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* enblanco.degigne. B  Hm @
Este manual asegura la correcta aplicacion de los elementos de identidad visual
corporativa de enblanco, generando una imagen visual, de comunicacion y ex-
presion propia y bien definida.

El uso adecuado y correcto de los elementos de la marca en blanco lograra crear
una imagen solida y duradera que dara una fuerte recordacion y posicionamiento
de la misma.
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* enblanco.degigne. - 7 B . Hm ®
Mision
Transmitir a nuestros clientes, conocimientos, creatividad, calidad, actitud de
servicio y sentido del disefio, buscando ofrecer soluciones, cumplir espectati-
vas, corregir debilidades y consolidar fortalezas através del disefio y decora-
cion de vinilos decorativos; de tal forma que se pueda enfrentar las exigen-
clas de nuestro mercado en la ciudad de Medellin.

Vision

Ser una marca joven y lider, reconocida en el sector de vinilos adhesivos por
sus disefios, nivel de servicio optimo y efectivo, obteniendo asi un posiciona-
meinto determinado de los mercados actuales.
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enblanco.degigna. - B  HE

- Brindar un buen proceso de eficiencia y eficacia y un gran cumplimeinto
de las entregas.

- Tener sentido de honestidad y responsabilidad.

- Contamos con un capital humano y un buen sentido de servicio y aten-
cion al cliente.

- Ofrecemos calidad en los productos que fabricamos.

- Gran capacidad creativa.
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® Compogicion del logotipo - B  HE
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LOGOTIPO

SIMBOLO
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Logogimbolo 4 color L *, L

2olance
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CMYK CMYK

C=50% M= 0% Y= 100% K= 0% C= 0% M= 0% Y=00% K= 90%
RGB RGB

R=162 G= 189 B= 49 R= 67 G= 659 B= 66

USOS DEL COLOR
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Logosimbolo a blanco y negro - ==
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Negro 100%
Blanco 100%

USOS EN BLANCO Y NEGRO
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Logogimbolo en pogitivo y negativo |  HEm
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LOGOSIMBOLO EN POSITIVO Y NEGATIVO
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® Aplicacion de color L 7 ==
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USOS EN APLICACION DE COLOR
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® Aplicacion de color L 7 ==
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USOS INADECUADOS DEL COLOR
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Usos correctog e incorrectos del logogimbolo L  HE

Ugo correcto Ugog incorrecto
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USOS CORRECTOS E INCORRECTOS DEL LOGOSIMBOLO
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Tipografia para titulos. Noteworthy Light
234567890
abedefghijklmnopgretuvwxyz aéiou
ABCDEHGHIJKLMNODQQQTUVWXYZ

223 $%&/ ()=}

Tipografia para cuerpo Helvetica Light
de texto. 1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz  aéiou
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
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® Tamano minimo del logogimbolo - 7 B . Hm ®
medios iImpresos medios digitales
“designs. deS|gns
25 mm 120 px

TAMANO MINIMO DEL LOGOSIMBOLO
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® Planimetrig - _ . EE ¢

4.2 mm
3.8 mm

— e e au -
—_ .ua!:lgnS. 0.5 mm

I 12.9 mm 1

PLANIMETRIA
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® Papeleria bagica comercial hoja membrefe

21cm

29,7 cm

~Medellin colombia - Tel. 5161401 - el 3206479238

.........

USOS EN HOJA MEMBRETE
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® Dapeleria bacica comereial cobre manila

21cm

sssssss

31,7 cm

Medellin colombia - Tel. 5161401 - Cel. 3206479238

USOS EN SOBRE MANILA
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® Papeleria bagica comercial cobre carta - . H= *
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21cm |

7,5

| Medellin colombia - Tel. 5161401 - el 3206479238 - http:/ behance.net/enblancodegign

EN SOBRE CARTA
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* Papeleria bagica comercial tarjeta perconal 7 B  Hm ®
| 8,5cm |
: h e ﬂ U ‘U ﬂ C U /
Alejandra Lopez M T desions.
Disenadora Gréafica
1 820 6479258 . ‘ http:/behance.net/enblancodesign

USOS EN TARJETA PERSONAL
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® Dapeleria bagica comercial carné - | . H= *

5cm

Ecte carné e¢ de ugo personal
e intrangferible.

El portador de este documento
lo acredita como miembro de a
empresa enblanco designs

En cago de perdida o dafio se

debe pregentar la denuncia y
enn‘[]n[:[]’ J cancelar su valor para Qu
expedicion del duplicado.

.designs.

8,5¢cm

Alejandra Lopez M
43273772
. DicenadoraCrafica

P, http:/behance.net/enblancodesign

USOS EN CARNE
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® Aplicaciones corporativag L 7 == ®
Vagog Lapiceros
<7 oo

* B

APLICACIONES CORPORATIVAS
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® Pro-prenga - _ . EE ¢

Se deben hacer pruebas de color, para verificar que la futura impresion salga ade-
cuadamente.

En la papeleria comercial basica, se debe respetar, distribucion, forma, colores, ta-
manos y logosimbolo, ya que de no hacerlos se esta alterando la imagen visual de la
marca.

Cualqguier cambio o modificacion de algun indole referente a la imagen visual, debe
hacerse con autorizacion del propietario de la marca.
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2r0l0nCa,
B 1esigns.
plancha 1 en
plancha 2
plancha 3 U|[]ﬂCU
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PRE-PRENSA SEPARACION DE COLORES
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® Pre-prenga marcag, eangradog y colores L . H= *

Pensar en trabajo digital quizas es algo complicado si no tenermos en cuenta el debido
proceso que debe aplicarse para realizar una excelente técnica de impresion.

Hay que tener en cuenta las marcas de registro, las guias de corte, las barras de color, la
numeracion de las paginas y el sangrado para optimizar una mejor calidad del impreso y
evitar inconvenientes a la hora de realizar tirajes superiores.
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* [mpregion papel L ,  Hmm *
- Para papeleria basica como sobre carta, sobre manila y hoja membrete se utliliza tipo de
papel reciclable en un gramaje de 90 gramos.

- Para tarjetas personales se utilizan papeles en material plastico como acetato de 110
gramos o propalcote 300 gramos.

- Para los carné corporativos se utiliza un material en PVC.

- La impresion se maneja en una tricromia con los siguientes colores basicos: cian 50%,
amarillo 100% y negro 90%

@

2N

N




\///

N

@ manual de identidad visual.pdf 29 21/05/14  12:33 @
® Terminado y acabado L 7 B  HEm ®

Nuestra papeleria comercial esta disenada en lineas rectas y
un laminado mate que le da una apariencia ligera, dinamina
y elgante.
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