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GLOSARIO

ADOLESCENTES: es el periodo comprendido entre los 10 y 19 afios y esta
comprendida dentro del periodo de la juventud entre los 10 y los 24 afios.

APILADA: poner unas cosas sobre otras de manera que formen una pila
Blanco.

CARACTERES: son las letras, los signos de puntuacion y los espacios en un
escrito.

COMUNAS: en Colombia, es la unidad administrativa que agrupa a una ciudad.

DIAGRAMAR: es “distribuir, organizar los elementos del mensaje, texto e
imagen en el espacio mediante criterios de jerarquizacién, buscando
funcionalidad del mensaje bajo una apariencia estética agradable, con una
aplicacion adecuada de tipografias y colores.

DISENO EDITORIAL: es el marco en el que una historia dada es leida e
interpretada.

DISENO: es una creacién visual que desarrolla el emisor con el fin de generar
un efecto en el receptor.

ELEMENTOS CONCEPTUALES: Son los elementos que no se pueden ver ni
sentir y no tienen existencia fisica en si.

ELEMENTOS DE RELACION: estos elementos son los que nos indican la
ubicacion y la interaccion de las formas de un disefio, la posicion y la direccion
se pueden percibir en cambio el espacio y la gravedad pueden ser sentidos.

ELEMENTOS PRACTICOS: se puede decir que estos elementos son el
contenido y el resultado de un disefio: representacion, significado, funcién.

ELEMENTOS VISUALES: estos elementos se crean cuando los elementos
conceptuales se plasman, se hacen visibles.

FUENTE LUMINOSA: todo aquello que produce luz.
JOVENES: personas con edad a partir de los 18 afios.

JUNTA ADMINISTRADORA LOCAL (JAL): corporacion  Publica
Administrativa; con ambito Comunal, con funciones de Planeacion,
Organizacion, Ejecucion y Control consignadas en la Constitucion, Leyes y
Acuerdos Municipales.



LONGITUD DE ONDA: es la distancia entre dos puntos que corresponden a
una misma fase en dos ondas consecutivas.

MAQUETACION: es organizar un contenido, imagenes, texto entre otras,
dentro de un espacio.

MENSURABLE: es todo lo que se pueda medir.

REVISTA: es un medio de comunicacion que combina las caracteristicas de los
periddicos y la forma, calidad y duracion de un libro.

SIMBOLO: es la representacion visible de una idea.

TIPOGRAFIA: se todo simbolo visual que esté impreso en una pieza, éstos
pueden ser letras, caracteres, nimeros o signos de puntuacién, entre otros.

YUXTAPUESTOS: poner una cosa junto a otra o inmediata a ella.



RESUMEN

Para nadie es un secreto que los jovenes y adolescentes por su evolucion
natural, estan en la basqueda de alternativas que les posibiliten transformar su
entorno. Por eso se hace la propuesta de crear un medio de comunicacion para
jovenes y adolescentes del barrio La colina de Guayabal, Medellin con el fin de
crear mecanismos que posibiliten el interactuar con sus vecinos para fortalecer
los lazos de tolerancia, respeto, responsabilidad, compaferismos. De reafirmar
gustos, satisfacciones, actividades, distracciones, modos de pensar, relaciones
sociales y cuidados de su entorno; generar formas de expresarse y de mejorar
su convivencia con la idea de crear cultura y a la vez disfrutar con lo que se
hace, asi como, integrar a sus habitantes.

Con la creacién de esta revista se busca provocar mas interés en el barrio y
convertirla en una alternativa para plantear en el ambito local, las soluciones a
los distintos problemas de caracter econdémico, social, cultural, politico e
institucional, integrando a la comunidad y manteniéndola comunicada con los
diferentes temas de interés que van sucediendo minuto a minuto en su medio.
De igual forma, hay que recordar que la publicacion pertenece a la comunidad
y a cada integrante y esta adquiere el derecho a publicar lo que cree
conveniente. Por supuesto sometido a las reglas o pautas del comité editorial.

Crear un medio de comunicacion de caracter cultural dirigido a los jovenes y
adolescentes del barrio La Colina de Guayabal, Medellin es el objetivo principal
que se persigue con este proyecto, a través de un disefio metodologico que
tomd la modalidad de estudio cualitativo y el empirico-analitico. El tipo de
investigacion es de tipo Descriptiva y Experimental. Se utilizé la encuesta como
una herramienta para obtener informacién y determinar las caracteristicas
fundamentales sobre las personas que viven en el barrio y de las personas que
lo frecuentan, planteadas en un cuestionario que contestaron en forma
individual. Las preguntas realizadas son de tipo cerradas y se realizaron en dos
momentos y buscd obtener informacidn de la sobre aspectos sociales, gustos y
preferencias relacionados con la publicacion de un medio de comunicacién en
la localidad.

La aplicacién de este instrumento determiné las preferencias sobre el tipo de
medios impresos que a los jovenes y adolescentes del barrio La Colina de
Guayabal, Medellin le gusta leer, el estrato socioeconémico y nivel académico
y cultural. Se puede decir que en el sector de La Colina hay una fuerte
influencia de géneros como el reggaetdén y el rap, esto se evidencia en la
manera de vestir, actuar y pensar. Este instrumento denota en términos
generales, el gran aporte que la experiencia de los pobladores del Barrio La
Colina, de Guayabal, Medellin puede proporcionar a la idea plasmada a través
de las tematicas que se manejan, de los recursos que pueden poner a la orden,
de las relaciones interpersonales que se produzcan y a la actitud de cambio



que se perfila en el sector, comprobando por medio de todos los indicadores
analizados que los jovenes y adolescentes son los mas adecuados para poner
en marcha el proyecto presentado.

De toda la investigacion realizada salen como propuestas la de crear un comité
editorial que vigile y haga seleccion de los contenidos que se publicardn en la
revista, un comodato con la Juta de Accion Comunal del barrio para la
utilizacion de los espacios que servirdn de centro de operaciones de la revista y
crear un espacio en el cual los jévenes y adolecentes que tengan aptitudes
hacia la comunicacién puedan tener una capacitacion acerca de los aspectos
mas importantes del periodismo, la fotografia entre otras areas que se
necesitan para llevar a cabo este medio de comunicacion.

De igual forma se concluye que crear un medio de comunicacién para jévenes
y adolescentes del barrio La colina de Guayabal, Medellin ha sido todo un
acierto en el sector porque con ella se han implementado mecanismos que
posibilitan el interactuar con los vecinos, se han fortalecido los lazos de
tolerancia, respeto, responsabilidad, compafierismos, entre si, se han
reafirmado gustos, satisfacciones, actividades, distracciones, modos de pensar,
relaciones sociales y cuidados de su entorno y la estrategia de trabajo
presentada para la creacion de un medio de comunicacion en la comuna 15
permite reforzar la autonomia en los adolescentes y jovenes del barrio
propiciando el desarrollo de la creatividad e iniciativa, manifestados en cambios
positivos en el actuar, en la independencia y en el liderazgo.

Se recomienda que la creacibn de una revista cultural para jovenes y
adolescentes, pueda ser uno de los ejes transversales de la Junta de Accién
Comunal del barrio, por lo tanto se sugiere que en la Junta Central sea tenida
esta propuesta dentro de la distribucion financiera de su presupuesto.



ABSTRACT

It's no secret that youth and adolescents by natural evolution are in search of
alternatives that enable them to transform their environment. So is the proposal
to create a means of communication for youth and adolescents in the
neighborhood Guayabal Hill, Medellin to create mechanisms that allow to
interact with their neighbors to strengthen the bonds of tolerance, respect,
responsibility, partnerships. To reaffirm tastes, pleasures, activities, hobbies,
ways of thinking, social relationships and caring for their environment, create
ways to express themselves and improve their living with the idea of culture
while enjoying what you do, and, integrate its inhabitants.

With the creation of this magazine seeks to provoke more interest in the
neighborhood and make it an alternative for raising at the local level, solutions
to various problems of economic, social, cultural, political and institutional,
integrating the community and keeping communicated with the different topics
of interest that are happening every minute in their midst. Similarly, we must
remember that the publication belongs to the community and each member and
it acquires the right to publish what they think fit. Of course subject to the rules
or guidelines editorial committee.

Create a means of cultural communication for young people and the
neighborhood teen Guayabal Hill, Medellin is the main objective pursued by this
project, through a methodological design that took the form of qualitative study
and the empirical-analytic. The type of research is descriptive and experimental.
We used the survey as a tool to obtain information and determine the
fundamental characteristics of people living in the neighborhood and the people
who frequent it, raised on a questionnaire answered individually. The questions
asked are of a closed and were conducted in two stages and sought to obtain
information on social, tastes and preferences related to the publication of a
media outlet in the town.

The application of this instrument determines preferences on the type of print
media that young people and teenagers in the neighborhood of Guayabal Hill,
Medellin enjoys reading, socioeconomic and cultural and academic level. One
can say that in the La Colina is strongly influenced by genres such as
Reggaeton and Rap, this is evident in the way they dress, act and think. This
instrument indicates in general terms, the great contribution that the experience
of the residents of Barrio La Colina, Guayabal, Medellin can provide to the idea
embodied by the themes that are managed, the resources that can place the
order, interpersonal relationships that occur and the attitude change that is
emerging in the sector, checking through all the indicators analyzed that youth
and adolescents are best suited to implement the proposed project.



Of all the research carried out as proposals to create a committee to monitor
and make editorial selection of content to be published in the magazine, a loan
for the Junta de Accion Comunal the district for the use of the spaces will center
operations of the magazine and create a space where young people and
teenagers who have skills to communication training may have about the most
important aspects of journalism, photography and other areas needed to
accomplish this media.

Likewise, it is concluded that creating a media for youth and adolescents in the
neighborhood Guayabal Hill, Medellin has been a success in the sector
because it has implemented mechanisms that allow to interact with neighbors,
have been strengthened ties of tolerance, respect, responsibility, fellowship with
each other, have reaffirmed tastes, pleasures, activities, hobbies, ways of
thinking, social relationships and caring for their environment and strategy of
work presented for the creation of a means of communication 15 allows the
district to strengthen the autonomy of adolescents and youth from the
neighborhood through the development of creativity and initiative manifested in
positive changes in the act, independence and leadership.

It is recommended that the creation of a cultural magazine for youth and
adolescents, can be one of the keystones in the Community Action Committee
of the district, therefore it is suggested that the Central Board be held this
proposal within the financial allocation your budget.



INTRODUCCION

En diferentes estudios realizados en nuestro medio, se ha logrado establecer
gue los jovenes constituyen una poblacion bastante vulnerable ante los peligros
que los asedian ya que son ellos quienes con mayor énfasis estan expuestos a
la presion de grupos y de mensajes persuasivos que invitan a llevar la
contrarian a la norma establecida. Esto ocurre, como se ha demostrado en
diferentes estudios realizados por los psicélogos, por diferentes situaciones que
vulneran al adolescente. La urbanizacion creciente de las ciudades, el contacto
cada vez mas intenso con culturas extranjeras, mediante la migracion, el
turismo y el alcance de los medios masivos de informacion como son la internet
y las redes sociales y aun mas delicado, la disminucién del papel de la familia
en el centro de la actividad social, son algunas de ellas.

En América Latina los jévenes representan la quinta parte del total de la
poblacidn, de la cual el 65% vive en zonas urbanas, donde las posibilidades de
que sean absorbidos laboralmente son cada vez menores. Esto, sin duda
alguna, no solo influye en el incremento del mal uso del tiempo libre y del
manejo del ocio, sino que, ademas, en otros problemas estrechamente ligados
con éste, como son la prostitucion, el consumo de sustancias psicoactivas y la
delincuencia entre otros mas.

Mientras tanto, es el grupo de adolescentes y de jévenes, los que deben
constituir la préxima generacion de padres, lo que significa que son el recurso
mas importante para promover un nivel de salud cualitativamente méas alto: si
cuidamos la salud de los jévenes de hoy, la generacion que le siga sera mas
sana y la que le siga a esta mucho mas sana. Ellos deben adelantar acciones
gue favorezcan su salud individual y colectiva.

Por otro lado, la practica de la vida cotidiana prueba que el desarrollo continuo
de las distintas regiones del area Metropolitana de la ciudad de Medellin, exige
la implementacion de espacios donde sus miembros encuentren respuestas a
las necesidades que el medio les va creando, de las ideas que inquietan y
perturban a la poblacion, no por las cosas que acontecen, sino por la opinion
que tienen respecto a los hechos que les ocurren, entender que no es la
realidad, sino el modo como se manejan, lo que hace felices o infelices al ser
humano, permitira que la realidad se vaya transformando.

Para nadie es un secreto que los jovenes y adolescentes por su evolucion
natural, estan en la busqueda de alternativas que les posibiliten transformar su
entorno. Por eso se hace la propuesta de crear un medio de comunicacion para
jovenes y adolescentes del barrio La colina de Guayabal, Medellin con el fin de
crear mecanismos que posibiliten el interactuar con sus vecinos para fortalecer
los lazos de tolerancia, respeto, responsabilidad, compaferismos, etc. De
reafirmar gustos, satisfacciones, actividades, distracciones, modos de pensar,
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relaciones sociales y cuidados de su entorno; de generar formas de expresarse
y de mejorar su convivencia con la idea de crear cultura, a la vez que se
disfrute con lo que se hace.

Pensando en lo anterior, se recurre a realizar un trabajo de campo a traves de
encuestas de tipo académico, en las que la informacion suministrada es
netamente para los fines académicos que aqui convoca la investigacion, que
tiene por nombre de Disefio de una Revista Cultural para Jovenes y
Adolescentes del barrio la Colina de Guayabal, Medellin 2011, con la idea de
reconocer las fortalezas y debilidades de la poblacion objeto del proyecto en el
campo social, cultural, deportivo, recreativo, de manejo del tiempo libre y de
ocio para poder elegir las alternativas requeridas para orientar la creacion de la
publicacion para la comuna 15 de la ciudad de Medellin que favorezca en
especial a los adolescentes y jévenes de este sector de la ciudad.

Es asi, como se busca con la implementacion de esta propuesta, favorecer a
la comunidad de La Colina, Guayabal del municipio de Medellin en general
porque con este medio de publicacibn comunicard a toda la comunidad y en
especial a los jovenes y adolescentes del barrio sobre los eventos culturales
que se generen en el sector, ademas de crear un espacio en el cual ellos
puedan expresar, a su manera, Sus sentimientos y pensamientos en temas
culturales, a sabiendas de que esta comunidad cuenta con un lenguaje, una
manera de ver la vida y de expresarse propia de ellos, asi como, integrar a los
habitantes.

Por todo lo anterior se invita a todos los lectores a que se hagan participes del
proyecto presentado teniendo en cuenta que se puede ser mas tolerante y
menos rigido, mas elementales y menos complicados en la forma de
transformar el entorno; en que hay cosas que no se van a cambiar y por eso,
se debe aprender a manejar la realidad con una nueva actitud. Convencidos,
como equipo de trabajo, de que las experiencias y los saberes que se
adquieren con las practicas diarias no pueden quedarse en la memoria
personal de quienes las realizan, y contando con el empefio y compromiso de
todos los habitantes de La Colina, Guayabal del municipio de Medellin, les
hacemos participes de nuestra propuesta de trabajo.
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1. TITULO

CREAR UNA REVISTA CULTURAL PARA JOVENES Y ADOLESCENTES
DEL BARRIO LA COLINA DE GUAYABAL, MEDELLIN, 2011.
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2. FORMULACION DEL PROBLEMA

La comunicacion, es el medio de informacion por excelencia que tienen las
comunidades y es a traves de ella, como se puede dar cuenta de lo que sucede
a su alrededor, de los eventos sociales, culturales, politicos, deportivos, de
salud entre otros que propicien que la comunidad se desarrolle.

En esta investigacion lo cultural tienen un componente bien importante
entendido esto como lo plantea la Unesco cuando dice que “la cultura es el
conjunto de informacion y habilidades que posee un individuo, la cultura
permite al ser humano la capacidad de reflexion sobre si mismo” apegados a
esta definicion queremos buscar en los jovenes y adolescentes del barrio La
Colina de Guayabal, de Medellin esas capacidades, habilidades y formas de
reflexionar en cuanto a gustos musicales, maneras de vestir, lugares que
frecuenta y hasta forma de pensar y actuar.

En la ciudad de Medellin se encuentra insertada la comuna 15, y en esta la
Colina de Guayabal, esta rodeada de un ambiente en el cual hay un gran
abanico de actividades culturales, teatros, cines, cafés, bares y otros lugares
destinados a actividades que fortalecen el manejo del tiempo libre. Esto hace
que los jovenes y adolescentes requieran de un mecanismo de comunicacién
que dé cuenta de las cosas que pasan en su entorno como actividades
culturales, jornadas de vacunacion, partidos de fatbol, entre otras.

Hoy vemos la necesidad en la comuna 15 de Medellin, de integrar a los
habitantes, de crear mecanismos que posibiliten el interactuar con sus vecinos
para fortalecer los lazos de tolerancia, respeto, responsabilidad,
compafierismos, etc.

Segun Ana Ester Gonzales Escobar, Presidenta de la JAL (Junta de Accién
Comunal, La Colina) en el barrio no hay un medio de comunicacién impreso
que le permita a los jovenes y adolescentes del barrio mantenerse
comunicados e interesados por su comunidad, no hay un medio que posibilite
orientar las ideas, los talentos, las expresiones artisticas, los saberes que su
comunidad posee, propiciando la fuga de todos estos talentos a otros barrios o
que se formen combos, pandillas o grupos barriales que interrumpan la
convivencia con acciones que socialmente no son permitidas como tirar vicio,
atracar a los vecinos, hacer bulla exageradamente, etc.

El problema radica en hallar un medio de comunicacién impreso que informe a
los jovenes y adolescentes del barrio La Colina de Guayabal, sobre los eventos
culturales que se generen en el sector, ademas de crear un espacio en el cual
ellos puedan expresar, a su manera, Sus sentimientos y pensamientos en
temas culturales, a sabiendas de que esta comunidad cuenta con un lenguaje,
una manera de ver la vida y de expresarse distintas a la de los adultos.
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Los grandes vacios con respecto al conocimiento de la realidad en la que se
encuentran los jovenes de La comuna 15, barrio “La Colina” de Guayabal del
municipio de Medellin hacen necesaria la busqueda de alternativas que ayuden
a solucionar dichos vacios, es entonces indispensable conocer:

¢ Cuéles seradn los procedimientos adecuados para crear un medio de

comunicacion cultural que cumpla con las necesidades del contexto de la
Comuna 15 del barrio la Colina de Guayabal, Medellin, 20117?
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3. JUSTIFICACION

La humanidad desde sus inicios ha tenido divisiones sociales, ya sea por la
distancia o diferencias culturales. Medellin no marca la diferencia, en la
actualidad se encuentra dividida por comunas y barrios. Cada comuna y/o
barrio tiene diferentes necesidades, dependiendo de los aspectos geograficos
y socioculturales.

Dentro de las necesidades, se encuentra en la comuna 15, la falta de
comunicacion, o sea, el intercambio de sentimientos, opiniones, o cualquier
otro tipo de informacién mediante habla, escritura u otro tipo de sefales, es
decir, la falta de medios orales u escritos como programaciones en Vivo y
producciones de revistas impresas o digitales que cubran la necesidad de
estar informado sobre las actividades culturales que se realizan en el sector.

Asi las cosas, resulta relevante, no tener un medio en el cual los jévenes y
adolescente de la zona tengan un espacio para expresarse y que al mismo
tiempo les sea beneficioso.

Por tal razon, la creacién de una publicacion que llene los vacios observados,
deberd satisfacer la necesidad de comunicacion del barrio La Colina de
Guayabal, ademas de brindarles la oportunidad de conocer y poder asistir a
eventos culturales y sociales.

Con la creacion de esta revista se busca provocar mas interés en el barrio pero
qgue al mismo tiempo les ofrezca un espacio en el cual puedan expresarse y
obtener una fuente de conocimientos culturales. Ademas, la revista, se
convertird en una alternativa para plantear en el ambito local, las soluciones a
los distintos problemas de caracter economico, social, cultural, politico e
institucional, integrando a la comunidad y manteniéndola comunicada con los
diferentes temas de interés que van sucediendo minuto a minuto en su medio.

La puesta en marcha del proyecto propuesto, pretende posibilitar en los
jovenes y adolescentes en especial, de la comuna 15, barrio La Colina de
Guayabal, afianzar su personalidad a través del encuentro con sus pares para
poder intercambiar sus gustos por la moda, la musica, la vestimenta y sus
formas de hablar, ademés de propiciar cambios en estilos de vida o moldear los
gue ya tienen definidos como tal. La implementacion del proyecto permitira a la
poblacion elegida, acoplarse a las exigencias del medio social, politico y
cultural para definir o redefinir sus enfoques personales que lo lleven a crecer
y a transformar su espacio, por un lado.

Por otro lado, a los integrantes de la propuesta, les posibilita el poder
demostrar los conocimientos adquiridos durante el desarrollo de la carrera y
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transformar la forma de hablar y comunicarse con los demas, también de
intercambiar sus experiencias y sus deseos de cambiar su entorno.

Ademas, a nivel social, la creacion de una publicacién de la envergadura que
se pretende, abre caminos y espacios a nivel barrial, comunal y del area
Metropolitana, asi como a nivel nacional por la trascendencia que se espera
tener.

De igual forma, con la ejecucion del medio de publicacion, se pretende ofrecer
un modelo de comunicacion que le sirva a las otras comunas del municipio de
Medellin para dar a conocer sus ideas, sus suefios y sus realidades.

El trabajo que se aspira a desarrollar, intenta presentar una posibilidad para
gue la gente del barrio se de a conocer, por ejemplo, los tenderos, los duefios
de establecimientos comerciales, de venta de servicios, etc. Es una nueva
forma de compartir las noticias, adelantos, investigaciones, comentarios y por
supuesto, puede llegar a ser un material muy importante, mas aun si las ideas
son originales.

De igual forma, hay que recordar que la publicacion pertenece a la comunidad
y a cada integrante y este adquiere el derecho a publicar lo que cree
conveniente. Por supuesto sometido a las reglas o pautas del comité editorial.

No es facil armar una publicacion. Requiere de mucho tiempo y dedicacion,
pero la felicidad al verla terminada es totalmente gratificante. Primero hay que
pensar en un nombre. Uno de los temas mas dificiles.

Luego hay que pensar en el disefio. Por lo general se realiza pensando en la
época del afio. Un detalle significante es saber de antemano con qué dinero se
cuenta para la publicacion. Saber cuantas secciones va a llevar, y asi
sucesivamente.

En fin, aqui se pueden hacer realidad los suefios de ser periodistas y poder
intercambiar opiniones, creencia, habitos y costumbres con otras personas ya
sean del barrio o de sus alrededores. Habitualmente al relacionarse con el otro
se encuentra muchas caracteristicas que nunca se hubiera conocido antes. Al
dejar volar la imaginacion se despiertan diferentes cualidades que se esconden
en el interior de cada persona, sorprendiéndonos.

Por lo tanto, como estudiantes de la Institucion Universitaria Pascual Bravo y
con el compromiso de servir a la comunidad y fomentar en la regién la cultura,
la recreacién y esparcimiento, se presenta el proyecto crear una revista cultural
para Jovenes y Adolescentes del barrio La Colina de Guayabal, Medellin
contando con el apoyo de los entes institucionales y comunidad en general de
la comuna 15 para beneficio de toda la poblacion.
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4. OBJETIVOS

4.1. GENERAL

Crear un medio de comunicacion de caracter cultural dirigido a los jovenes y
adolescentes del barrio La Colina de Guayabal, Medellin 2011.

4.2. ESPECIFICOS

Conocer por medio de una encuesta los gustos y expectativas de los jovenes y
adolescentes del barrio La Colina, de Guayabal, en cuanto a lo cultural, social,
econdmico y recreativo.

Buscar la vinculacién activa de los adolescentes y jovenes de la comuna 15 al
medio de comunicacion a través de encuentros programados cada 8 dias para
poder hacer las actividades que son requeridas para la creacion de este medio
como toma de fotografias, diagramacion, redaccion e ilustracién entre otras.
Disefar y diagramar el manual de estilo editorial de la revista.

Elaboracion de bocetos para el primer nimero de la revista.

Disefiar una campafia de lanzamiento para dar a conocer el medio en la
comunidad.
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5. MARCO TEORICO

5.1. ANTECEDENTES

Medellin estd compuesto por comunas, éstas son administradas por la JAL
(Junta Administrativa Local) y cuenta con varios proyectos que dan fondo para
diferentes tipos de actividades o proyectos, muchos de estos presupuestos son
utilizados para la comunicacion es sus diversas formas de existir.

Dentro de los medios de comunicacidon que tienen algunas comunas, se
encuentran los siguientes:

La comuna 2: Cuenta con una pagina web www.comunasantacruz.org, un blog
que se llama Mi Comuna 2, una publicacién impresa Comunarte, un espacio
virtual Red Joven C2 y un portal: www.medcomunmedios.com.

La comuna 3: Esta comuna cuenta con dos medios de comunicacion; una
pagina web www.comunamanrique.org y un periédico, El Periddico Tinta Tres.

La comuna 5: Esta tiene una pagina web www.comucastilla.org, un periédico
Comun Acuerdo y un canal comunitario Teleboyaca.

La comuna 6: Posee 3 medios de comunicacién, una pagina web
www.comunadocedeoctubre.org, un periédico llamado Sexto Sentido y un Centro
de Produccién Audiovisual que se produce de manera radial y televisiva.

La comuna 7: Tiene una pagina web www.comunarobledo.org y un periodo
llamado Mundo Urbano.

La comuna 8: Tiene una pagina web www.comuna8.org un Centro De
Produccion Audiovisual, una Escuela de Reporteros Graficos, una Galeria
Multimedial, un periédico llamado Periddico Comunitario Vision 8 y una
publicacién impresa llamada Teorias De La Comunicacion.

La comuna 10: Una pagina web www.comunalacandelaria.org, siete periédicos:
Periddico Desde Abajo, Para Conocerte, Periddico Generacion, EL Guayaquil
Times, Nuevo Horizonte, El Faro Periddico Centropolis, Periddico Concéntrese
y Periddico El Pulso y una revista Historias Contadas.

La comuna 11: Una pagina web www.comunalaurelesestadio.org, dos periédicos:
El Periédico La Once y Periddico La 70 y un medio de informacién digital
llamado La Otra Banda.

La comuna 12: Cuenta con una pagina web www.comunalaamerico.org, Nuevo
Sol y Un Canal Comunitario La Floresta
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La comuna 14: Cuenta con una pagina web www.comunaelpoblado.org, tres
periddicos; Periddico Vivir en el Poblado, El Humanista y el Vocero.

La comuna 16: Esta comuna cuenta con una pagina web www.comunabelen.org
y un periédico llamado EI Taller.

5.1.1 Tintatres

En la comuna 3 de Medellin hay un medio de comunicacion que se encarga de
aliviar la necesidad de informacién que tienen sus habitantes, este es el
periddico Tinta 3, en un principio se llamaba el Expresso, era un periddico que
se encargaba de darle informacién a sus habitantes sobre los acontecimientos
que ocurrian en este sector, pero este comenzo6 a destinar mucho de su interior
a informacion sobre la JAL, que es quien da parte del presupuesto para su
realizacion. Debido a esto Jhon Leider Restrepo presento un proyecto para
hacerle algunas modificaciones al periddico debido a que el vio que la
comunidad tenia varias necesidades de informacién que no estaban siendo
colmadas por el Expresso.

Dentro de las falencias que el noto que existian en el periddico anterior era que
este se enfocaba mucho solo en algunos barrios y dejaba por fuera el resto de
la comuna y no tenia en cuenta la periferia la de la comuna, a demas de esto
también se dio cuenta que las personas de este sector tenia un bache en
informacion en algunos temas en especificos como Derechos Humanos,
Politica; Salud; Educacion; subsidios, entre otros.

La comunidad ha respondido de formas muy positiva ante este cambio, se nota
un gran alivio al problema de informacion que esta tenia esto se ha venido
haciendo con un fuerte contacto con las personas que habitan el sector,
escuchar sus necesidades y tenerlas en cuenta para la realizacion del
periédico.

El director del periédico Jhon Leider Restrepo afirma que en las 3 ediciones
que lleva el periodice ha dado solucién a los problemas planteados para la
reforma del periddico, un ejemplo se ve claramente en esta edicion del de Tinta
Tres trato de dar un espacio en el periédico a los barrios de la periferia de la
comuna a quienes los medios de comunicacion anteriores tenia olvidados.

El director del periédico afirmo que la comunidad ha expresado una
desinformacion en cuanto a temas de politica y ese seré el tema principal de la
edicion namero cuatro, por lo cual vemos que este periddico si busca la manera
de satisfacer las necesidades ya planteadas, también vale la pena mencionar
que este parddico es encabezado por personas de la comuna y que sus
realizadores también lo son, ya que estos mismos son quienes eligen los
temas, redactan las noticias, toman las fotografias, hacen las ilustraciones y
todo lo que este proceso indica.
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5.2. DIVISION TERRITORIAL

Hablar de comunas en Colombia, es remitirse a la unidad administrativa que
agrupa a una ciudad media o principal por sectores, éstas son creadas con elfin
de administrar de una forma mas personalizada, los servicios que son
brindados a una poblacién urbana determinada.

Las comunas son creadas por los Consejos Municipales, los Consejos
Distritales o los Consejos Metropolitanos de cada ciudad segun las
necesidades de la poblacién y el territorio en el que se encuentren; son
administradas por una Junta Administradora Local “JAL” que no debe tener
mas de nueve miembros ni menos de cinco y son elegidos por votacion popular
para regir por un periodo de cuatro afios que debe ir al mismo tiempo con el del
periodo del Concejo Municipal.

En Medellin, hay 16 comunas, cada una con sus barrios respectivos segun esta
division:

Comuna 1 - Popular: Santo Domingo Savio N° 1, Santo Domingo Savio N° 2,
Popular 1,popular N° 2, Granizal, Moscu N° 2, Villa Guadalupe, San Pablo, El
Compromiso, Aldea Pablo VI, La Esperanza N° 2, La Avanzada y Carpinelo.

Comuna 2 - Santa Cruz: La Isla, El Play6on de Los Comuneros, Pablo VI, La
Frontera, La Francia, Andalucia, Villa del Socorro, Villa Niza, Moscu N° 1,
Santa Cruz y La Rosa.

Comuna 3 - Manrique: La Salle, Las Granjas, Campo Valdés N° 2, Santa Inés,
El Raizal, El Pomar, Manrique Central N° 2, Manrique Oriental, Versalles N° 1,
Versalles N° 2, La Cruz, Oriente, Maria Cano — Carambolas, San José La Cima
N° 1y San José La Cima N° 2.

Comuna 4 - Aranjuez: Berlin, San Isidro, Palermo, Bermejal - Los Alamos,
Moravia, Sevilla, San Pedro, Manrique Central N° 1, Campo Valdés N° 1, Las
Esmeraldas, La Pifiuela, Aranjuez, Brasilia y Miranda.

Comuna 5 - Castilla: Toscana, Las Brisas, Florencia, Tejelo, Boyaca, Héctor
Abad Gémez, Belalcazar, Girardot, Tricentenario, Castilla, Francisco Antonio
Zea, Alfonso L6pez, Caribe, Everest y El Progreso.

Comuna 6 - Doce de Octubre: Santander, Doce de Octubre N° 1, Doce de
Octubre N° 2, Pedregal, La Esperanza, San Martin de Porres, Kennedy,
Picacho, Picachito, Mirador del Doce, Progreso N° 2 y El Triunfo.

Comuna 7 - Robledo: Cerro El Volador, San German, Barrio Facultad de Minas,
La Pilarica, Bosques de San Pablo, Altamira, Cordoba, Lopez de Mesa, El
Diamante, Aures N° 1, Aures N° 2, Bello Horizonte, Villa Flora, Palenque,
Robledo, Cucaracho, Fuente Clara, Santa Margarita, Olaya Herrera, Pajarito,
Monteclaro, Nueva Villa de La Iguana y la campifia.

27



Comuna 8 - Villa hermosa: Villa Hermosa, La Mansion, San Miguel, La Ladera,
Batallén Girardot, Llanaditas, Los Mangos, Enciso, Sucre, El Pinal, Trece de
Noviembre, La Libertad, Villa Tina, San Antonio, Las Estancias, Villa Turbay, La
Sierra (Santa Lucia, Las Estancias), y Villa Lilliam.

Comuna 9 - Buenos Aires: Juan Pablo Il, Barrios de Jesus, Bombona N° 2, Los
Cerros, El Vergel, Alejandro Echevarria, Barrio Caicedo, Buenos Aires,
Miraflores, Catalufia, La Milagrosa, Gerona, El Salvador, Loreto, Asomadera N°
1, Asomadera N° 2, Asomadera N° 3 y Ocho de Marzo.

Comuna 10 - La Candelaria: Prado, Jesus Nazareno, ElI Chagualo, Estacién
Villa, San Benito, Guayaquil, Corazén de Jesus, Calle Nueva, Perpetuo
Socorro, Barrio Coldn, Las Palmas, Bombona N° 1, Boston, Los Angeles, Villa
Nueva, La Candelaria y San Diego.

Comuna 11 - Laureles - Estadio: Carlos E. Restrepo, Suramericana, Naranjal,
San Joaquin, Los Conquistadores, Bolivariana, Laureles, Las Acacias, La
Castellana, Lorena, El Velédromo, Estadio, Los Colores, Cuarta Brigada y
Florida Nueva.

Comuna 12 - La América: Ferrini, Calasanz, Los Pinos, La Ameérica, La
Floresta, Santa Lucia, EI Danubio, Campo Alegre, Santa Monica, Barrio
Cristobal, Simén Bolivar, Santa Teresita, Calasanz Parte Alta y en la Avenida
San Juan desde el centro, rumbo a los barrios La América y San Javier.

Comuna 13 - San Javier: El Pesebre, Blanquizal, Santa Rosa de Lima, Los
Alcézares, Metropolitano, La Pradera, Juan XXIII, La Quiebra, San Javier N° 2,
San Javier N°1, Veinte de Julio, Belencito, Betania, El Corazon, Las
Independencias, Nuevos Conquistadores, El Salado, Eduardo Santos, Antonio
Narifio y El Socorro.

Comuna 14 - El Poblado: Barrio Colombia, Simesa, Villa Carlota, Castropol,
Lalinde, Las Lomas N° 1, Las Lomas N° 2, Altos del Poblado, El Tesoro, Los
Naranjos, Los Balsos N° 1, San Lucas, El Diamante N° 2, El Castillo, Los
Balsos N° 2, Alejandria, La Florida, ElI Poblado, Manila, Astorga, Patio Bonito,
La Aguacatala y Santa Maria de Los Angeles.

Comuna 15 - Guayabal: Tenche, Trinidad, Santa Fe, San Pablo, Parque Juan
Pablo II, Campo Amor, Noel, Cristo Rey, Guayabal, La Colina y El Rodeo.

Comuna 16 - Belén: Fatima, Rosales, Belén, Granada, San Bernardo, Las
Playas, Diego Echevarria, La Mota, La Hondonada, El Rincén, La Loma de Los
Bernal, La Gloria, Altavista, La Palma, Los Alpes, Las Violetas, Las Mercedes,
Nueva Villa de Aburra, Miravalle, El Nogal, Los Almendros, Cerro Nutibara, villa
café, los corregimientos de Palmitas, San Cristobal, Altavista, San Antonio de
Prado y Santa Elena.
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El proyecto presentado, se llevara a cabo en el barrio La Colina de Guayabal
que hace parte de la Comuna 15 de Medellin. Guayabal esta ubicado en la
zona suroccidente de la ciudad, limitando por el occidente con Belén; por el
oriente con El Poblado y por el sur con el Corregimiento de Alta Vista y con el
Municipio de Itagli aunque este limite no se ha definido bien ya que se esta
disputando con Itagui.

Guayabal esta dividido en sub-barrios entre ellos se encuentra La colina, ésta,
es un pequeiio segmento de Guayabal de estrato 2 y 3, que comprende desde
la calle 11a sur hasta la calle 12c sur y desde la carrera 52 hasta la 54a. Hasta
el momento no se ha determinado cuantas personas habitan el sector ya que el
Censo se encuentra en proceso.

Recorriendo el sector, se puede describir, como un barrio pequefio y tranquilo
gue en los ultimos dos afios ha sido azotado por una ola de violencia como
réplica de la violencia y por la guerra que se esta viviendo en el municipio de
Medellin. También se evidencia mucha presencia de jovenes, habiendo un
aproximado de 74% que estudian, (Segun La Formulacion del Plan de
Desarrollo Participativo e Incluyente, presentado a la Alcaldia de Medellin por
la Universidad de Medellin, afio 2010) de lo que se deduce la influencia cultural
existente en el sector. Ademas se visualiz6 que el sector de la Colina de
Guayabal, pertenece a los estratos 2y 3.

Segun La Formulacion del Plan de Desarrollo Participativo e Incluyente
Comuna 15 Guayabal de 2006, presentado a la Alcaldia de Medellin por la
Universidad de Medellin: “en el sector se presentan con respecto a la
informacion cultural, problemas con la comunicacion entre las comunidades y
las organizaciones, ademas de desconocimiento y poca informacion en la parte
cultural y un gran desinterés por querer hacer parte del trabajo comunitario.

Por lo anterior, se crearon algunas propuestas, como la creaciéon de un canal
televisivo comunitario, emisora y pagina web, que contuviesen programas
educativos, ludicos e informativos a los cuales toda la comunidad tuviese
acceso, de igual forma tener una casa de la cultura que ofreciese programas
socioculturales para todos los habitantes de la zona y de todas las edades”

De lo anterior se deduce la gran necesidad que tiene la comunidad de La
Colina, Guayabal, Medellin de tener un medio de comunicacion que llene las
expectativas y necesidades culturales de su poblacion.

5.3. IDENTIDAD Y CULTURA EN JOVENES Y ADOLESCENTES

Hablar de adolescencia y juventud por separado es algo dificil ya que estas dos
etapas son definitivas y tienen caracteristicas y comportamientos muy similares
en las personas. Sin embargo, para el buen funcionamiento de una sociedad es
necesario estandarizar las etapas por edades para controlar aspectos como la
educacion, el trabajo, la politica, la religion, seguridad y diferentes grupos
sociales, entre otros, ademas, se requiere tener claro los roles que se van a
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desempeiniar en la sociedad y el actuar ante diferentes situaciones dependiendo
de la edad.

En Colombia, la ley 1098 o de infancia y adolescencia en el Articulo 3 indica
gue adolescente es toda persona entre los 12 y 18 afios y la ley No 375 o la ley
de la juventud, en el Articulo 3 estipula que para los fines de participacion y
derecho sociales de esta ley, se es joven entre los 14 y 26 afios, pero para
garantias penales, sistema de proteccién, responsabilidades civiles y derechos
ciudadanos se toma la ley de infancia y adolescencia.

La adolecia es una etapa que se inicia con los cambios biolégicos de la
pubertad y finaliza con la obtencién de los deberes y derechos sexuales,
legales y econdémicos del adulto.

La adolescencia es la etapa de cambios biologicos y psicolégicos, por lo
general, se da a los 11 afios aunque depende de cada persona, no todas
comienzan a experimentar estos cambios en la misma edad. Cuando son
cambios biolégicos dependen de su organismo, pero cuando son psicoldgicos
dependen de las vivencias de cada cual, asi como la aparicion de los cambios
en los sentimientos y en las sensaciones, acé, la primera infancia es
fundamental para este desarrollo.

Los cambios fisicos que comienzan a experimentar son crecimiento de vello,
desarrollo de los 6rganos sexuales y cambio en la voz, lo que puede generar
en los adolescentes mucha inseguridad, también hay que tener en cuenta que
experimentan muchos cambios hormonales por lo cual su estado de animo es
muy variable. Angulld, E. (1998: 13)

5.3.1. Cambios psicoloégicos y caracteristicas sociales de I@s
adolescente

En cuanto a cambios psicolégicos se puede decir que, su comportamiento
cambia, el mas caracteristico de esta etapa es la rebeldia, también comienzan
a tener conflictos consigo mismo y con el entorno que lo rodea ademas de
querer ser libres y vivir anticipadamente lo que debe vivir en la juventud y
adultez, quieren ser independientes, empiezan a tener apetito sexual, a
cambiar su pensamiento de una forma mas racional, se preguntan por su
existencia (porqué y para qué), necesitan sentirse parte de algun grupo, tienen
mucha inseguridad debido a los cambios fisicos, buscan ser aceptados,
empiezan a buscar una identidad en géneros musicales, forma de vestir,
culturas y quieren sentirse Utiles y ocupados todo el tiempo, por ésto en esta
etapa es muy importante buscar aficiones o hobby.

Desde el punto de vista social, lo mas importante que le ocurre al adolescente
es la intensidad de la relacibn con su grupo de pares. Este grupo de
pertenencia que usa un lenguaje distinto, vestimentas y adornos diferentes a la
de los adultos, es fundamentalmente para afirmar su imagen, para adquirir
seguridad y destreza social, tan necesarias para el futuro.
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Hay una revision critica frente a los valores éticos y religiosos aprendidos en la
familia o en la escuela, esta es una revision necesaria para poder incorporar
eso0s valores como propios y no impuestos por otro. Angullo, E. (1998: 16)

5.3.2. Gran sentido de la justicia

Por otro lado, en relacién con el sentido de la justicia, se puede decir que
aceptan los castigos si consideran que fue necesario, pero si fue algo injusto,
se les provoca una rebeldia capaz de no detenerse hasta que no sea corregido
lo anterior. En un caso asi, la imagen del adulto que ejerce cualquier autoridad
va perdiendo credibilidad y respeto.

El grupo familiar cae en el conflicto de rechazo y dependencia. Quisieran ser
mas independientes, pero la ligazon familiar, especialmente en lo afectivo, es
muy importante; la familia y el grupo de amigos son fundamentales para su
desarrollo. Por ultimo, la discusion eterna entre los derechos y los deberes. Al ir
creciendo se van adquiriendo obligaciones y no se percibe la adquisicion de
nuevos derechos, esto hace que el crecer, muchas veces se viva con poco
entusiasmo, se quejan del trato ambivalente de los adultos: “Eres
suficientemente grande para entender esto, pero todavia muy chico para hacer
esto otro.

5.3.3. Tareas de |@s adolescente

Finalmente, |@s adolescentes deben cumplir en esta etapa una serie de tareas,
de las cuales se han descrito largas listas, asi:

Aceptacidén de su estructura fisica y del papel masculino o femenino que le
corresponde socialmente.

Lograr una independencia emocional de los adultos (padres u otros) y
establecer relaciones con sujetos de su edad y ambos sexos. Preparacion para
una relacion de pareja estable (matrimonio).

Desarrollo de aptitudes y conceptos intelectuales que le permitan la eleccién de
una ocupacion y el adiestramiento o capacitacién para desempeniarla.

Adquisicion de mayor seguridad e independencia economica.

Introyeccion de valores y adquisicion de compromisos de superacién individual
y colectivos, segun Piaget, Jean (1995: 76)
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Figura 1, Valores de los adolecentes.

VALORES
NATURALES é CUALIDADES QUE SE ENCUENTRAN EN LAS % AQUIR'DOS
PERSONAS QUE LAS HACEN DIGNAS DE TODO
APRECIO.
VITALES RESPONSABILIDAD
MATERIALES CREATIVIDAD
ESTETICOS SOLIDARIDAD

MORALES Y ETICOS PARTICIPACION

AUTONOMIA
INTELECTUALES
JUSTICIA
ESPIRITUALES
PAZ

5.3.4. Cambio de la adolescencia a la juventud

Luego de la adolescencia viene la juventud, las dos estan muy ligadas porque
se pasa esta etapa sin cerrar muchos procesos, empiezan a razonar bien pero
aun tienen la inestabilidad de un adolescente, aunque en varias culturas no las
toman como etapas diferentes si no que son la misma, también encontramos
que esto depende de la ley de cada pais, como lo indicamos anteriormente.

Definir juventud es muy dificil porque las personas la perciben de manera
diferente segun su cultura y costumbres. Por ejemplo, en algunas culturas las
personas prefieren casarse y tener hijos pasada la juventud porque esto les da
cierta libertad y permisividad para ser jévenes ya que en estas culturas esta
etapa se cataloga como una etapa en la cual no se tienen responsabilidades,
se tiene mucho tiempo libre y es sefialada como una etapa para vivir el ocio. En
otras se ve como la etapa de transicion entre la nifiez y la adultez, que es
donde se obtienen las responsabilidades.

La juventud es muy importante porque es donde se aprende las cosas
necesarias para asumir estas responsabilidades, pero también se encuentra
que hay culturas en las que ocurre mas rapido por lo cual el periodo de
juventud es mas corto 0 no se alcanza a vivir.
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Hay autores como Bourdieu que dicen que la juventud no se debe clasificar por
edades sino como estilo o filosofia de vida que cada persona adopte. Los
autores de este proyecto comparten la postura propuesta por Bourdieu porque
en la sociedad en la que vivimos, las juventudes se pueden clasificar segun su
estrato: es de notar que a partir del estrato medio-alto los jovenes gozan de
una juventud mas relajada en la que no tienen muchas responsabilidades y la
pueden vivir al maximo teniendo los momentos ya mencionados como el de
ocio, tienen mas facil acceso a la educacion como la universidad, en la cual se
vive parte de lo que llamamos juventud, no tienen responsabilidades tempranas
ya que por lo general sus padres o familiares les da sustento, y en el caso de
obtener una obligacion temprana estos tienen la forma de ayudarlos mas
facilmente y puedan seguir viviendo la etapa de juventud.

Lo que no ocurre en los estratos bajos, ya que por las necesidades de cada
individuo por sobrevivir hace que no tenga una juventud adecuada o
simplemente no la tenga, esto se da por los problemas econémicos, de poco
acceso a la educacion y todos factores que son influyentes, a estas personas
les toca asumir responsabilidades tempranas para poder ayudar a sus padres
quienes generalmente no tiene un buen ingreso economico, ademas la
dificultad para ingresar a una universidad hace que estas personas tengan
empleos que no son de su gusto y que les ocupan mucho tiempo lo que hace
que no vivan su juventud. Hay que tener en cuenta que estas son la mayoria de
personas que viven en Medellin: les toca trabajar y estudiar al mismo tiempo
para poder aspirar a algun dia tener un empleo bien remunerado, lo que hace
gue cuando ya se obtiene el empleo, quieran vivir la juventud que no vivieron.

Si bien ya dijimos que la juventud depende de la cultura, de la situacion social y
gue no se puede desligar de la edad, también es importante plantear que las
vivencias de cada edad, depende de la época en que se viven catalogando
como generacion. Un ejemplo muy claro, es la diferente forma en que se vivio
la juventud en los afos cincuenta, cuando vivir era un misterio y los sesenta
cuando este misterio se fue resolviendo de manera desenfrenada.

Se habla de generacion, cuando se refiere a la época en que cada individuo
socializa no solo con las demas personas sino con su entorno, cada generacion
tiene cambios, se puede decir que de cierta manera abruptos que marcan la
diferencia entre las mismas. Se puede decir que cada generacion va creando
hasta cierto punto, una cultura ya que cada generacion maneja diferentes
codigos en su forma de comunicarse como el lenguaje, signos y simbolos,
maneras de percibir, apreciar, clasificar y distinguir la vida y cambian
notablemente los gustos desde el tipo de lectura hasta la manera de vestir. Por
lo dicho anteriormente se puede concluir que, ser joven también depende de la
generacion en la que se vive.

Ser joven siempre va a estar relacionado con sentir en cierta forma una
inmunidad en cuanto a la vejez, la muerte y la enfermedad, asi como también
se relaciona la juventud con el hecho de tener padres, abuelos y familiares de
edad adulta.
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5.3.5. Larelaciéon entre identidad, cultura e individuo

Hablar de adolescencia, juventud e individuo en general implica
necesariamente referirse a la identidad y la cultura, elementos de lo social que
no se pueden separar porque para el individuo adoptar una identidad lo hace
partiendo de su entorno cultural.

La identidad consiste en tomar ciertas caracteristicas del entorno social en que
las personas viven como familia, amigos, los medios de comunicacion, de la
apertura de nuevas culturas que proporcionan los avances tecnolégicos como
la informatica. La identidad es pues, un intento por diferenciarnos de los
demas.

Se entiende por identidad cuando se refiere a la personalidad o aspectos que
hacen diferente a una persona de otra. La personalidad se adquiere mas o
menos a partir de los 5 afos, ésta depende de dos factores: genéticos y
externos o ambiental (social-aprendizaje, entorno-amigos, escuela y familia)
estos factores se unen para construir la personalidad.

Los nifios antes de los 5 afios son personas pero no tiene personalidad aun
definida pero que con el paso de los afios se va estructurando y tomado
caracteristicas que lo hace unico a medida que toma informacion del medio,
esto lo hace desde la etapa de gestacion hasta los 12 6 13 afios, que hace
parte de la etapa de la adolescencia, 6sea que, se puede decir que en la
adolescencia se empieza a estructurar toda la informacion recibida y comienza
a formar su identidad aunque en la adolescencia no esta totalmente definida,
ésta se define bien en la juventud.

Si bien la personalidad de un individuo se comienza a construir entre la infancia
y la adolescencia, no se puede hablar de identidad si no en la medida en que el
individuo se relaciona con su entorno y experimenta una apertura cultural, de
conocimiento de la diferencia y de lo externo, abriendo asi una perspectiva que
le permite valorar su entorno e identificarse con él de acuerdo a sus gustos y
afinidades. No obstante, no se puede afirmar que la identidad sea una
constante en el individuo, pues es propio del sujeto adaptarse a las diferentes
situaciones que se presentan en la cotidianidad y por tanto hay variaciones en
su comportamiento y en lo que hemos definido como identidad.

En conclusion, la identidad es una construccion del individuo apoyada en el
conocimiento de su entorno pero tal identidad no es estatica, puede variar de
acuerdo a las diferentes situaciones. Queda claro que los adolescentes y
jovenes estan siempre en busca de una aceptacion social y por eso buscan
sentirse identificados formando asi grupos que se diferencien y que
representen esa identidad que ellos adoptaron a causa de la informacién que
recibieron anteriormente.

Estos grupos en tanto que buscan representar una identidad y una ideologia
comun de los miembros que hacen parte de ellos tienden a marcar diferencias
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evidentes que permiten identificarlos socialmente y que en las diferentes
ciudades del mundo son conocidas como subculturas o tribus urbanas,
generalmente se caracterizan por tener una linea de pensamientos e ideologia
que se acompafian de musica y formas de vestir propias. Giménez, Gilberto
(2009: 5)

En la ciudad de Medellin se detectaron las siguientes tribus: Goéticos, Raperos y
Hiphoppers, Rastafaris, Punkeros, Metaleros, Skates, Reggaetoneros,
Tranceros o subcultura electréonica y Skinheads, si bien actualmente se ha
diversificado mucho mas las subculturas juveniles, se concluye que las
diferentes subculturas del area metropolitana se fundamentan a partir de estilos
0 géneros musicales y son un referente importante en la configuracion de la
personalidad del adolescente. Diaz, Oscar (2008: 70-87).

Esta busqueda de compatibilidad del adolescente y del joven, no puede darse
sin la diversidad cultural que ofrece el mundo. Vemos pues que la cultura es
fundamental en la formacion de la personalidad de un individuo por lo tanto de
su identidad.

La cultura es un concepto tan amplio, que buscar una definicion seria limitarla,
se puede sin embargo decir que, cultura se refiere a todos los aspectos del
comportamiento social y personal, permanece en un constante movimiento e
intercambio de conocimientos, saberes, tradiciones, comportamientos, estilos,
gustos y formas de vida, etc.

Hay dos formas de la cultura, una que se da en un entorno exterior visible que
puede ser objeto de estudio y analisis y otra que es personal e interiorizada por
cada individuo, la primera la podemos llamar cultura publica, un ejemplo de
elementos de esta cultura pueden ser la danza, el teatro, la musica, etc, la
segunda se puede denominar formas interiorizadas o incorporadas de la
cultura, que corresponden a los comportamientos o rituales individuales.
Thompson, B. (1998: 202)

Debido a la inconformidad caracteristica que los jovenes sienten ante su cultura
y entorno la blisqueda de nuevos significantes es fundamental en el desarrollo
de su personalidad. En la actualidad, la forma como los adolescentes y jovenes
viven la cultura se ha visto mediada en su totalidad por la influencia de los
medios de comunicacion y por el flujo ilimitado de informacion, si bien la
cultura en su pluralidad esta constituida por muchas estructuras, los jévenes y
adolescentes de la actualidad buscan su identidad a partir de significados
culturales que proveen los actuales medio de comunicacion, es asi como la
televisiéon y la internet proporcionan una nueva concepcion del tiempo y el
espacio en la que se amplia vastamente el universo de las posibilidades de
conocimiento aprendizaje y de exploracion del mundo, creando asi una nueva y
propia estructura social.

Una vez el individuo ha configurado su identidad, se puede hablar del discurso
como Parker. (1992: 10) “sistema coherente de significados acerca de un
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objeto determinado”. El discurso se convierte en el modo de expresion que
identifica a la persona que ha asumido cierta identidad y que consiste en el
modo de expresarse conforme a esa ideologia asumiendo no solo un discurso
verbal si no también corporal e ideoldgico.

Ahora, los nuevos espacios de convivencia se dan también en las llamadas
redes sociales lo que ha reducido considerablemente el intercambio real entre
las personas pero da la posibilidad de estar mas informado de las cosas que
suceden en el mundo y también tener a acceso a informacion de manera mas
facil, econdmica y rapida.

5.4. LA COMUNICACION

La comunicacion se puede definir como el proceso en el cual se transmite un
mensaje o informacién en general entre dos o mas entidades. Esta se da por
medio de signos o simbolos.

Se puede decir que la comunicacion es la que permite la relacion entre el
hombre y el mundo, el individuo y la sociedad, gracias a esta se da el ser del
disefio grafico ya que el fin de este es comunicar, esto tiene dos grandes
caracteristicas la primera es transmitir un mensaje y la segunda es ayudar con
esto al desarrollo humano.

La publicidad, la imagen corporativa, la publicacion de libro y revistas, el cine,
la television, las graficas por computado, la sefializacién, etc. tienen como
objetivo principal comunicar un mensaje determinado a un publico especifico,
segun las caracteristicas que este publico tenga se hace la caracterizacion del
mensaje o sea el medio por el que se envia, la apariencia visual, textura, las
graficas que se utilizan, el tipo de pieza, los colores, la tipografia y la
composicion en general, por ejemplo no es lo mismo disefiar una revista
cientifica a una de moda.

En el caso de la comunicacién grafica se puede decir que esta se da por una
empresa o emisor, diseflador grafico que es quien codifica el mensaje,
producto de disefio que hace el papel de mensaje, un medio difusor que es el
medio que se utiliza para dar el mensaje y un consumidor que es el receptor.

Teniendo en cuenta lo anterior, se puede decir que, el disefiador es quien le da
forma al mensaje y es deber de éste tener un buen andlisis y la capacidad de
ponerse en el lugar o casi que pensar como lo hace el publico especifico, para
poder tener claridad de cédmo hacer que el mensaje sea totalmente efectivo.
Este mensaje debe ser claro para el publico a quien esta dirigido porque si éste
no lo percibe de la manera adecuada el mensaje se pierde y podemos decir
que el disefiador no hizo una buena codificacion del mensaje. EI mensaje
siempre va a generar una respuesta por parte del consumidor, ya sea
aprendiendo del mensaje, cambiando habitos o sentirse identificado por éste.

36



5.5. PERIODISMO CULTURAL

Antes de comenzar a hablar sobre el periodismo cultural debemos entender al
periodismo como una actividad de busqueda, recoleccion, sintesis,
jerarquizacion y analisis de una determinada informacion que puede ser de
interés para la sociedad.

Segun lo anterior cuando hablamos de periodismo cultural nos referimos a la
forma de dar a conocer o difundir la parte cultural de una sociedad a traves de
los medios masivos de comunicacion.

El periodismo cultural cumple una papel muy importante en la sociedad ya que
tiene la capacidad de humanizar a las habitantes desde una perspectiva mas
artistica y humana que no se base solo en la acumulacion de capital, es decir al
permitir tener contacto y mantener informados sobre la literatura, la muasica, el
arte, la escultura, la danza, el canto, la pintura, posibilita un panorama diferente
para crecer como personas, para desarrollar el intelecto, para descubrir
pasiones y para alejarnos de lo rutinario de la vida.

Teniendo encuentra lo anterior, se puede decir que el periodismo cultural
también sirve para abrir puertas a los talentos ya que permite a jovenes o
personas con nuevos talentos mostrarse ante la sociedad.

Una forma de hacer periodismo cultural, son las revistas, éstas puede tener
diferentes enfoques, uno de ellos puede ser el de las tertulias que es una
forma de reunir artistas para discutir ideas, opiniones o creaciones. Otro
enfoque puede ser el que se dedica a difundir y crear talleres, seminarios o
eventos culturales que motiven a los participantes a dejar memorias de lo
sucedido. El ensayo y la resefia de eventos culturales son los géneros mas
frecuentes con los que se presentan los temas culturales en las revistas. El
ensayo da libertad al autor para hacer criticas, mientras que la resefia se
identifica por ser una noticia sobre eventos y actividades.

Las herramientas para difundir el periodismo cultural son diversas, éstas van
desde medios impresos como las revistas hasta los suplementos de los
periddicos; también estan los medios electronicos como los blog y los medios
masivos de comunicacién como son la radio y la television.

El periodismo cultural va de la mano del periodismo grafico ya que por medio
de imagenes o fotografia se pueden relatar hechos tanto histéricos como
culturales. Para muchos una foto, una sefial, un logotipo, un mapa, no son
considerados como un lenguaje ya que para ella el leguaje es sélo lo
linguistico, pero para Peltzer, G. (2008: 15) las fotografias y demas gréaficas son
considerados como un lenguaje visual que sirve para comunicar de una forma
mas lustrada. Este es un leguaje muy poderoso ya que los nifios aprenden a
dibujar mucho mas antes de aprender a leer o a escribir y algunos lo hace
mucho antes de hablar. Desde la época de las cavernas los hombres se
comunicaban por medio de gréaficos, permitiéndoles asi comunicarse con un
entorno.
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Desde la perspectiva puramente periodistica, siempre lo visual se ha
considerado como informacion, el buen disefio de la informacién, la claridad
gue puede agregar a una noticia una representacion visual en la que se incluye
la diagramacion de los textos, constituye una mejor informacién y
comunicacioén, sin importar cual sea su medio.

La comunicacion visual puede ser definida entonces, como la capacidad de
comunicarse mediante los simbolos visuales aprendidos desde el nacimiento,
estos tienen cierta ventaja ya que son mas universales aunque ciertos simbolos
no son iguales en todas las culturas.

Una de las formas méas usadas en el periodismo visual es la fotografia ya que
nos permite establecer una conexion directa entre el mundo y el observador,
sin embargo ésta siempre va a estar marcada por la interpretacién y
perspectiva del observador, ella presenta un cambio en la forma como nos
comunicamos y entendemos el mundo, y juega un papel importante como
medio de visualizacidén de las actividades sociales o culturales del hombre que
lo convierte en un documento social.

La fotografia ya sea periodistica, profesional o incluso la aficionada, representa,
como el cine y la television, la menoria visual de una sociedad, en esta se
puede encontrar la historia de como era una sociedad en determinado época.
Segun Wright, T. (1999: 16) “cuando un fotégrafo hace una fotografia lo que
hace es una seleccién de informacién visual, determinada por su habilidad
estética o técnica, su opinidn o experiencias personales, asi como una especie
de valores sociales y culturales”. Segun lo anterior una fotografia es la mirada y
la perspectiva que el que la hace tiene sobre algo real.

Hoy en dia vivimos en un mundo dominado por la tecnologia, ésta nos permite
tener acceso a todo con un clic por medio del internet, sea un producto o un
servicio no existe nada que no se pueda comercializar por medio de la red.

Segun la anterior, el internet se convierte en la principal entrada o acceso al
conocimiento, a la informacion y al entretenimiento. Existe diferentes manera
de navegar en la red, una de las mas usadas por los jévenes son las redes
sociales las cuales permiten conocer amigos, compartir fotos, mensajes
intercambiar informaciéon entre otras cosas, es un canal por el cual pueden
llegar a millones de personas que podrian estar interesadas en sus productos o
servicios.

En cuanto a las redes sociales en el medio de los adolescentes y jovenes se
clasifican en: redes sociales horizontales son las que se caracterizan por estar
dirigida a todo tipo de usuarios y por no tener un tema definido estas son el
facebook, twiter entre otros y redes sociales verticales, se caracterizan por
tener un tema definido o de interés para todos sus usuarios y se dividen en
redes sociales verticales profesionales, redes sociales verticales de ocio y
redes sociales verticales mixtas.
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En consecuencia, cuando una persona o empresa esta interesado en publicar
sus servicios o producto en una red social, ésta le paga un precio determinado
por el servicio y solicita a la red que solo lo publique en los perfiles que
cumplan con las condiciones de ésta, asi las empresas pueden llegar a un
publico objetivo de una manera muy facil.

En la investigacion realizada por Microsoft Digital Advertising Solutions (2010:
3) en las redes sociales concluyeron que el 23% de las personas que utilizan
una red social ponen comentarios a los anuncios, y una cuarta parte de ellos se
los mandan a los amigos; que el 60% de los consumidores estan dispuestos a
publicar contenido patrocinado en su espacio personal; que el 64% de ellos
visitara el sitio web para saber mas sobre algin anuncio que vio en algun perfil
de un amigo. Que el 43% ha visitado constantemente el espacio de una marca,
y que el 16% ha establecido un didlogo constante con una marca.

Estas redes sociales no son sélo lazos que se crean con Unico publico, ya que
si se desarrolla de una manera constante y estratégica, se puede sacar mucho
partido y aumentar las ventas. Se puede utilizar la red como impulsadora de la
imagen de marca, como herramienta de estudio de mercadeo. Para los
clientes, sirve como medio para recibir las quejas o sugerencias que tengan del
producto o servicio, lo que lleva a la fidelizacion de los clientes.

Estas redes sociales cada dia siguen creciendo y cada vez aparecen nuevos
formatos; para algunas empresas es un problema para saber en cual de ellas
estar presente, por eso es necesario conocer bien a su publico objetivo, y de
esta forma encontrar la mejor herramienta para llegar a él.

5.6. PUBLICACIONES

Se entiende por publicacion medios por el cual se transmite un mensaje, se
diferencia de una pieza publicitaria porque ademas de informar comunica,
ilustra y/o educa, se desarrollan de manera periddica ya sea semanal, mensual,
semestral o0 anual, pueden ser impresas o digitales. Un ejemplo de ellas son los
periddicos, revistas, magazines, libros entre otros.

Para el caso del proyecto a implementar, se tiene la elaboracion de una revista
y la idea es que llene los siguientes requisitos, teniendo en cuenta que ésta se
puede definir como la combinacién entre las caracteristicas de los periédicos y
la forma, calidad y duracién de un libro. Puede contener diferente tipo de
publicaciones de caracter noticioso, escolar, de relaciones publicas y
destinadas a un consumidor especifico entre otras.

Se sabe que cada revista forma unas caracteristicas y apariencias fisicas
propias que hacen que se asemejen a una descripcion humana, pero
dependiendo del tema o del enfoque, se realiza la diagramacion y
maquetacion, por ejemplo, las revistas sobre relaciones publicas y destinadas a
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un publico especifico tienen un aspecto mas artistico que las que hablan de
noticias.

5.7. LA ESCUELA BUAHAUS COMO PILAR EN LAS ARTES Y EL
DISENO.

El Bauhaus fue una escuela que se cre6 en el afios de 1919 en la ciudad de
Weimar, Alemania en medio de un entorno complicado por problemas sociales
y politicos que surgieron en la guerra y en la postguerra. Lo cual esto le cuso
problemas econdémicos e ideolégicos muy importantes a la escuela que era
seriamente influenciada por la situacion de Alemania.

Después de la guerra Alemania quedo con una gran crisis econémica y con
una reforma politica la cual la sociedad aceptaba con desgano, por lo cual los
alemanes tomaren la literatura y las actividades artisticas como forma de
dispersién y buscar un medio para ser optimistas.

En esa época habia una disociacion entre en artista y la sociedad, la sociedad
aceptaban a los novelistas y escritores de teatro pero cuando se trataba de
cantantes, pintores y poetas no eran aceptados, por esto ellos utilizaban su
técnica o arte para expresar su rebeldia ante la sociedad debido a esto en esta
época se utilizo el cubismo o el impresionismo exagerado para demostrar estas
inconformidades.

Debido a la separacion del artista y su publico los jévenes artistas optaron por
utilizar una forma de autoexpresion y agrupacion basada en el verso libre, la
disonancia, el surrealismo para expresar sus sentimientos y la vision de la
realidad que ellos vivian. Por esta razén la escuela de Bauhaus tuvo una fuerte
influencia del cubismo, el dadaismo, hacia el surrealismo que fue la corriente
que al fin adopto.

La escuela Bauhaus fue creada con el fin de ofrecer un lugar donde de se
integraran diferentes disciplinas como el arte, disefio, la arquitectura y las
artesanias desde un sentir espiritual mas no material por esto se puede decir
gue fue una especie de revolucion desde el arte.

Esta fue fundada por Walter Gropius quien era un arquitecto que pensaba que
los disefios que se realizaban desde lo espiritual tenian el sello caracteristico
de cada persona que lo hacia diferente de los demas. Fue creada con el fin de
que los aprendices pudieran expresarse libremente y adoptar su identidad en el
disefio, las artes la arquitectura de manera artesanal, también que adquirieran
conocimiento intelectuales a través de la elaboraciéon de trabajos.

Su intencién era reunir en un mismo lugar todas las formas artisticas, como la
escultura, la pintura, las artes aplicadas y el artesanado, se basaba en el
pensamiento del arte como expresion natural del hombre y no como para ser
ensefiada, se caracterizo por no creer en profesor y alumno si no en maestro y
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aprendiz, esta escuela, esta escuela fue basada en la revolucion industrial y el
romanticismo. Herndndez, Cembellin, B. (2004: 70-74).

La gran diferencia de esta escuela con las otras era la gran compatibilidad que
existia entre los profesores los cuales llamaban maestros y los estudiantes que
eran los aprendices, ellos venian la escuela casi como una doctrina 0 una
religion lo cual se convirti6 como en una cultura.

Debido a la gran influencia de la situacién sociopolitica de Alemania la escuela
tuvo tres fases. La primera se dio entre 1919 y 1923 fue cuando estuvo a cargo
de Gropius quien tenia la tendencia de darle al artista un lugar en el mundo de
la técnica y la produccién industrial, la segunda se dio de 1923 a 1928 con
Gropius y Meyer ellos introducen talleres de publicidad y tipografia y por ultimo
esta la tercera de 1928 a 1933 en esta fase se traslado de Dessaus a Berlin
donde finalmente es cerrada.

Esta escuela se caracterizo por tener varias reformas en sus objetivos e
corrientes trazadas, en sus diferentes épocas de épocas de su existencia entre
los estos cambios es de notar grandes diferencias. Palmerino, D. (2004: 7).

En 1919 La Bauhaus tenia como objetivo educar a arquitectos, pintores y
escritores de todos los niveles, segun su capacidad, para que sean buenos
artesanos o artistas independientes y pretendia formar también una comunidad
de trabajo de futuros artistas industriales, que supieran configurar edificios en
su totalidad... con un espiritu en comun.

En 1921 ya esta tenia como objetivo la formacién de personas con talento
artistico como artistas creadores, escultores, pintores y arquitectos.

En 1925 ya tenian el objetivo de formar personas con el talento artistico para la
creacion en el campo profesional de la artesania, la industria y la construccion.
En este mismo afios se hizo un cambio en los objetivos los cuales ya eran dos
el primero era educar a personas con talento artistico en relaciones a la
artesanales, técnicas y formales con el fin de un trabajo comiun a la
construccion y el segundo era el trabajo practico de experimentacion en
construccion de casa y mobiliario. Desarrollo de modelos estandar para la
industria y la artesania.

A pesar de que esta escuela estuvo muy poco tiempo abierta jugo un papel
fundamental en el arte, el disefio y la arquitectura, ya que en esta se crean los
modelos, las normas del disefio industrial aun vigentes y en gran parte la
arquitectura moderna. A pesar de su corta duracion abierta se puede decir que
sigue vigente ya que los trabajaos realizados, los artistas que salieron de ella 'y
sus obras han perdurado desde su creacion hasta la epoca.

Los disefiadore publicistas y arquietectos toman como punto de referencia

muchas de las teorias utilizadas en el Bauhaus y muchas escuelas obtaron su
metodologia y modeloy tambien algunos d elos artistas que salieron de esta
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escuela llevaron sus conociemientos a otros lugares como a Estados Unidos y
otros paises Eurpoeos dese alli se comenzo a difundir sus ideales y formas de
ensenar.

Como ya dijimos anteriormente esta escuela estuvo influenciada por el conflicto
que presentaba alemania en ese momento. Pero tambien fue fuertemente
atacada por el estado y el pueblo en general quienes pensaban que esta era
una escuela banal y mediocre, esta actitud del pueblo tambien se da ya que en
esa epoca la sociedad seguia siendo muy conservadora y le tenian miedo al
cambio tambien teniendo en cuenta la separacion que exstia entre el artista y la
comunidad. Palmerino, D. (2004: 30).

5.8. EL DISENO GRAFICO

El disefio gréfico desde un principio ha sido una principal influencia en el arte,
el cine, la musica, la politica, la historia, la pintura y la religion, de la misma
manera que se ha visto afectada por estas. En el disefio grafico se puede decir
gue nace de la revolucién industrial por la necesidad que tenian las empresas
de comunicar sus productos y/o servicios y también poder generar una
diferencia con la competencia.

El disefio es una creacion visual que desarrolla el emisor con el fin de generar
un efecto en el receptor. A diferencia del arte, el disefio tienen una finalidad
practica, la de servir y como tal, esta constituido por cuatro elementos, asi:
conceptuales, que son los elementos que no se pueden ver ni sentir y no tienen
existencia fisica en si y son: el punto, definido como el lugar donde comienza y
termina una linea, como el vértice entre dos lineas; es el referente de la
posicion de un objeto y se caracteriza por no tener dimensiones, ni ocupar una
lugar en el espacio.

La linea, ésta se crea con el movimiento de un punto que forma un recorrido
que carece de ancho pero si tienen largo, tienen posicion y direccion, y su inicio
y su fin esta indicado por puntos, igualmente, el plano, esta formado por el
recorrido de una linea, tiene dos dimensiones ancho y largo, mas no
profundidad, tiene posicion y direccién, sus limites son marcados por lineas
gue son las caras de un volumen.

Asi mismo, el volumen es un plano en movimiento que crea un volumen y
ocupa un lugar en el espacio, ademas, estd enmarcado por planos, sélo se
puede apreciar en un disefo tri-dimensional.

Otro de los elementos es el visual. Estos elementos se crean cuando los
elementos conceptuales se plasman, se hacen visibles, forman la parte mas
importante de un disefio, porque son lo que realmente vemos, como la textura,
color y forma, son: la Medida, referenciada hacia el tamafio que es una
propiedad caracteristica de todas las formas, ésta se puede medir, aunque
resulta relativo cuando es comparado (cuadro grande, mediano, pequeiio). El
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color, es lo que diferencia o hace que los objetos sean diferenciables entre
ellos. La textura, producida por las caracteristicas de la superficie de una
forma.

Un elemento mas es el de relacion. En él se agrupan los elementos que nos
indican la ubicacion y la interaccion de las formas de un disefio, la posicion y la
direccién se pueden percibir en cambio el espacio y la gravedad pueden ser
sentidos. La direccion, ésta se indica segun la posicion del observador con el
objeto observado, de su entorno y otros elementos que estén presentes en
angulo de la mirada. La posicion, la figura puede cambiar segun su angulo de
rotacion en cualquiera de las dimensiones. El espacio es el campo que ocupan
las formas, pueden estar presentes o ficticios y puede sugerir profundidad, a
diferencia de la gravedad que no se puede ver, se siente y le atribuye a las
formas pesadez o liviandad, estabilidad o inestabilidad.

El cuarto elemento es el denominado como practicos, se puede decir que estos
elementos son el contenido y el resultado de un disefio: representacion,
significado, funcion. Entre ellos se tienen los de representacion, entendiéndose
como el significado que se le da a una forma ya sea creada por el ser humano
o surgida de la naturaleza. El significado como elemento practico es el mensaje
que el disefio contiene. La funcién, es el caracter de ser atil y cumplir con una
tarea determinada.

5.8.1. El Color en el disefio gréfico

De igual forma en el disefio grafico resulta de vital importancia el color, basado
en el concepto de Huintron, A (2004: 26) definido al color como un efecto
producido por un choque entre una fuente luminosa y un determinado cuerpo.
Se puede hablar entonces de la naturaleza del color, ésta se genera debido a
la luz visible por varias longitudes de ondas y por la frecuencia de la onda que
son las que dan origen al color, ejemplo el color magenta, tiene la longitud de
onda mas larga y a medida que esta se acorta pasa a los naranjas después a
los verdes hasta llegar al violeta que es el color que tiene la longitud de onda
mas corta.

El color al ser mezclado con otro genera otra gama de color, y se le conoce
como color primario. Los colores primarios. Son rojo “magenta”, el azul “cian” y
el amarillo. Asi mismo, cuando el color se mezcla con otros dos primarios en la
misma proporcion, da origen a un color secundario, estos son el verde, el
violeta y el naranja. Y los colores terciarios, resultan de la mezcla de un color
primario y uno secundario, por ejemplo el rojo-violeta, violeta-azul, azul-verde,
verde-amarillo, amarillo-naranja, rojo-naranja.
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Figura 2. Los colores primarios, secundarios y terciarios. Sanchez, F. (2004:
84).

COLORES TERCIARIOS

COLORES PRIMARIOS

COLORES SECUNDARIOS

Otra clasificacion de los colores son los conocidos como analogos. y son los
gue se parecen entre si, por ejemplo verde, azul-verde.

Figura 3. Los colores analogos. Sanchez, F. (2004: 255).

COLORES ANALOGOS

Los colores complementarios: €stos son los que estan situados opuestos en el
circulo cromatico, son los colores que al ser mezclados entre si su resultado es
un color neutral gris, blanco y negro.

Figura 4. Los colores complementarios

COLORES COMPLEMENTARIOS

Los colores neutros, son el resultado de la combinacién de los tonos grises.

Los colores de acuerdo con el porcentaje de claridad u oscuridad, producen el
Valor Tonal, el grado de saturacibn en un mismo color se conoce como el
Matiz, y la intensidad, que es la que indica el grado de pureza en un color: los
colores de mayor fuerza son los mas radiantes y vivos que pueden lograrse. A
estas combinaciones se les conoce como cualidades que posee el color.

Figura 5. Valor tonal
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Figura 6. Matiz

Colores calidos: Los colores calidos son rojos, naranja y amarillos.

Colores frios: Los colores frios son verdes, azules y violetas.

Los colores son una motivacion visual, por lo tanto son de gran importancia en
la existencia emocional de las personas. Segun el color el hombre puede
reaccionar de diferentes maneras, por ésto es muy importante tener clara la
reaccion que se desea tener del publico objetivo para saber cual es el color
mas conveniente. Helle, E. (2004: 21-23)

Los colores poseen su propio significado, asi:

Azul: color de la simpatia, la armonia y la fidelidad, también es frio y distante,
es el color femenino y de las virtudes espirituales.

Rojo: es el color que representa todas las pasiones, del amor al odio, es el
color de los reyes y del comunismo, de la alegria y de los peligros.

Amarillo: Este color expresa sentimientos contradictorios, optimismo y celos, es
el color de la diversion, el entretenimiento y la traicion.

Verde: es el color que refleja la felicidad, la esperanza y la burguesia.
Negro: es el color que representa el poder, la violencia, la muerte, la negacion y
la elegancia. Este color es el preferido por los jovenes y los disefiadores.

Blanco: Este color es femenino y representa la inocencia, el bien y los espiritus.

Naranja: Este color simboliza la diversién y el budismo. Es exatico y llamativo
pero a su vez es subestimado.

Violeta: representa poder, es el color de la teologia, la magia, el feminismo y el
movimiento gay.

Rosa: es un color dulce, delicado, escandaloso y cursi.
Marrén: este color expresa lo acogedor, lo corriente y representa la necesidad.
Gris: este color da la sensacion de aburrimiento, anticuado y crueldad. Heller,

Eva. (2004: 23).
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El color en la impresion tiene cinco funciones basicas. La principal funcion es
llamar la atencion, producir atraccién a un elemento impreso determinado. El
uso del contraste, genera mas atraccion, por esto, la utilizacion de un color
brillante en una pieza impresa en negro, aumenta la atencion. La segunda, es
la de producir efectos psicoldgicos: los colores que sean utilizados en una
pieza impresa deben transmitir el significado del mensaje. la de desarrollar
asociaciones: debido a las sensaciones que causan los colores, las personas
tienden a asociarlos con diversos productos y momentos, por esto es
importante elegir el color adecuado para generar la sensacion buscada en la
pieza impresa y no causar una mala asociacion. La cuarta funcion del color es
la de retener la atencion: los colores tienden a generar recordacion, por esto es
importante crear una identidad a partir del color y la quinta es la de crear una
atmosfera placentera: Para poder lograr que una pieza tenga esta propiedad es
importante que tenga equilibrio, contraste, proporcion, ritmo, armonia vy
movimiento. Turnbull, Arthur t. y Baird, Russell. (2003: 150).

5.8.2. Latipografia en el disefio grafico.

En el disefio grafico es relevante tener en cuenta todo simbolo visual que esté
impreso en una pieza, éstos pueden ser letras, caracteres, nUmeros o Signos
de puntuacién entre otros. Ademas de esto la combinacién de texto e imagenes
es una importante propiedades este, una buena combinacion de esto nos da un
buen entendimiento y una buena apreciacion para que el mensaje que emita el
disefio se perciba de una manera eficaz.

Para poder entender bien la composicion de los textos es necesario tener
algunos conceptos basicos

La fuente. Es el medio fisico utilizado para crear un tipo de letra.
Ambroce, Gy Harris, P. (2007: 57).

Tipo de letra: es el conjunto de letras, caracteres, niumeros 0 signos de
puntuacion que tienen el mismo disefio.

Familias tipograficas. Son un grupo de tipografias similares en su composicién
pero que difieren en su grosor, ancho y cursivas. Un ejemplo de éstas son
Univers, Times Roman y Garamond. Las familias tipogréficas se dividen en
Serif / San serif que son un tipo de letra que se caracterizan por tener
pequefias lineas transversales en el extremo de las astas, lo que ayuda a
reconocer los caracteres y facilitan la lectura y San serif que es un estilo mas
moderno y se caracteriza por no tener serif o lineas transversales y son
denominadas Palo seco. Ambroce, G y Harris, P. (2007: 58).

Caja de composicion: esta designada como el espacio que hay entre caracter y
caracter, se utiliza para evitar que las letras se unan o monten entre si.
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Figura 7. Caja de composicion. Ambroce, G y Harris, P. (2007: 62)

MaMa Ma

Con caja de composicion Si caja de composxion

Espaciado de las palabras: es el espacio existente entre una palabra y la otra.

Figura 8. Espaciado de las palabras. Ambroce, G y Harris, P. (2007: 62)

estalespaciado

Interlineado: es el espacio que hay entre una linea de texto y la otra.

Figura 9. Interlineado. Ambroce, G y Harris, P. (2007: 63)

Linea base: es la linea imaginaria sobre la cual se sitian los caracteres con
excepcion de los redondos que caen libremente.

Figura 10. Lineas base

~deario

La sangria: es un espaciado que se hace en la primera linea del segundo
parrafo y genera un facil acceso al parrafo.

Figura 11. La sangria. Ambroce, Gy Hatrris, P. (2007: 126)

| La sangria es un espaciado que se hace
en la primera [ea del sequndo pdrrafo, esto genera
un fdcil acceso al parrafo.
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La tipografia utiliza dos tipos de medias que son:

La absoluta: son aquellas que se expresan en valores fijo como los milimetros y
los centimetros.

La relativa: son las que dependen del tipo de fuente que se utilice, estas no
tienen medida fija, un ejemplo es el punto, la pica, la eme.

El punto: es el tamafio de la fuente, este equivale a 1/72 partes de una pulgada
o a 0,35 mm.

La pica: es una unidad de medida que equivale a 12 puntos y se utiliza para
medir la longitud de la linea.

La eme: es la medida en cuadros del tamafio del tipo por lo tanto una eme de
10 puntos es un area de 10 puntos de ancho y 10 puntos de alto.

Ambroce, G y Harris, P. (2007: 58) definen La altura x como la distancia que
existe entre la linea base y la linea media, esta es la altura de su “x” minuscula,
también es una medida relativa que varia segun el tipo, la altura de la x es el
principal punto de referencia en el disefio de una compaosicion.

Figura 12. Medidas de la tipografia. Ambroce, G y Hatrris, P. (2007: 61)

- Linea media

Linea base
Otro elemento importante dentro del tema es el disefio editorial, que segun
Venezky (s.f) .Citado por Zapaterra, Y. (2008: 7) explica que el disefio editorial
es el marco en el que una historia dada es leida e interpretada. Abarca tanto la
arquitectura general de la publicacion (y la l6gica estructural que este implica)

como el tratamiento especifico de la historia (en la medida en que puede
modificar e incluso desafiar esa misma logica).

En conclusion, se puede definir el disefio editorial como una manera de hacer
periodismo visual, que puede ofrecer entrenamiento, informacién, formacion,
comunicacién, educacion o hacer combinacion entre estas acciones. Este se
forma con una mezcla de texto e imagenes. El objetivo principal del disefio
editorial es comunicar o transmitir una idea y su funcion es dar expresion y
personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los lectores u
organizar el material de una manera clara.

5.9. LA ILUSTRACION

Segun la historia la ilustracion nace con el nacimiento de la imprenta, esta dio
casi que mato a los manuscritos, los miniaturistas se dedicaron a ilustrar con
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Sus composiciones y rubricas iluminadas las iniciales y margenes de los hoy
llamados incunables. La impresion, en Harlem, de planchas xilogréficas en
coleccion como la célebre Biblia de los pobres, el Spéculum humanae
salvationis y el Cantar de los cantares, anteriores a la invencion de la imprenta
implicaba la pronta aparicion de vifietas grabadas en los libros. Barthes, R.
(1986: 380)

Al referirse a la ilustracibn se habla de un dibujo icénico-grafico destinado
normalmente la difusion masiva en copias mecanicas idénticas entre si sobre
soporte plano y estatico. Es un medio de comunicacion visual creado para las
masas.

Esta constituida por las ilustraciones propiamente dichas, las fotografias o
formas gréaficas, pudiendo adoptar toda clase de configuraciones. Habremos de
combinarlas con el resto de los elementos graficos de modo que podamos
conseguir el maximo impacto visual.

Las ilustraciones complementan la informacion aportada por el texto. Deben,
por tanto, armonizarse con el resto de los elementos, de forma que lleguen a
guardar una estrecha relacibn con aquel y, sean ademas visualmente
satisfactorias, y estén ubicadas en la posicion adecuada, para poder mantener
un perfecto equilibrio con todo el conjunto.

El uso cotidiano de la ilustraciébn ha sido basicamente el de la publicidad,
prestandose a hacer anuncios de cualquier tipo de producto, a decorar la
portada de un libro, un comic, de un juego de ordenador, 0 a hacer aparecer la
imagen descrita en un libro de cuentos.

Segun Chichoni (ilustrador y dibujante de coémics) “En un cierto género de
pintura se plantea un hecho prevalentemente estético, donde la composicion y
el uso del color suelen tener una preponderancia sobre la anécdota. En la
ilustracion, en cambio, existe siempre una carga narrativa mas evidente y
directa. Por lo tanto creo que una ilustracién es una suma de calidad estética,
buena técnica y originalidad narrativa”.

En efecto, la estética narrativa de la ilustracion es la que compara y hace
hermanos de fondo a ésta y el comic. Este ejerce una influencia innegable en la
ilustracion. EI tomo completo de un comic ha de resumirse en la portada. Toda
una secuencia de vifietas se puede narrar en una sola imagen ilustrada, y a su
vez, se puede decir que cada vifieta es una ilustracién, pues recoge un tiempo
real transcurrido en una sola imagen. Es por ello que casi todos los ilustradores
tratan igualmente el arte del comic y viceversa: casi todos los dibujantes de
comics crean ilustraciones.

La ilustracion es un campo fantastico donde puede desarrollarse un arte
figurativo de altisima calidad y con un amplio espectro de modalidades. Cada
artista puede ejercerlo a su manera; desde el clasico concepto de la ilustracion
como interpretacion visual, generalmente de un escrito, a la libre creacién de
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un universo propio de un terreno tal vez mas cercano a la pintura. Dondis, D.
(1980: 234).

La ilustracion desde sus inicio ha tenido varias maneras de utilizar:
llustracién Cientifica: en donde se aclara mediante una imagen lo que se
explica en el texto de un modo realista. Por ejemplo ilustraciones de anatomia

o ingenieria. Normalmente realizadas mediante grabados.

Figura 13, Hombre de Vitruvio por Leonardo da Vinci

llustracién literaria: fue importante para el desarrollo cultural en el siglo XVIII.
Tuvo un namero importante de lectores de mediana edad y por tanto un gran
namero de artistas que creaban dichas imagenes.

llustracion publicitaria: en los dltimos 50 afios la ilustracion publicitaria ha
resultado ser importantisima, no sé6lo para la creacion de carteles, sino también
para envases Yy productos variados, ya que ofrece al espectador una
visualizacion rapida de la informacion a explicar (por ejemplo en folletos de
instrucciones).

La ilustracion publicitaria también ofrece ventaja con respecto a la fotografia, ya
que se puede cargar de connotaciones emocionales caricaturescas que la
fotografia no alcanza.

llustracién editorial: otra area es la ilustracion editorial, utilizada en periédicos y
revistas de todo tipo, asi como paginas web.

Figura 14, llustracion del Codigo Vidobonensis (1550)
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5.10. LA FOTOGRAFIA

La fotografia juega un importante papel en la visualizacion de las actividades
sociales o culturales del hombre que la convierten en un verdadero documento
social. La fotografia, sea la de prensa, la profesional o, incluso, la fotografia de
aficionado, representa, con el cine y la televisién, la memoria visual del siglo XX
y constituye un medio de representacion y comunicacion fundamental. Por ello,
la Documentacion debe asumir su responsabilidad en la conservacion y gestion
de un patrimonio documental util e informativo que, por muy diversas razones,
no siempre ha sido bien tratado.

La fotografia forma parte de la configuracion general del periédico con un papel
gue no debe limitarse al factor puramente estético o como simple recurso para
evitar la monotonia de las paginas de texto. La fotografia de prensa es un
aspecto mas de la informacion y se constituye en informacion por si misma. En
este sentido la fotografia de prensa deberd ser tratada por el centro de
documentacion del periodico, o de la revista, o de la emisora de television,
como mensaje informativo autbnomo, de forma que pueda ser reutilizada.

El documento fotografico: Polimorfismo de la imagen: al considerar la fotografia
como unidad documental tenemos que evaluar dos elementos muy dispares, la
imagen propiamente dicha y el texto que la acompafa. En funcion de este
doble componente revisaremos el concepto de polimorfismo (pluralidad de
formas) del documento fotografico desde el punto de vista del analista:

Fotografias sin referente identificable con texto aclaratorio. El analista no puede
interpretar lo que ve en la fotografia, por lo que depende del texto para el
andlisis de contenido. La fotografia cientifica se sitia, en su mayor parte, en
esta categoria.

Fotografias con referente identificable y texto aclaratorio. El analista "entiende"
lo fotografiado y el texto, el pié de foto, centra el significado. La fotografia
periodistica entra de lleno en esta categoria y el analista se enfrenta a un
documento que tiene dos lenguajes, el lenguaje escrito, muy codificado, y el
lenguaje fotografico, aparentemente poco codificado.

Fotografias con referente identificable sin texto aclaratorio. El analista tiene
ante si Unicamente una imagen. La diferencia con la categoria precedente es
minima, el hecho simple de que aparezca o no el pié de foto. Asi, una
fotografia de un individuo de edad sentado en un banco en un parque publico,
gue podria evocar ideas como "ocio", "tercera edad" o "jubilacion”, encontrara
un nuevo significado en el hecho de que aparezca un pié de foto indicando que
se trata del Senador Fulano de Tal. La fotografia en este caso pasaria a la
categoria anterior. Se trata también de un tipo de fotografia frecuente en el
periodismo. Schaeffer, J. (1990: 234)

Polisemia de la imagen "Como cada fotografia es apenas un fragmento su peso
moral y emocional depende de donde esté insertada. Una fotografia cambia de
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acuerdo con el contexto donde se la ve: Asi, cualquier fotografia luciran
diferentes en un album, una galeria, una manifestacion politica, un archivo
policial, una revista de fotografia, una revista de noticias generales, un libro o la
pared de un living. Cada una de estas situaciones sugiere un uso diferente para
las fotografias pero ninguna de ellas les asegura un significado."

Una fotografia admite distintas lecturas e interpretaciones en funcién del marco
en el que se contemple o de la persona que realice esa interpretacion. Desde el
punto de vista del documentalista cada fotografia "existe" y "significa" en tres
momentos que es necesario considerar:

En el momento de su creacién la fotografia esta cargada de subjetividad; desde
el punto de vista del fotografo ninguna imagen es neutra, el fotografo mira a
través del visor de una camara (condicionante técnico) y proyecta su
intencionalidad, su modo de ver (condicionante individual) sobre lo fotografiado.
Si se trata de fotografia de prensa habra que tener en cuenta la ideologia del
periodico (condicionante editorial).

En el momento de su tratamiento documental la imagen puede ser considerada
neutra, objetiva, despojada de su orientacidon primera, tratando de preservar
todos los usos posibles o bien puede mantener exclusivamente su primer
significado evitando cualquier interpretacion. Ambas posturas tienen ventajas e
inconvenientes. Lo denotado por la fotografia debera ser considerado
objetivamente; lo connotado, lo simbdlico, lo sugerido por la fotografia debera
ser cuidadosamente estudiado y preservado.

En el momento de su reutilizacion la fotografia vuelve a adquirir significado
univoco, intencionalidad, sin que esto constituya necesariamente la
recuperacion del sentido que tenia originalmente.

Existe, sin embargo, un riesgo en la utilizacién de fotografias como recurso de
ilustracion cambiando o reinterpretando el significado original, especialmente
cuando en la fotografia aparecen personas. Es conocido el caso de una
fotografia de Robert Doisneau en la que aparece una mujer joven junto a un
hombre maduro en la barra de un bar con unas copas de vino frente a ellos.
Esta foto habia aparecido en una revista en un reportaje ilustrado sobre las
tascas de Paris y ademas habia pasado a formar parte del fondo documental
de una agencia fotografica. Poco después la foto reaparece en un periédico
para ilustrar un articulo contra el alcoholismo, hecho que indigna a los
personajes de la fotografia. Y, algun tiempo después, la foto resurge en una
revista sensacionalista con el titular "Prostitucion en los Campos Eliseos",
provocando una denuncia del personaje fotografiado contra la revista, la
agencia y el fotografo. Gauthier, G. (1986: 145)

Condicionantes del analisis: la fotografia es un signo iconico aparentemente

poco codificado y su interpretacién depende de la esfera cultural del intérprete
y del poder evocador de las relaciones de sentido que, subjetivamente,
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encuentre. El documentalista/analista nunca es objetivo, se ve condicionado
por una serie de referentes inevitables que afectan a su interpretacion:

El referente personal del analista: Su formacién, conocimientos, ideologia,
memoria, vivencias, etc.

El referente imagen: La pertenencia de la imagen a una serie o reportaje
condiciona su analisis impregnando a la fotografia con significados comunes
gue no apareceran necesariamente en cada una.

El referente texto: El pié de foto, la situacion de la foto en la pagina de un
periddico, las noticias proximas o, incluso, el propio periédico ayudan a dar una
direccidon determinada a la interpretacion.

El analisis documental de fotografias se articula en dos niveles totalmente
diferentes: el primero es el analisis morfologico y afecta a todos los aspectos
técnicos y compositivos de la imagen, el segundo es el analisis del contenido y
afecta a lo fotografiado y a sus posibles significados. Por supuesto a esto
habria que afadir los datos de identificacion del documento (autor, titulo,
edicion, etc.) susceptibles de ser catalogados mediante normas como las
AACR o las ISBD (ME)

Andlisis morfolégico estudia las caracteristicas técnicas, formales y de
composicién de la imagen. Los aspectos morfolégicos son muy importantes en
el andlisis de la fotografia: la forma de fotografiar algo influye en su
interpretacion y precisiones técnicas sobre el punto de vista, el tipo de objetivo,
la utilizacion del blanco y negro o el color son absolutamente necesarias desde
el punto de vista documental. Muchas veces se analiza una foto, especialmente
si es de prensa, como una noticia escrita, atendiendo exclusivamente al
contenido periodistico, perdiéndose, de esta forma, una parte del documento.
Se propone, por tanto, una serie de aspectos imprescindibles para un correcto
analisis morfologico: Soporte, formato, tipo de imagen, éptica, tiempo de pose,
luz, calidad técnica, enfoque del tema y estructura formal Freund, G. (1986:
207).

Al analizar el contenido de una fotografia encontramos dos aspectos diferentes:
la denotacion y la connotacion, lo que aparece en la fotografia y lo que ésta
sugiere.

La denotacién es una lectura descriptiva de la imagen: En una foto un gato es
un gato, una pipa es una pipa y una rosa es una rosa. La analogia existente
entre la fotografia y el referente permite al lector identificar el contenido. El
método de analisis a llevar a cabo debe permitir sefialar los personajes, los
lugares y las acciones. El analisis de la denotacion puede hacerse de varias
formas:

Jerarquizacion de la imagen, los componentes de la imagen son de tres
categorias: componentes estables como montafa, arbol, casa. Entre otros,
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componentes moviles, ejemplo, medios de locomocion, agua, nubes,
fendbmenos naturales, componentes vivos en los cuales se encuentran los
seres humanos y animales. Aunque la percepcion del elemento vivo precede a
la del elemento movil y ésta a la del elemento estable, factor que el
documentalista tendra que considerar, en ocasiones, que el encuadre
favorecera otro modo de percepcion. En todo caso este orden no es
determinante.

La connotacion es, evidentemente, el resto, lo que no aparece en la foto de
forma referencial y, sin embargo, la foto sugiere, como los aspectos religiosos,
miticos, el psicoandlisis, el inconsciente, la ideologia. Es decir, lo que la
fotografia hace pensar al lector.

Hay una parte "objetiva" de la connotacién, valida en un determinado contexto
cultural: ciertos gestos o actitudes, simbolos o, incluso, colores cambian su
significado en cada pais o cultura. La lectura de la imagen pasa pues por la
memoria colectiva.

Habra también, sin duda, una parte "subjetiva" de la connotacion que
dependera de la libre interpretacion del documentalista. No hay que tener
miedo, y el documentalista debe dejar correr su imaginaciéon. Después de todo,
las palabras que atribuyan a cada fotografia serviran para que sea recuperada
y multiplicar los criterios de acceso puede ser Gtil para mejorar la recuperacion.
Cierto ruido puede permitirse por la rapidez de seleccion entre los resultados: el
0jo humano es capaz de leer una foto en un segundo

Por otra parte aspectos fundamentales de la imagen, como la morfologia, las
acciones ejecutadas por los personajes, las actitudes de los mismos, etc.,
dificilmente se ven reflejadas en un lenguaje documental tradicional, preparado
para el andlisis de textos, por lo que se hace necesaria la utilizacion de
lenguajes construidos especialmente para la imagen.

5.11. DISENO EDITORIAL

El Disefio editorial consiste en la diagramacion de textos e imagenes incluidas
en publicaciones tales como revistas, periddicos o libros. En ellas, se debe
tratar uno o varios temas y la eleccién de ellos depende en gran medida a qué
tipo de publico ira dirigido. El disefio de alguna revista o cualquier otro medio
tiene ciertas caracteristicas en cuanto a formato, composicién, contenido de las
paginas, etc, e incluso jerarquia de los elementos para tener una nocion de
como iran estructurados y distribuidos. Para que cualquiera de estos medios
proyecte una sensacion de unidad, deben seguir un patrén Unico y a partir de
conceptos se crean estilos para diferenciar algunas reproducciones de otras.

Para la creacion de una revista ya sea digital o impresa es necesario tener en
cuenta varios aspectos como el software en el que se va realizar la
diagramacion, los formatos, entre otros. Para la eleccién del software es
importante tener en cuenta que este debe cumplir con la combinacion de
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gréaficos vectoriales, imagenes de mapa de bitz, fuente y colores de este modo
se asegura que lo que es visto en la pantalla es lo que se va a obtener cuando
se imprime, de igual forma hoy en dia se encuentran muchos programas de
maquetacion que no se basan en os principios basicos de la diagramacion, si
no que incluyen funciones como retoque fotografico y tipografico, efectos
graficos, composicion de tablas entre otras.

En el momento de hacer la diagramacion es importante tener una péagina
maestra ya que esta sirve de guia para elementos repetitivos en todas las
paginas como la numeracién, esto evita tener que maquetar este tipo de
elementos pagina por pagina. Se diferencia de las plantillas porque en este se
pueden utilizar elementos dindmicos.

Disefio Editorial es la denominaciébn que se hace a la maquetacion y
composicién de publicaciones tales como revistas, periodicos o libros. Este
depende de varios factores entre los cuales se cuentan:

El Producto: saber qué tipo de contenido se va a maquetar, es decir, de qué
tipo de publicacion se esta hablando.

El publico o consumidor: ha de saberse a qué publico va dirigida la publicacion.
No es lo mismo una revista para jévenes aventureros, que para amas de casa.
La composicibn depende en gran medida de saber quién es el publico
destinatario de la misma.

Medios: cada medio, ya sea un tipo de revista o un periodico determinado,
tiene sus propias caracteristicas en cuanto a formato, composicion, contenido
de la pagina, e incluso jerarquia de los elementos. Se debe saber como se va a
estructurar la informacion en el medio.

Competencia: el conocimiento o reflexion de algunos puntos de la competencia,
como la respuesta del publico hacia su publicidad y por tanto a su producto,
pueden sernos Util a la hora de valorar nuestro trabajo. Los factores que
determinan una buena comunicaciéon, no se deben separar, deben formar un
conjunto coherente y funcional. Pérez Ruiz, Juan Felipe (2009: 38)

Las tendencias y estilos de cada momento, las diferentes culturas, de la
sociedad en general, son puntos importantes a la hora de disefiar. Cada
revista, periédico, o cualquier otra publicacién o forma de comunicacion, tiene
su propio estilo y estructuras diferentes. No es lo mismo una revista de moda,
que otra especializada en Internet, debido a que tienen un contenido totalmente
distinto, por lo que sus composiciones probablemente no tengan nada que ver.

Asimismo se tendran en cuenta otros elementos que vendran a determinar
como sera el producto de disefo, tales como: el medio (revista, folleto, libro...);
el formato o tamafio de la publicaciéon, qué condicionara posteriormente la
reticula se podra desarrollar; la cantidad de material o contenido que debera
tener esa publicacion y en cuantas paginas tiene que entrar; el soporte o papel
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que se utilizara para la publicacion (no serd lo mismo un papel grueso y
satinado que un papel fino y poroso); la imagen que tenga la empresa o que
quiera nuestro cliente establecer en la publicacion o publicidad; los espacios
publicitarios que se determinen (en caso de contener publicidad); en caso de
gue esté en diversos idiomas, el espacio para las traducciones; la limitacion de
presupuesto que se tenga en cuanto a la impresion; la necesidad de
adaptacion a otros medios; el mercado.

Ahora bien, en cuanto a la estructura del disefio y los elementos que contiene,
veamos los siguientes que se han planteado desde el disefio gréafico. Copa, A.
(2002: 16).

Reticula: todo trabajo de disefio se debe regir por una estructura previamente
estudiada. Esto permite obtener claridad, legibilidad y funcionalidad a la
composicién, ademas de facilitar el trabajo creativo. Existe un método para
resolver los problemas planteados a la hora de disefiar un catalogo, una
revista, o cualquier otra publicacion y es la reticula, que consiste en dividir el
espacio en pequefios mddulos (o rectangulos), que sirven de guia para la
ubicacion de los elementos.

La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos; hacer
que el receptor encuentre el material en el lugar esperado y que el disefiador
piense de forma constructiva y estructurada. El disefiador debe encontrar un
equilibrio entre la reticula disefiada y el material (texto o ilustraciones), en caso
de que éste no se adapte a esa estructura establecida, tendremos que
modificar la reticula, ya que no es aconsejable que forcemos el material. Las
principales ventajas que ofrece una reticula bien disefiada son tres:
repetitividad, composicion y comunicacion.

La plantilla y estilo: por otro lado, tanto las revistas como los periédicos y los
libros, deben disefiarse con arreglo a un patrén Unico, creando de esta forma
una sensacion de unidad. Por ejemplo, en un catalogo esa sensaciéon de
unidad es manifestada u organizada por medio de columnas o similitud de
tamafos en sus elementos.

Por otro lado, las revistas combinan mas el texto y las imagenes de diferentes
tamafios. Es decir, que aun siendo publicaciones con diferencia de contenido,
todas utilizan un método comun, una plantilla 0 maqueta para todas sus
paginas, de esta forma cada publicacion presenta el mismo estilo en todas sus
paginas y ediciones.

La plantilla no es mas que un instrumento para medir y organizar los espacios y
los elementos de la composicion de una forma coherente y equilibrada. Por lo
general la plantilla se crea a doble pagina como si la revista estuviese abierta,
de esta forma veremos mejor el resultado que va a tener.

Puede que tengan modificaciones en secciones diferentes por ejemplo, que
varien algunos aspectos cuando se pasa de un apartado de noticias a otro en
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el que expone un articulo, pero en general, las partes comunes o0 basicas de
una determinada revista seguirdn en todas sus publicaciones manteniendo un
estilo propio, que se puede basar en:

Numero de columnas en cada pagina y dimensiones de las mismas.
Tamarfio del medianil. El medianil es la distancia que existe entre las columnas.
Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la publicacion.

Tipografia estandar y tamafos utilizados en todas las publicaciones, asi como
el interlineado utilizado.

El estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion.

En algunos casos la forma de presentar las imagenes y otros elementos
ornamentales.

Formas bésicas de presentacion del contenido en disefio:
Tanto editorial como publicitario: texto e imagenes.
Texto: podemos encontrar titulares, subtitulos, bloques de texto y pie de foto.

Imagenes: fotografias, ilustraciones y espacios en blanco. En disefio
publicitario se afiadiran algunas formas a las vistas en disefio editorial tanto en
texto como en imagen.

Texto: titulares, subtitulos bloque de texto, pie de foto, slogan, cupdn,
publireportaje y flash.

Imagen: fotografias, ilustraciones, espacios en blanco y logotipos.

Dependiendo del trabajo que realice, una revista, un anuncio, un libro, utilizara,
texto, imagenes o ambas cosas, y en cualquier caso cada uno de los
elementos utilizados debe tener su funcién y su correcta disposicion dentro del
disefio. Alli se encuentran:

El titular: es el elemento linglistico mas importante de la composicion, ya que
tiene la mision de llamar la atencién e introducir al resto del contenido, puede
ser largo, corto, mas o menos grande, no hay leyes sobre este tema, pero si
algunas recomendaciones que parten de estudios realizados.

Algunos autores como Stevenson, R. (2008: 33) y Julius E. (2010: 23)
recomiendan las frases y las palabras cortas, que los titulares estén
compuestos de mayusculas y minusculas, que sea tipografia con serifa para
su mejor legibilidad, que el texto no esté en negativo, o que no se utilicen
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elementos de puntuacion en los titulares cortos. Es cierto que todos estos
puntos facilitan la lectura, la atencién, y mejoran el disefio en general, pero todo
depende de cdmo se traten los elementos y su composicion. Lo importante es
que consiga llamar la atencion, transmitir un mensaje rapido, y si es capaz de
conseguirlo con una frase larga, sera igualmente bueno que un anuncio con un
titular corto.

Lo l6gico es que el tamafio del titular sea mayor que el resto de texto que exista
en la composicion, sin olvidar que aun teniendo diferentes tamafos deben estar
equilibrados.

El cuerpo de texto: es normalmente el elemento al que menos se le presta
atencion, bien porque resulta pesado, aburrido, o por la sencilla razén de que
en algunas ocasiones, con la imagen (infografia, lustracion...) y el titular ya
parece que se han desarrollado los elementos fundamentales, ademas el texto
"nadie lo lee".

La cuestion es tener siempre presente que cuando hablamos de un anuncio,
por ejemplo, aunque el tanto por ciento de personas que lean el texto sea bajo,
para el que lo lea el cuerpo de texto puede ser nuestro mejor vendedor, por lo
que deberemos cuidarlo. Es quizds por este motivo, por el que se debe
prestarle una atencién especial al bloque de texto (si lo hay), hacerlo lo méas
legible y claro posible, procurar que no sea pesado o denso, hacer cruzar la
barrera del desinterés. Visualmente ese bloque de texto debe invitar al
receptor.

Pie de foto: este elemento tiene como mision dar informacion sobre la
fotografia, y normalmente es preciso y no muy denso. Aunque pueda parecer
de poca importancia, es uno de los elementos que mas se leen, por lo que se
debe aportar una informacién suplementaria a la imagen y que pueda despertar
mas interés en otros elementos de la composicion.

Normalmente al pie de foto se le aplica un cuerpo pequefio (6, 7 u 8 puntos), no
se debe pensar que eso evita su poder de atraccion o visibilidad, ya que
normalmente el receptor se siente atraido tanto por tipografia grande como por
cuerpos pequefios en los que hay que esforzarse para saber que dicen. Al
contrario que en la prensa, en publicidad no se suele utilizar mucho. Aunque
autores como Ogilvy abogan por su utilizacién dentro de la publicidad, por el
poder de atraccidén que ejerce sobre el receptor.

Fotografia e ilustracion: son por lo general los elementos que mas llaman la
atencion y es la parte de la composicion que mas se mira. La presencia de una
imagen abre al disefiador un abanico de posibilidades mucho mas amplio, ya
que son elementos que:

Proporcionan informacion.

Ensefian el producto tal como es.
Hacen la comunicacion mas real y creible.
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Sugieren, expresan sensaciones, estimulan.

La fotografia, aporta realismo y constituye en la mayoria de los casos un
modelo de la realidad, por tanto, debe tener fuerza y un sentido especifico y
claro. Se debe procurar que las fotografias utilizadas no contengan informacion
innecesaria, ya que ésto puede provocar confusion y desinterés.

Hay que tener una idea clara de lo que se quiere comunicar por medio de la
fotografia para que el contenido de esta sea exactamente lo que se busca. Un
anuncio de revista de una empresa determinada, puede utilizar una imagen que
represente las caracteristicas de esta, su identidad, y todo lo que la empresa
quiera dar a conocer al publico.

La ilustracion, es otra forma de transmitir una idea, un concepto.
Por ejemplo:

Las rectas pueden expresan fuerza, definicion, direccionalidad...Por otro lado
las lineas horizontales reflejan calma y serenidad, y las lineas verticales
majestuosidad, superioridad.

Las curvas pueden expresar movimiento, belleza, flexibilidad... En muchos
casos muestra una gran dosis de originalidad.

El objetivo de una ilustracion es, llamar la atencién, comunicar un mensaje o
ambas cosas. Las figuras, los fondos y todos los elementos que compongan la
ilustracion han de tener un aspecto agradable y atractivo. Ademas se debe
conseguir, que exprese las cualidades o caracteristicas de lo que se esta
representando, es decir de lo que se quiere comunicar.

El logotipo: (utilizado en ciertos casos, como anuncios, catalogos, tripticos...),
Es, en definitiva, la imagen de la empresa, el elemento del disefio que
representa a la empresa, el producto, servicio del anunciante. Puede estar
compuesto de texto e imagen o solo de texto. Debe presentarse de una forma
clara y visible, y aunque normalmente se ubica al final, en el caso de los
anuncios, su posicion puede ser perfectamente otra, siempre que sea
coherente y equilibrada con la composicion.

Espacios en blanco: tienen mas importancia de lo que parece, aunque algunos
anuncios casi prescindan de ellos. Los espacios es blanco transmiten claridad,
libertad, espacio, y ayudan en muchos casos a equilibrar la composicion.
Secciones y partes de las publicaciones.

Cuando se habla de secciones, lo que se hace es referencia a las diferentes
partes en que se puede dividir una revista. Existen algunas secciones utilizadas
por todos, otras son mas caracteristicas de un tipo de publicacién determinada.

Por ejemplo: Una revista puede constar de portada, contraportada, editorial,

sumario o contenido, en el que se puede encontrar diferentes temas y
anuncios.
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Pese a todo, en el disefio editorial actual la anatomia o partes que componen
una publicacién deben ser consideradas de una forma mas flexible afiadiendo y
eliminando partes, ordenando estas de una forma diferente a la tradicional o
uniendo partes para dar una estructura diferente sin perder la perspectiva
tradicional de la edicion.

5.11.1. La diagramacion de revistas

Es segun Copa, A. (2002: 6) “distribuir, organizar los elementos del mensaje,
texto e imagen en el espacio mediante criterios de jerarquizacion, buscando
funcionalidad del mensaje bajo una apariencia estética agradable, con una
aplicacion adecuada de tipografias y colores”. Es decir, de la diagramacién
depende que haya una facil lectura, que el texto sea correcto y proporcionado y
que las imagenes concuerden con el texto o la informacion que estan
apoyando.

Es en la diagramacion, donde se puede lograr que una publicacion sea
llamativa a primera vista, que invite a ser leida, que genere un interés o que
resulte siendo un texto aburrido y saturado. La clave para lograr una buena
diagramacion de revistas o cualquier medio impreso es tener en cuenta los
elementos y fundamentos del disefio, que son en gran parte la base de la
diagramacion. Ahora bien, el objetivo de una buena diagramacion es facilitar la
lectura, recurriendo al uso de un criterio de color que armonice con el mensaje,
a una tipografia que refuerce el caracter de ese contenido y a una composicion
gue envuelva al lector en la dinamica o la placidez de ese mensaje.

La tipografia en diagramacion se puede hacer con base en criterio de tipos
claramente diferenciados: las serif y las sansserif. También hay un tercer grupo
de tipos: éstas son las ornamentales, que han sido creados bajo criterios
totalmente libres. Antiguamente se creaban para usarlos como capitulares o
para componer solo titulares. Los tipos expresan un significado de acuerdo con
su forma natural: delgadas, regulares, gruesas. Estas caracteristicas sirven
para identificar los estilos: blanca (light), ultra light, normal, bold, extra-ultra-
demibold, heavy, black; es decir, su contextura le da un caracter que luego es
considerado como criterio para el disefio. La pesadez, el dinamismo, la
simpleza, la elegancia, la fragilidad son conceptos que le dan un valor
connotativo.

Para decidir el tipo, se debe tener claro, cual es el sentido de la publicacion. La
forma de la letra debe asociarse con el tema del disefio. Después de tener el
tipo de fuente que llevaréa la diagramacion de la revista se tiene en cuenta otros
factores como son: el alineado de los textos: a la izquierda, a la derecha, al
centro, justificado, el interlineado que es el espacio entre renglén y renglén.
Copa, A. (2002: 6).
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A la hora de elegir el color que va a llevar la revista es necesario saber el tipo
de publicacion que se va a realizar y el publico al que va dirigido; edad, estrato
socioecondémico, género, entre otras.

En la diagramacion de revistas escribir correctamente se acompafia de una
composicion tipogréfica ordenada para permitir una lectura fluida, el uso
desmedido de tramas, texturas, lineas, variedad de tipos, etc., recargan las
paginas haciéndolas practicamente ilegibles. Siempre habra un elemento lider
al que hay que destacar en sus diferentes atributos: tamafio, color, posicion,
orientacién, opacidad, y detras de él en un orden jerarquico los demés. Todos
los elementos, tanto visuales como no visuales, deben estar conectados y
direccionados a la definicion de un mensaje claro.

Cuando se habla de técnicas visuales en la diagramacion, se hace referencia a:

La pasividad: en esta los objetos ya estan jerarquizados.

Figuran 15 Técnicas visuales en la diagramacion pasividad.

La actividad: pequefas alteraciones a la posicion, asi como a la orientacion
(giro) de algunos objetos es suficiente para tener una expresion totalmente
distinta del mensaje.

Figura 16. Técnicas visuales en la diagramacion actividad.

La aglutinacion: los elementos estan soldados y le dan una compactacion al
bloque, expresando con esto una composicién intencionadamente
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Figura 17. Técnicas visuales en la diagramacion aglutinacion.

Dispersion: Los elementos no estan enlazados, yuxtapuestos, sin embargo;
mantienen una relacion.

Figura 18. Técnicas visuales en la diagramacion dispersion.

o
Figuras tomadas de Copa, A. (2002: 41-43)

Entender adecuadamente el disefio editorial es sélo el primer ingrediente de
una completa combinacion. Poseer un entendimiento real de publicacion vy
habilidad necesaria para aplicarlo a cada una de sus partes requiere tomar
decisiones sobre el disefio, también un conocimiento profundo y estar
fascinado por todo aquello que motiva y sustenta esta decision. Las partes que
componen la revista son:

La portada. Esta se encarga de atraer la atencion de los lectores y crear una
identidad propia, por lo cual podemos decir que es la parte mas importante de
la revista, estd compuesta por titulares e ilustraciones o imagenes. Tiene una
caracteristica de identificacion que debe ser Unica, digerible, con un tamafo
adecuado para un facil reconocimiento y una buena recordacion. Estos
generalmente son el cintillo, indicador o directorio, también se pueden utilizar
disefio y color.

Para elegir la portada para la revista hay que tener en cuenta que estas se
clasifican en tres grupos: las figurativas, las abstractas y las tipograficas. En las
figurativas se utilizan fotografias corrientes de rostros, personas, animales u
objetos, las abstractas, se tienen libertad de disefio.
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Se puede dejar de colocar titulares y colocar el logo en donde mas convenga al
disefio de la portada. Es mas utilizada en revistas tematicas y por subscripcion.
Las portadas tipograficas son las que basan el disefio de la portada en la
tipografia, sea sola o combinandola con imagenes o ilustraciones. Son
escasas, pero tienden a llamar més la atencion de los lectores.

El lomo dentro de la revista es utilizado para colocar el titulo y la fecha de
publicacion, ademas de esto también es Util cuando la revista esta apilada en
una estanteria ya que la portada queda oculta y se puede aprovechar para
reforzar el posicionamiento de la marca y el estilo de la publicacion.

El cabezote es muy importante ya que es el nombre y la presentacién visual de
la revista, la ubicacién del cabezote en la portada es de mucha importancia
pues ésta define un sistema de comunicacion.

El titular: es el elemento mas importante de la composicién, ya que es el
encargado de llamar la atencién e introducir al resto del contenido. Este crea un
lazo fuerte entre la publicacién y el lector.

El Interior: es donde va el contenido de la publicacién separado por secciones,
articulos, notas, reportajes, espacio publicitario, editoriales, etc.

La pagina indice: se utiliza para ubicar al lector en qué parte de la revista esta
cada articulo o nota. También es utilizado para explorar los contenidos de la
publicacion, encontrar una sesion especifica o un articulo ya leido.

Pagina iniciales: son hojas de texto bien estructuradas, basadas en plantillas
gue segun su sesidn pueden tener diversos disefios sin salirse se la
composicion.

El cuerpo de texto: el bloque de texto es generalmente la parte mas aburrida de
las publicaciones ya que por lo generar es el mas denso, se debe hacer lo mas
legible y claro posible y procurar que no sea pesado o denso.

Pie de foto: este elemento es el que se encarga de dar informacion sobre la
fotografia, es preciso y no muy denso.

Fotografia e ilustracion: son los elementos que mas atraen la atencién yes la
parte de la composicion con mas fuerza.

Tapa: es lo primero que se ve, por eso debe ser impactante, atractiva y
llamativa.

Espacios en blanco: transmiten claridad, libertad y equilibran la composicion.
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Tapa: es lo primero que se ve, por eso ésta deber ser impactante, atractiva y
llamativa, debe mostrar un resumen de los contenidos mas importantes.

Contratapa: en la mayoria de las publicaciones se utiliza como espacio
publicitario o con una publicacion final.

La evolucion de los medios digitales lo han convertido en una competencia
directa de los medios impresos ya que generan bajos costos, mayor difusion e
interactividad, el usuario tiene la posibilidad de decidir sobre la publicacién. Su
alcance es ilimitado ya que no depende de una maquina de impresion para que
la informacién llegue al lector.

Los dos tipos de publicaciones tienen casi las mismas caracteristicas, las
portadas en una revista impresa es lo mismo que la pagina principal de la
revista digital, en las dos hay sesiones fijas, pero en las impresas hay sesiones
casuales, en las dos se tiene muy en cuenta la tipografia, el formato, las
reticulas, los datos de la creacion de los articulos, las fotografias entre otras.

Las revistas impresas tienen flexibilidad en su tamafio, su relacion con el lector
es muy tactil, la portada en las revistas son la carta de presentacion, y el
gancho para atraer la atencién, pueden tener tanto texto largo como corto, ya
que en un medio impreso es mas facil leer, su produccion depende de el
presupuesto que se tenga, su alcance depende del tiraje y la aceptacion del
publico.

Su papel, el tipo de impresion, el formato depende la frecuencia con la que
circula, ejemplo una revista de circulacién semanal por lo general esta impresa
en un papel mas delgado ya que si ciclo de vida es corto.

La portada es el foco de interés de la revista ya que es la que invita al lector a
ojearla a leerla a tomarla a llevarla o en otro caso a dejarla, estas esta
compuesta por fotografias o imagenes, titulos, subtitulos y el logotipo. Este por
lo general se ubica en la parte superior de la revista para tener un mayor
reconocimiento, ya que es el lugar mas importante, esta también esta ubicado
en el cabezal ya que cuando una revista esta ubicada en un estante este lugar
gueda a la vista.

La portada debe reflejar el contenido, personalidad y tono de la revista, ya que
somos visuales, la portada es lo que hace que una revista se venda por
primera vez y ya el contenido es el que hace que alld una segunda vez, el
disefio es fundamental para captar el interés, los lectores olvidan mas facil una
falla en disefio que en el contenido.

Por otra parte las revistas digitales tienen la limitante de estar encerradas en un
monitor, pero a diferencia de las impresas para las digitales se necesita menos
presupuesto, y estas generan menor dafio al ambiente, aunque se pierde un
poco de relacion con el lector en cuanto a los sentidos, su tamafio es limitado
por el monitor. Los campos de texto no pueden ser tan amplios como el de las
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impresas ya que por depender de la resolucion de los monitores puede generar
cansancio en la vista, su alcance es ilimitado, es fundamental que esta se
mantenga con informacion actualizada.

En las revistas digitales, la portada es la pagina principal esta debe ser tan
llamativa que invite a el lector a navegar por el resto de las paginas, su peso es
muy importante ya que con tantas opciones en la red el usuario no a va tener la
paciencia de esperar que cargue asi que se debe procurar que sea muy liviana
y cargue con facilidad, es un medio mas interactivo que permite mas
interaccion entre la publicacion y el usuario. Basado en los conceptos de
Vazquez, L. (2004:14-22).

Las portadas: aunque si bien el contenido es la parte mas importante de una
publicacién esto nunca lo sabran los lectores si no se tiene una buena portada
ya que esta es el gancho es lo que atrae la atenciéon lo que motiva a ojear la
revista, a la portada le toca competir visualmente con todo lo que la rodea, esta
tiene el objetivo de crear una identidad a las revistas la cual le va a servir al
lector como recordacién, aunque esta debe ser diferente a la de la edicion
anterior.

5.11.2. Maquetacion de revistas

Maquetar una revista es dar un formato a todo el conjunto de elementos que la
componen, las imagenes, los textos, etc. Se debe llevar una guia a travées de
una estructura estudiada y de tamafios fijos; para cumplir su funcién
comunicativa.

En una revista se integran numerosos elementos y cada uno de ellos son
necesarios, pero cada uno posee una importancia y un peso especifico segun
sea la funcion requerida en cada momento del disefio. Para ello se usan, la
reticula compositiva, que se define como pagina maestra, maqueta base,
master, plantilla, etc. que consiste en una guia en los elementos de la
magquetacion en papel, con la finalidad de conseguir, un orden y estética. Las
reticulas se subdividen a su vez en superficies bidimensionales o
tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de una reja.

La reticula compositiva, se puede definir como una plantilla, muy util, cuando
necesitamos componer un documento con muchas péaginas, que tenga un
orden, que sea claro y legible. Ella, impone orden, uniformidad y coherencia.
Una pégina con reticula transmite estructura y una cierta mecanica, frente a
algo desordenado, desestructurado o cadtico. Clases de reticulas:

Es en la primera pagina, donde aparece el estilo y todas las caracteristicas
ideadas para toda la publicacion. De esta forma, todas las paginas que forman
una revista, catalogo o bien un libro, tendrdn siempre el mismo estilo y
presentacion. Wong, W. (1995: 65-78).
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Una reticula base, se encuentra compuesta por las siguientes partes,
dependiendo de la composicion que se esté disefiando:
La orientacion del papel.

El nimero de columnas y el tamafio de estas.

La separacion existente entre ellas (el medianil).

El color y formato del texto (tipografia y tamafio), los titulares, cabeceras, pies
de imagen, etc.

El uso de las imagenes como fondo en todas las paginas (marca de agua) y
demas elementos ornamentales, tales como los filetes decorativos, etc.

En las paginas de la reticula base se suelen hacer antes de realizar una
publicacion. Se hace en las dos péaginas, tanto en la derecha como en la
izquierda, a paginas enfrentadas para poder observar el resultado final que
tendria todo el conjunto de la publicacién. El disefio de estas plantillas, reduce
eficazmente el tiempo que se tardaria en disefiar la publicacion sin ellas. El
resto de las paginas, que se magueten posteriores a estas, cogeran
automaticamente el mismo estilo y formato.

El texto es quien transmite la informacion escrita de la comunicacion. Posee
gran importancia tanto por su contenido como por el emplazamiento que suele
ocupar en el disefio. Segun donde ubiquemos las diferentes partes de un texto,
se dard mayor o menor relevancia y protagonismo. Atendiendo a ésto, el texto
de un anuncio puede estar constituido por:

Encabezamiento o Titular.
Cuerpo del texto.
Subtitulos.

Supers y cupones.

El titular resume de modo breve y conciso el contenido de la informacion
general, es aconsejable, ubicarlo al principio de la composicion. Se debe tener
en cuenta la legibilidad y las normas graficas que duplicaran la efectividad
comunicativa. Los titulares deben ser cortos e ir compuestos en la medida de lo
posible por palabras cortas, en una sola linea antes que fraccionarlos en varias.
El fondo, no debe interferir con el titular ni con la apreciacion global del texto. Al
suponer un complemento explicativo del titular, se debe ubicar a continuacion
de éste, siempre guardando una armonia compositiva entre ambos.

La tipografia, es mucho mas util, utilizar maylsculas combinadas con
mindsculas en lugar de exclusivamente mayulsculas. El uso de un cuerpo
grande es evidente que también mejorara la legibilidad global del titular.
Ademas, el color debera contribuir a resaltar el titular en lugar de enmascararlo,
asi como el color asignado al fondo del disefio no debera crear el efecto de
empalagoso sobre el titular, evitando la creacion de tensiones visuales que, en
altima instancia, dificultaran la captacion clara del mensaje contenido en el
mismo.
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Cuerpo del texto es la parte del texto que va a proporcionar la informacién mas
detallada del contenido general de la comunicacion, es la parte que mas
resistencia a la lectura ofrece por parte del receptor. Estara formado por lineas
de texto, con buena legibilidad. La tipografia deber& corresponder a una familia
sencilla 'y de facil lectura. La longitud de la linea no debera fatigar al receptor.

-Los subtitulos o pies de foto afiaden informacion respecto a alguna imagen.
Consecuentemente, se ubican junto ella. El eslogan es el elemento de cierre
que sirve como recordatorio y resumen del concepto general de la
comunicacion. Debe situarse, por tanto, al final de la composicion, justo en la
salida de la pagina, junto al logotipo o la marca si los hubiera.

Los cupones buscan también conducir la comunicacion reclamando una
respuesta por parte del receptor. Por tanto, han de ubicarse también al final,
una vez que ha sido asimilada toda la informacion. Y, por su parte, los supers
llaman la atencion sobre una ventaja o detalle en concreto de todo aquello que
se esta transmitiendo. Su lugar ha de ser destacado, siendo una posicién
preferente la parte media superior de la composicién. Una combinacion
adecuada y equilibrada de todos estos elementos generara una solucion
grafica eficaz y altamente significativa.

5.12. CAMPANA PUBLICITARIA

Hablar de campafia publicitaria de la revista informatica y cultural que se
proyecta implementar en la comuna 15, La Colina, barrio Guayabal, Medellin,
equivale a tener claro que los adolescentes y jovenes del sector a que va
dirigida, poseen tanto los recursos econdmicos como intelectuales para
accesar a ella y reconocer que van a responder en forma positiva a la
alternativa que se les quiere presentar.

Recurrir al internet es una de las propuestas que se plantean ya que es una
herramienta que esta de moda y a la cual la gran mayoria de la poblacion
objetiva tiene acceso

Una de las ventajas diferenciales que se tiene con esta propuesta es la que no
tiene competencia en el sector, o que augura un éxito en un 99% Sus ventajas
diferenciales.

5.12.1. Las fases de una campafia publicitaria:

Se ha pensado en tener en cuenta los postulados presentados por koetler,
(1992: 34) En los que plantea:

Qué decir. Hay que elegir el tema o motivo central de la campafia, que debera
sustentarse en los objetivos que se han planteado con la campafia y en los
resultados que se tengan de investigaciones sobre el publico objetivo.
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A quién decirlo. Definir el tipo, nimero y caracteristicas de las personas a
quienes se va a dirigir, en este caso es la de los adolescentes y jovenes e la
comuna 15 la colina, de guayabal, medellin, este colectivo debera abarcar a
todos los clientes, actuales y potenciales, ya sean intermediarios, prescriptores,
compradores o0 consumidores (usuarios).

Donde decirlo. Escoger los medios, soportes y formas idoneos para la
transmision de los mensajes, realizando esta eleccion segun las caracteristicas
de la poblacion objetivo de la campafa, asi como las ventajas relativas y la
rentabilidad de cada soporte, cada uno de los cuales debe darnos la
informacion del perfil de sus lectores, oyentes, televidentes, etc.

Como decirlo. Redactar concretamente los mensajes de una manera coherente
con:

El tema central de la campafna

Las caracteristicas de la poblacion objetivo de la misma: argumentos a los que
es mas sensible, creencias, prejuicios, etc.

Las caracteristicas del soporte 0 soportes por los que se van a emitir dichos
mensajes.

Cuéndo decirlo. Distribuir los impactos, determinando su cadencia a lo largo de
la campairia, la cual dependera de:

La necesidad de repeticion, que a su vez estara determinada por:
La resistencia psicologica de la poblacion objetivo de la campafa
La idoneidad de los mensajes.

La presién de otros medios de accién comercial

La accion de la competencia

La evolucion de la coyuntura

El presupuesto disponible

5.12.2. La promocion

Podemos decir que la promocion es el conjunto de acciones de tipo comercial
que tienen como fin fundamental el incremento de las ventas a corto plazo,
medio o largo plazo segun los requerimientos de cada empresa. En este caso
seria dar a conocer por todos los medios cercanos al barrio Guayabal, La
Colina de Medellin tanto hablados, escritos y electronicos la existencia de la
revista cultural e informativa.

En este punto es importante tener en cuenta que los objetivos juegan un papel
fundamental en el buen resultado de la campafia, como objetivos
fundamentales de la empresa en toda campafia podemos decir que estan:

Conseguir una mayor liquidez a corto plazo

Cerrar el paso a la competencia
Aumentar la rentabilidad del equipo de produccion
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Motivar al equipo de ventas

Después de tener claros los objetivos de la empresa es de suma importancia
tenerlos también para la distribucion, que es también una parte muy importante
del proyecto. Estos son los objetivos que se deben tener en cuanto a la
distribucion:

Extender la distribucion de la revista
Mejorar la exhibicidon en el punto de venta
Cuidar la imagen de marca y empresa ante los distribuidores

Para que todo lo anterior obtenga los resultados deseados hay que plantear
también unos objetivos de mercadeo los cuales son:

Influir en los consumidores

Mostrar la revista

Fomentar el hdbito de su consumo

Aumentar la frecuencia del consumo

Sugerir nuevos usos o empleos de la revista
Incrementar la cuota de penetracion en el mercado

5.12.3. Las relaciones publicas

Constituyen decisiones y actividades de relaciones publicas todas las
destinadas a mejorar y mantener las relaciones de la organizacién empresarial
con conjuntos de personas tales como sus empleados, los consumidores, los
accionistas, la prensa, las autoridades locales o los sindicatos. Todo ello de
acuerdo con los miembros activos y pasivos que se logren reunir en torno a la
propuesta.

Las relaciones publicas tratan de obrar bien y hacerlo saber, lo que requiere
determinar lo que los grupos sociales desean y los intereses puestos en juego,
se ha de tener en cuenta la mentalidad, los habitos de vida, las aspiraciones
generales e incluso los prejuicios nacionales, orientar las decisiones y la accién
a la satisfaccién de tales deseos en intereses y exponer y demostrar lo que se
ha realizado en tal sentido.

5.13. DERECHO DE AUTOR

Cuando una autor realiza una obra literaria, cientifica o artistica adquiere
derechos de autor, por la ley de propiedad intelectual (LPI, 1987), por el solo
hecho de su creacion ya sea expresada en medio tangible como intangible. El
derecho de autor también protege el titulo de la obra y las transformaciones de
obras originales; ejemplo: adaptar un libro al cine. Dentro de este apartado se
encontrarian:

Traducciones y adaptaciones.
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Revisiones, actualizaciones y anotaciones.

Compendios, resumenes y extractos.

Arreglos musicales. Cualquier transformacion de la obra literaria, cientifica o
artistica.

El derecho de autor es derecho moral, es irrenunciable e inalienable. Son los
herederos los que deben defender la obra y protegerla. Si no fuera asi seria el
ministerio fiscal el que vele por dicha obra. Los derechos morales son (segun el
articulo 14/12)

Derecho de edicion: seria la facultad de publicar o no su obra y en qué forma.
Determinar con qué nombre, signo o pseuddnimo va a publicarla.

Exigir el reconocimiento de la condicion de autor.

Exigir el respeto a la integridad.

Derecho de modificacién de la obra y dentro:
Deberd respetar los derechos adquiridos por terceros.

Exigencia de proteccion de bienes de interés cultural.

Facultad de arrepentimiento, le permite a un autor retirar su obra una vez
publicada ya sea por razones intelectuales o morales; con la condicion de
indemnizar a los editores titulares. Y si se quiere volver a editar esa obra,
tendran preferencia las editoriales titulares.

Derechos de explotacion de la obra: se entiende explotacion como
reproduccion, distribucion, comunicaciéon publica (publicidad), transformacion.
Estas actividades no pueden realizarse sin el consentimiento del autor, para
ello este ultimo hace un contrato con el editor donde se paga por los derechos
de explotacién, si no hay un contrato con el autor, a la persona que utilice la
obra se le acusara de plagio.

Duracion del derecho de explotacion: El derecho moral no prescribe pero si el
de explotacion. La duracion de este derecho depende de cada pais, cuando el
derecho expira ese tiempo pasa a ser de dominio publico (cualquier persona o
entidad), siempre y cuando se respete la autoria y la integridad. En Europa es
la vida del autor y 50 afios después. Espafia se establece el tiempo de derecho
de explotacion en la vida del autor mas 70 afios, Rotenberg, Louis (2009: 32).

Hay obras que se publican después de la vida del autor, obras péstumas. Los
derechos entonces duraran 70 afios desde la fecha de divulgacion de la obra
siempre que la divulgacion se haga dentro de los 70 afios después de la
muerte del autor. Cuando la obra esta escrita en colaboracion, los derechos de
explotacion duraran 70 afos después de la muerte del ultimo autor.
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En el caso de que la obra esté repartida en volimenes, partes o entregas, el
plazo de explotacién comienza después de la Ultima entrega siempre y cuando
no sean independientes. Todos los plazos establecidos comenzaran a contar a
partir del 1 de Enero del afio siguiente a la muerte o declaracion de
fallecimiento del autor o divulgacion (si es péstuma).

Limites del derecho de explotacion: pasos por los que se pueden reproducir
obras sin el consentimiento del autor (sin ser de dominio publico.
Dentro de estos casos se encuentran:

Citas
Anélisis
Fines docentes

Investigacion
Resefias de prensa

Relaciones Autor Editor: se hace mediante un documento que es un contrato
de edicion, donde el autor cede los derechos al editor para reproducir y
distribuir la obra y el autor recibe a cambio una compensacién econémica.

El contrato también aparecera en la LPI y alli se dice que debe formalizarse por
escrito y que debera contener todos los pormenores y condiciones de la edicidon
y venta de la obra. El contrato debe contener:

Lugar y fecha de redaccion.

Datos personales.

Titulo de la obra aunque sea provisional.

Lengua o lenguas en las que se publicara la obra (en el caso de que en el
contrato no se defina la lengua, s6lo podran editarlo en el idioma original en
que se ha entregado).

Modalidades de edicion (rastica, de bolsillo y coleccion).

Plazo de realizacién del autor y al ponga a disposicién del editor.

Condiciones del autor pueden superar sus derechos (edicion, distribucién,
venta).

Si la cesién es del autor al editor tiene caracter de exclusividad.
N° de ejemplares, primera edicidn, el plazo de puesta en circulacion, que no

podra exceder de dos afios desde que el autor entregue la obra en condiciones
adecuadas al editor.
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Forma de distribucion. Debera contar cuantos ejemplares se necesitan para el
autor, la critica o promocion de la obra.

Contrapartida econémica por los derechos del autor. En el caso de que haya un
anticipo, también debe constar en el contrato.. Royalty: % del precio final de
venta del libro; éste va en funciébn de las ventas. También puede haber
ocasiones en las que se incluyan incrementos de los royalties del 5% 6 15% en
funcion de que haya habido cierto numero de ventas de ejemplares.

El contrato debera contener cuando se acaba la primera edicion y las
subsiguientes.

También deberéa contener los plazos de liquidacion de los derechos de autor.
Porcentaje del reparto de derechos entre el autor y el editor en el caso de que
se haya hecho una traduccion / adaptacion del libro. Y el % que se va a cobrar
por la venta del derecho. En el caso de que se ceda para hacerse en rustica o
gue se ceda a un club editorial.

Deberes y obligaciones tanto del autor como del editor.
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6. DISENO METODOLOGICO

El disefio metodolégico enmarca las estrategias y procedimientos que se
seguiran para dar respuesta al problema planteado y comprobar los supuestos.

6.1. TIPO DE ESTUDIO

La investigacion que se realizé fue pensada bajo la modalidad de estudio
cualitativo y bajo una perspectiva epistemoldgica empirico-analitica. Se tomo la
decision de hacerlo bajo la modalidad de estudio cualitativo teniendo en cuenta
gue este se basa en la l6gica humana, en el significado y funcién de los actos
humanos, intenta definir, analizar, interpretar y entender al ser como tal,
dependiendo de estas observacion se plantea un problema y se pretende dar
solucion a este.

Empirico-analitico este se encarga del mundo natural, a este lo rigen las leyes
gue permiten describir, explicar, percibir y controlar los fendmenos del mundo,
gue puede ser en forma objetiva, es todo lo tangible, lo real.

Teniendo en cuenta todo lo anterior el proyecto busca dar una solucién a un
problema ya planteado, se desarrolla por observaciones hechas por los autores
del proyecto y se hace un estudio sobre el comportamiento humano, que se
realizo haciendo encuestas en este caso a los jévenes y adolescentes de
barrios La Colina de Guayabal, Medellin, también se utilizan teorias de
diferentes autores en temas como juventud adolescencia, identidad, cultura y
nociones basicas de disefio, disefio editorial, teoria del disefio entre otras.

6.2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El tipo de investigacion que se va a realizar es de tipo Descriptiva y
Experimental, en ella se da respuesta a preguntas de como, por qué y donde,
ademas se utiliza para recoger, analizar, organizar, resumir y presentar los
resultados de una observacion hecha, en este caso la observacion se hizo en
el barrio La Colina de Guayabal, Medellin frente a la falta de medios de
comunicacion que permitan comunicar a la comunidad de esta zona sobre los
diferentes eventos y actividades culturales que se realizan en el barrio.

6.3. FUENTES Y TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

El uso de instrumentos para recopilar la informacion resulta una parte
fundamental para la obtencion de datos y sus caracteristicas, ademas de
sustentar la validez que se debe tomar en cuenta al momento de trabajar en la
obtencion y recopilacion de la informacion.
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En el proyecto, como medio de recoleccion de informacion, se utilizd la
encuesta que es una herramienta mediante la cual se obtiene informacién de
un tema especifico y nos apoyamos en dos encuestas que determinaran
caracteristicas fundamentales sobre las personas que viven en el barrio y de
personas que lo frecuentan.

De esta manera, las encuestas realizadas a jovenes y adolescentes del barrio
La Colina de Guayabal en la ciudad de Medellin, estan disefiadas con un
cuestionario que permite estandarizar los datos para que conlleve a un analisis
de las opiniones de los jévenes y adolescentes y que los datos obtenidos
correspondan al objeto principal pretendido.

Las encuestas realizadas a los jovenes y adolescentes del barrio La Colina de
Guayabal en Medellin, plantean un cuestionario que las personas contestan en
forma individual sin que en las respuestas intervengan para nada el
encuestador. Es importante mencionar que el objetivo de la investigacion es el
gue determina el tipo de preguntas a utilizar.

Las preguntas realizadas son de tipo cerradas, ellas buscan proporcionar al
sujeto observado una serie de opciones para que escoja una como respuesta
de acuerdo a sus intereses, gustos, etc. Tienen la ventaja de que pueden ser
procesadas mas facilmente y su codificacion se facilita. También se tuvo en
cuenta la entrevista con el fin de intercambiar informacion y facilitar la
recoleccion de informacion.

La entrevista que se va utilizar es la semi-estructurada, ésta es conveniente
para el proyecto porgue es flexible y capaz de adaptarse a cualquier situaciéon y
personas, ademas, permite aclarar preguntas y orientar la investigacion
ayudando a resolver las dificultades que se pueden presentar en medio de la
investigacion.

En este caso se utilizara para lograr la obtencion de informacién de personas
del barrio que estén relacionadas con el ambito cultural que puedan ayudar a
resolver las incégnitas que se tienen de como se vive la cultura en el barro.

6.4. POBLACION

La poblacion hace referencia al grupo de personas que conforman el proyecto,
en este caso son los jovenes y adolescentes del barrio La Colina de Guayabal,
Medellin, asi como a los integrantes de la Junta de Accion Comunal ya que
ellos brindan informacion importante sobre el barrio

En la investigacién se determinaron las preferencias sobre el tipo de medios

impresos que a los jovenes y adolescentes del barrio La Colina de Guayabal
Medellin, le gusta leer, el estrato socioeconémico, nivel académico y cultural.
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Se puede decir que en la Colina hay una fuerte influencia de géneros como el
reggaetén y el rap, esto se evidencia en la manera de vestir, actuar y pensar.
En este momento la comuna 15 cuenta con un programa de Breakdance al cual
asisten muchos de los jovenes y adolescentes del barrio, se puede decir que
por esto en este momento hay tanta influencia del rap en el barrio.

La mayoria de jovenes y adolescentes del barrio viven en un estrato 3 con
padres que trabajan, en el barrio solo hay una escuela, por lo cual se tienen
que desplazar para otro barrio para estudiar en colegio por lo cual hay
influencias de jovenes de otros barrios que pueden tener vivencias distintas y
gustos distintos, en el barrio es de notar un poco interés en los jovenes y
adolescentes por hacer parte de las actividades culturales que se registran,
debido a la ola de violencia que se registra se ha notado una desaparicion de
los lugares donde los jovenes y adolecentes tenian acostumbrado encontrarse
0 reunirse con los amigos por esto se ve algo sola las calles.
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7. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

Para el desarrollo del proceso investigativo, se tuvo en cuenta la planeacién del
instrumento de recoleccion de informacidn se procedio asi:

La primera es una encuesta al publico interno de tipo académico, busca
obtener informacion de la poblacion radicada en el barrio la Colina de
Guayabal, Medellin 2011 sobre aspectos sociales, gustos y preferencias
relacionados con la publicaciéon de un medio de comunicacion en la localidad y
tiene el nombre de Disefio de una Revista Cultural Para Jovenes y
Adolescentes del Barrio La Colina de Guayabal, Medellin, puablico interno.
Posibilité puntualizar los aspectos sobre los cuales se fundamentaria la
circulacion del medio de comunicacién en tal sector. (Ver anexo A).

El segundo instrumento aplicado es una encuesta al publico externo que busca
informacion de la gente que visita el barrio sobre aspectos sociales, gustos y
preferencias relacionados con la publicacion de un medio de comunicacion en
la localidad y tiene el nombre de Disefio de una Revista Cultural Para Jovenes
y Adolescentes del barrio la Colina de Guayabal, Medellin, publico externo.
Permiti6 conocer la caracterizacién de la poblacion que visita el sector y los
gustos y preferencias frente a una publicacion de un medio de comunicacion.
(Ver anexo A).

7.1. ENCUESTA PUBLICO INTERNO

En el barrio La colina de Guayabal, Medellin 2011 se realizé la siguiente
encuesta:

1. ¢Qué tipo de medio de comunicacion le gustaria tener en el barrio?

16% 9% M Revistas

M Periddicos
CanaldeT.V

Emisora

Es evidente que un medio de comunicacion sera bien recibido por los
habitantes del barrio. Se debe hacer un buen ejercicio de promocion y
apropiacion para que la revista en lo profundo entre en los indecisos o
inseguros.
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2. ¢Qué temas le gustaria encontrar en el medio de comunicacién que se
pretende implementar en nuestro barrio?

M Farandula
m Cines
M Vida cotidiana

Sociales

Economia

Al analizar el resultado de la pregunta, se tiene que todas las variables de
alguna manera son orientadoras de cultura, se aprecia una marcada alineacion

de los encuestados por elegir temas que se orienten a abordar teméaticas sobre
farandula como: cine, vida cotidiana como sinénimo de cultura para el barrio.

3. ¢Con qué frecuencia le gustaria que se publicara?

. M Semanal
0013A)

® Mensual

M Semestral

Se cree entre los encuestados que para que el medio de informacién que se
implantard  no genere mas contaminacion y saturacion y que la informacién
sea mejor recibida y mas apropiada debera circular mensualmente.

4. ¢Le gustaria que sus articulos, opiniones y programaciones de eventos
entre otros se publicaran en este medio de comunicacion?

m Si

® No

Es evidente que los jovenes y adolescentes estan habidos de un medio de

comunicacién que les permita expresarse y mostrarse de manera autbnoma y
libre.
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5. Le gustaria que la publicacion que se desea realizar en el barrio, tuviera
una imagen:

B JUVENIL
E DINAMICA
m ALTERNATIVA

Se puede deducir que los encuestados prefieren tener mayor acercamiento a
una publicacion que se identifique con ellos tanto en la imagen como en su
forma de pensar y actuar.

6. ¢Con qué género musical se identifica usted?

B Rock/Reggae
m Pop/Romantica
m Salsa/Vallenato

Rap/Raggaeton

Dentro del medio de adolescentes y jovenes encuestados, fluctian diferentes
géneros urbanos que marcan su personalidad y los identifica, o que le puede
dar mejor perfil a la publicacion.

7. ¢En qué ocupa usted su tiempo libre?

B Escuchar musica

M Leer

H Ver television
Salir

Navegar Intenet

El estudio demuestra que la gente encuestada tiene buena disponibilidad para
acercarse a la publicacion y manejo de criterios para aportar al proyecto

objetivo.
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8. ¢Cual de los siguientes sitios de recreacion visita con mas frecuencia?

H Cines
M Teatros
W Discotecas

Parques

Se destaca en la poblacién joven y adolescente un buen conocimiento sobre
los sitios de recreacion lo que permite hacer un buen acompafamiento al
personal de la revista en el momento en que se requiera de sus aportes.

9. ¢Qué nivel de confianza tiene usted en los medios de comunicacion?

m Bajo
® Medio

= Alto

Los resultados enfatizan en la credibilidad que se tiene en los medios de
comunicacién, lo que indica que hay buen abono para que la informacién
cumpla el objetivo de llegar a los jévenes y adolescentes con agrado.

10. ¢ Cudl cree usted gue es la funcién de los medios de comunicacién?

H Educar
m Informar
™ Culturizar

Entretener

En esta respuesta de los encuestados se reafirma que el tema cultural seré el
enfoque de la publicacién en proyecto y se evidencia el potencial de recursos
con que se cuenta en el sector de estudio.

7.2. ENCUESTA PUBLICO EXTERNO
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El segundo instrumento es una encuesta al publico, busca obtener informacion
de la poblacion que visita el barrio la Colina de Guayabal, Medellin 2011 sobre
aspectos sociales, gustos y preferencias relacionados con la publicacién de un
medio de comunicacion en la localidad y tiene el nombre de Disefio de una
Revista Cultural Para Jovenes y Adolescentes del barrio la Colina de Guayabal,
Medellin, publico externo. Posibilitd puntualizar los aspectos sobre los cuales
se fundamentaria la circulacion del medio de comunicacion en tal sector. (Ver
anexo A).

1. ¢Cuél es el motivo por el que frecuenta nuestro barrio?

B Familia

= Amigos

Se puede orientar de manera protagénica una publicidad orientada a las
familias del sector con el fin de estimular y promocionar mucho mas la
participacion del adolescente y del joven en los procesos de culturizacion del
barrio.

2. ¢Con qué frecuencia visita nuestro barrio?
0%

14% % ® Diario
= Semanal
Mensual

Pocas veces

Esta categoria presenta una buena relacion de las familias radicadas en el
sector con los visitantes, estos son muy buen recurso para alcanzar el objetivo
por la oportunidad de encontrar informacién de otros eventos o actividades que
se realizan por fuera o incluso dentro de la localidad ademés de ser otra
probabilidad de actualizar informacion.

3. ¢Qué tipo de medio de comunicacién le gustaria encontrar en nuestro
barrio?
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M Revistas
W Periddicos
Canal de T.V.

Emisora

Cabe destacar el espiritu de servicio de la comunidad unido a la necesidad de
tener acercamiento a la informacion a través de algiin medio impreso que llene
las expectativas de la poblacion frente a los hechos que tendran lugar tanto
dentro como fuera del barrio.

4. ¢Qué temas le gustaria encontrar en el medio de comunicacién que se
pretende implementar en nuestro barrio?

M Farandula

m Cine

1 Vida cotidiana
Sociales

Economia

Se evidencia un buen dominio y apropiacion de temas generales y una buena
comprension de términos en los encuestados, lo que facilitar4 la expresion
correcta al dar respuestas acertadas a los requerimientos que se presenten.

5. ¢Con qué frecuencia le gustaria que se publicara?

B Semanal

= Mensual

= Semestral
Anual

Otro ¢ Cudl? Diario

Esta categoria da cuenta de la manera como se puede encaminar la
publicacién evitando contaminar y saturar el medio con publicaciones escrita lo
qgue favorece el cuidado del medio ambiente y proporciona una forma de estar
bien informados de los hechos de actualidad.
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6. ¢Le gustaria que sus articulos, opiniones y programaciones de eventos
entre otros se publicaran en este medio de comunicacién?

| Si

® No

Personal encuestado al ser tenido en cuenta saca a relucir su responsabilidad,
respeto, manejo por la diferencia, asi como su creatividad y sus deseos de
transformar su entorno en algo que va a despertar su sentido de pertenencia

7. Le gustaria que la publicacion que se desea realizar en el barrio, tuviera
una imagen:

12%
 Juvenil

® Dindmica

Alternativa

En esta categoria los encuestados demuestran gran apropiacion de lo que
quieren, lo que vislumbra una apropiacion de temas que de alguna manera
posibilitaran el cumplimiento de las expectativas de las personas del sector y
de las que de alguna manera obtengan el ejemplar.

8. ¢Con qué género musical se identifica usted?

M Rock / Reggae
B Pop / Romantica
Salsa / Vallenato

Rap / Reggaeton

En este elemento de analisis se percibe la gran variedad de gustos en torno al
género urbano lo que permitirA manejar una tematica bien heterogénea y
podria darle mayor énfasis a la estética de la publicacion.
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9. ¢En qué ocupa usted su tiempo libre?

B Escuchar musica
W Leer

Ver T.V.

Salir

Navegar Internet

Los adolescentes y jovenes manifiestan gran acercamiento hacia la tecnologia
lo que se debe aprovechar para tener mayor auge de participacion frente a las
tematicas que se presentaran siendo participes del proceso de transformacion
de su entorno

10. ¢ Cudl de los siguientes sitios de recreacion visita con mas frecuencia?

m Cines
M Teatro
Discotecas

Parques

En realidad, los gustos de los encuestados a pesar de ser muy pares ente si,
demuestran diferencias marcadas en cuanto a la recreacion realizada lo que
obliga al equipo del disefio de la revista tener mucho compromiso y
responsabilidad frente a la audiencia a la que se dirige.

En sintesis, este instrumento denota en términos generales, el gran aporte que
la experiencia de los pobladores del Barrio La Colina, de Guayabal, Medellin
puede aportar a la idea plasmada a través de las teméticas que se manejan, de
los recursos que pueden poner a la orden, de las relaciones interpersonales
que se produzcan y a la actitud de cambio que se perfila en el sector,
comprobando por medio de todos los indicadores analizados que los jovenes y
adolescentes son los mas adecuados para poner en marcha el proyecto
presentado.
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8. PROPUESTAS

El equipo responsable de la creacion de la revista como medio de
comunicacién, deberd capacitar al grupo de adolescentes y jovenes que se
involucraran en ese trabajo para garantizar su feliz término.

Crear un comité editorial que vigile y haga seleccion de los contenidos que se
publicaran en la revista.

Crear un comodato con la Juta de Accion Comunal del barrio para la utilizacion
de los espacios que servirdn de centro de operaciones de la revista.

Crear una revista que satisfaga las necesidades de comunicacién que tiene La
Comuna 15 en especial el barrio La Colina De Medellin, ya que no solo con
informar es suficiente lo que se busca con la revista es una comunicacion
constante una retroalimentacion de parte de los lectores, que no solo la lean
sino que formen parte activa de ellas.

Darle un tema central a la revista que sea adecuado con los resultados
obtenidos en las encuestas en este caso seria una revista cultural, al ser lo
cultural un tema tan extenso en lo que se pueden tratar muchos sub-temas
como lo son la musica, el deporte, el cine, el arte, entre otros, esto le da a la
revista la posibilidad de llegar a todos los gustos de los jovenes y adolecentes
del barrio.

Darle una imagen dinamica y juvenil a la revista ya que segun las encuestas
esta seria la preferida por esta comunidad. También al ser una revista dirigida a
los jovenes y adolecentes de la comunidad, ésta debe reflejar sus gustos, sus
identidades, sus formas de pensar entre otras cosas y de esta manera creara
una identidad en la que ellos se sientan identificados.

Manejar un lenguaje juvenil, que sea facil de digerir pero que contenga
contenidos provechosos esto es debido a las diferentes estados académicos en
los que encuentra la poblacién de jovenes y adolescentes del barrio esto es por
lo amplio de las edad que se estan tratando, encontramos desde personas que
estan cursando o sélo cursaron la secundaria hasta profesionales, entonces
debe buscar un equilibrio en su lenguaje.

Por medio de la revista se puede crear un especio en el cual los jovenes y

adolecentes que tengan aptitudes hacia la comunicacién puedan tener una
capacitacibn acerca de los aspectos mas importantes  del
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periodismo, la fotografia entre otras areas que se necesitan para llevar acabo
este medio de comunicacion.

Realizar una campafia que tenga dos faces, una de expectativa y una de
lanzamiento, con la campafia de expectativa se busca generar curiosidad hacia
el medio de comunicacion que se va a crear en el barrio, y con la de
lanzamiento se busca dar a conocer la revista y asi con las dos generar un
interés y lograr que las personas se interesen y quieran hacer parte de ella.

La campafia debe tener la misma imagen de la revista ya que es muy
importante crear una imagen corporativa, una identidad visual, donde todas las
piezas utilizadas en la campafia tengan elementos de la revista y de esta
manera ir creando una recordacion en las personas del barrio.

La campafa va a estar acompafa de piezas graficas como afiche estos estaria
ubicados en los lugares mas transitados del barrio, un mural pintado en el
barrio ya sea en el parque o en la escuela, bolsas que se van a repartir en las
tiendas, calcomanias que se le van a regalar a los jovenes y adolecentes para
pegar en los carros o en las ventanas, botones.

Al ser un medio de comunicacion dedicada a la cultura, en la revista se podria
tener un espacio para una mini agenda cultural en la que se comuniquen
actividades culturales de la ciudad, ejemplo una obra de teatro que pueda
causar interés, alguna pelicula que este en cartelera, o algun concierto que se
valla a realizar en la ciudad. Esta mini agenda se puede hacer de una manera
muy comunicativa ejemplo con una pequefa resefia de los musicos que se van
a presentar donde se cuente su historia, de que se trata su musica entre otras
cosas, 0 de una pelicula se puede hacer una pequefa introduccién de la
pelicula y asi motivar a los jévenes y adolecentes de el barrio a participar de
estos espacios que la ciudad nos brindan.

Con la creacion de la revista se puede fortalecer la opinién que tienen las
personas hacia los medios de comunicacién ya que segun los resultados de la
encuesta se puede notar un poco de incredulidad de los habitantes del barrio
La Colina de Guayabal hacia los medios de comunicas.

Segun los resultados de la encuesta en lo musical los jovenes y adolecentes
del barrio La Colina de Guayabal tienen una influencia muy marcada asi los
ritmos urbanos tales como el rap y el reggaetdn lo que servira para saber los
temas tendrian mas aceptacion, pero también podria servir para por este medio
llamar la atencién hacia otros tipos de muasica como la salsa, la romantica, el
rock, entre otros.

La revista se debe realizar por personas del barrio ya que se noté un gran
interés en las personas por hacer parte de ella. De esta manera la revista se
podria convertir en un espacio de encuentro donde los jévenes y adolecentes
del barrio se reinan a expresar sus ideas, a mostrar sus talentos hacia la
fotografia, el dibujo, la escritura entre otras cosa
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9. CONCLUSIONES

Crear un medio de comunicacién para jovenes y adolescentes del barrio La
colina de Guayabal, Medellin ha sido todo un acierto en el sector porque con
ella se han implementado mecanismos que posibilitan el interactuar con los
vecinos, se han fortalecido los lazos de tolerancia, respeto, responsabilidad,
comparferismos, entre si, se han reafirmado gustos, satisfacciones,
actividades, distracciones, modos de pensar, relaciones sociales y cuidados de
su entorno.

La idea de poner en marcha un medio de comunicacién para los adolescentes
y jovenes en el barrio La Colina, de Guayabal, Medellin ha generado formas de
expresion y de mejorar la convivencia en el sector, ademas de instaurar
cultura, disfrutando con lo que se hace.

Con la puesta en marcha de la creacion de una revista en el barrio La Colina de
Guayabal, Medellin se ha presentado una alternativa que posibilita transformar
el entorno de la comuna 15 de Medellin.

En el barrio La Colina de Guayabal, Medellin, ya se puede decir que hay un
medio que posibilita orientar las ideas, los talentos, las expresiones artisticas y
los saberes de la comunidad.

La creacion de una revista en el barrio La Colina de Guayabal, Medellin abre
espacios para el encuentro y formacion cultural de los habitantes del sector.

La ficha sobre datos generales aplicada como encuesta, permite un
acercamiento al grupo de adolescentes y jovenes en cuanto a su entorno
familiar, social y cultural, a la vez que proporciona informaciéon sobre quienes
influyen en el aprovechamiento del tiempo libre y el ocio.

La creacién de una revista cultural para jovenes y adolescentes del barrio la
Colina de Guayabal, Medellin permite llenar una gran debilidad en el sector en
cuanto a conocimiento de los sucesos acaecidos en ese lugar.

La dindmica de la creacidén de una revista cultural posibilita a los habitantes del
barrio la Colina de Guayabal, Medellin, la busqueda de elementos para hacer
de él, un centro de paz y prosperidad.

La estrategia de trabajo presentada para la creaciébn de un medio de
comunicacion en la comuna 15 permite reforzar la autonomia en los
adolescentes y jévenes del barrio la Colina de Guayabal, Medellin propiciando
el desarrollo de la creatividad e iniciativa, manifestados en cambios positivos en
el actuar, en la independencia y en el liderazgo.
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Como resultado de la creacion de una revista cultural para joévenes y
adolescentes del barrio la Colina de Guayabal, Medellin se espera que la
poblacién involucrada adquiera un lenguaje amplio, un aumento y buen
dominio de vocabulario para enfrentar los temas a abordar y ser reconocidos
por sus iguales.
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10.RECOMENDACIONES

Se sugiere organizar el grupo de colaboradores para la creacion de la revista
con anterioridad para capacitarlos entorno a lo que se pretende crear.

Quien oriente la creacion de la revista debe demostrar con su actitud, valores
que se introyecten en los colaboradores como respeto, tolerancia,
responsabilidad, autonomia, autoestima, etc. Sirviendo como modelo para la
presentacion de futuras publicaciones.

La creacion de una revista cultural para jovenes y adolescentes, puede ser uno
de los ejes transversales de la Junta de Accion Comunal del barrio, por lo tanto
se sugiere que en la Junta Central sea tenida esta propuesta dentro de la
distribucion financiera de su presupuesto.

Aprovechar la creacion de una revista cultural para jovenes y adolescentes del
barrio la Colina de Guayabal, Medellin para la formacion de lideres al interior
de los grupos barriales para buscar el perfil de joven autbnomo y creativo que
se requiere para la marcha del proyecto.

La revista debe ser realizada con una frecuencia mensual ya que es la
preferencia de los jévenes y adolescentes del barrio, ademés da la posibilidad
de tener mas tiempo para buscar los articulos de interés para tener encuentros
en los cuales se saquen la fotografia, mas tiempo para manejar un mejor
disefio y una mejor diagramacion.

Los primeros seis meses de circulacion de la revista, debera aparecer
mensualmente para poder analizar el impacto de la publicacion
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12. ANEXOS

ANEXO A. ENCUESTAS

enNcLesTqa PUBLICS INTEeRND

1. ¢Qué tipo de medio de comunicaddén le gustarfa tener en el barrio?.
A. Revistas

B. Periédicos

C.Canalde TV .

D. Emisora .

2. «Qué temas le gustarfa encontrar en el medio de comunicacién que se pretende implementar en
nuestro barrio?

A. Fardndula

B. Cines

C. Vida cotidiana

D. Sociales

E. Economfa

3.«Con qué frecuencia le gustarfa que se publicara?
A. Semanal

B. Mensual

C. Semestral

D. Anual

E. Otro «Cudl? Diario .

4, ¢Le gustarfa que sus artfculos, opiniones y programaciones de eventos entre otros se publicaran en
este medio de comunicacién?

A.Si

B. No

5. Le gustarfa que la publicacién que se desea realizar en el barrio, tuviera una imagen:
A. Juvenil _

B. Dindmica

C. Alternativa

6. «Con qué género musical se identifica usted?
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8. «Cudl de los siguientes sitios de recreaddén visita con mds frecuencia?
A. Cines .=~

B. Teatros .

C. Discotecas =~

D. Parques .~

9. ¢Qué nivel de confianza tiene usted en los medios de comunicacién?
A.Bajo .
B. Medio
C. Alto y ':;1"

10. «Cudl cree usted que es la funcién de los medios de comunicacién?
A. Educar

B. Informar

C. Culturizar =~

D. Entretener .
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eNCLesTq PUBLTICO exTerNs’ -~

1. «Cudl es el motivo por el que frecuenta nuestro barrio?
A. Familia .~
B. Amigos

2. «Con qué frecuencia visita nuestro barrio?
A. Diario

B. Semanal =

C. Mensual .~

D. Pocas veces ..

3. «Qué tipo de medio de comunicaddn le gustarfa encontrar en nuestro barrio?
A. Revistas

B. Periédicos .~

C.CanaldeTV. .~

D. Emisora

4., «Qué temas le gustarfa encontrar en el medio de comunicacién que se pretende implementar en
nuestro barrio?

A. Fardndula =

B. Cines .

C. Vida cotidiana -

D. Sociales

F. Economfa

5. «Con qué frecuencia le gustarfa que se publicara?
A. Semanal .

B. Mensual .

C. Semestral -

D. Anual

E. Otro «Cudl? Diario.

6. ¢Le gustarfa que sus artfculos, opiniones y programaciones de eventos entre otros se publicaran en
este medio de comunicacién?
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8. «Con qué género musical se identifica usted?
A. Rock/Reggae .

B. Pop/Roméntica .

C. Salsa/Vallenato

D. Rap/Raggaeton =~

9. ¢En qué ocupa usted su tiempo libre?
A. Escuchar mudsica

B. Leer

C. Ver televisién

D. Salir -~

E. Navegar Intenet =~

10. «Cudl de los siguientes sitios de recreacién visita con mds frecuendia?
A.Cines .~

B. Teatros .

C. Discotecas .

D. Parques. =

11. <Qué nivel de confianza tiene usted en los medios de comunicacién?
A.Bajo .

B. Medio .

C.Alto

12. «Cudl cree usted que es la funcién de los medios de comunicacién?
A. Educar .~

B. Informar .~

C. Culturizar

D. Entretener .

E. més frecuencia? -
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ANEXO B. MANUAL DE ESTILO

*eueljodonaw

P3JP |3 U3 UBZNeal 35 anb S3[EJMYND SIPEPIAIIDR SBSIBAID S|
2JQOS JOID35 3P Sa1U32S3JOPE A s3U3AQf 5O] B JRULIOJUI PPEIIPSD

‘oueqn anbojua un UoY U3Sewn BUN 3U3N BISIASY B15]
[eqedens ap eulo> B] OLUEG [3P BISIA3J BUN 53 BQJN B] 3Q

“epeuod e| 3p Jou

-adns aued e] ua e21gn 35 ojloquuIso30] |3

97



El logotipo de la revista esta compuesto
por la palabra DE LA URBA escrito e
la tipograffa Street Souls, con sombra
negra y una ilustracién que reflejan una
imagen urbana.

Los colores que componen el logotipo
de la revista son:

'Q&&I&O#ﬂ.t«.g ’a&cx}ﬂuﬁlh

B4 MAD 9 e

TIPOGAAFIA

SIRPP1" 88U

Minion Pro

Maiandra
GD

APLOFFENIIRLMNRNSPARSTUVIAYL
1274567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYz
abedefghijkimniopqrstuvwxys
1234567890-.,;:°28%/()=[]2*

ABCDEFGHIJKLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuv
WXyz
1234567890-.,;:°#3%&/()
=0au*
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secclonNnes

Las secciones deben comenzar en una
pdgina impar, para que esta pueda
quedar enfrentada y su contenido tenga
continuidad, y se pueda realizar el diseno
sin necesidad de cortarlo.

La revista de la urba va a contar coen 3
secciones que son permanentes en todas
las publicacicnes, y se le podrd agregar
secciones nuevas si los temas lo ameritan.
Las secciones son la anécdota, esta
seccidn es escrita directamente por un
personaje del barrio, en la que cuenta una
experiencia cultural desde su perspectiva.
Reportaje 15 en esta seccidn se habla de
un tema cultural prepio del barrio, o de
la comuna, €l cual tenga una influencia
directa en los jovenes y adolecentes.

Lo que hay esta seccidn seria la agenda
donde se tratan tcde los eventos
culturales de el barrio o de la ciudad de
Medellfn.

12

TexTo

Los textos en 1a revista de la urba serén
diagramados en la tipograffa Maiandra
GD de 10 a 12 pts a tres columnas con
una letra capitular de 3.

akana sz formo en el 2006
en medio de un parche de
amigos que cada 8 dfas nos

reunfamos a compartir anécdotas de
la semana, 2 tocar guitarra y a cantar
sin importar €l tiempo v £l lugar. De
todo esto me surge la idea de formar
un proyecto que diera vida a muchas
canciones, acordes y melodlas que
rondaban mi cabeza. Es asf come
nace MAKANA.

En los bocadillos se le da la libertad al
diagramador de que utilice cualquier
tipograffa de la familia de las serif.

13
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«

La anecdota

Una experiencia musical
vivda desde nuestro barrio

Reportaje 15

Los jévenes del barrio

se mueven al ritmo del break.......cccceeevvueennen.

Lo que hay

Directores

Diego Vargas

Juliana Gomez

Sandra Jimenez

Disefio y Diagramacion
Juliana Gomez

Sandra Jimenez

Redaccién
Diego Vargas

Ilstradora
Juliana Gomez

Fotografia
Diego Vargas
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AAA La anecdota

Una experiencia

akana se formo en el 2006

en medio de un parche de

amigos que cada 8 dias nos
reuniamos a compartir anécdotas de
la semana, a tocar guitarra y a cantar
sin importar el tiempo y el lugar. De
todo esto me surge la idea de formar
un proyecto que diera vida a muchas
canciones, acordes y melodias que
rondaban mi cabeza. Es asi como
nace MAKANA.

Con canciones como por tu traicion,
para alucinar, entre otras, que dan
el resultado de un demo, y que se
empezé a mostrar a los amigos,
familiares y a la ciudad, el talento de
ro n.v<m¢:mm amantes de la musica.

Con Alvaro Rincén,
en el bajo. Daniel
Echeverri, en |la
guitarra. Oscar D, en
la bateria y yo Franko
all, en la guitarra y la
voz, se emprendio
el viaje hacia el rock

and roll local. Con
conciertos en bares,
con instituciones
culturales, en

los parques mas
importantes de la
ciudad, en varios
municipios 'y en
otras ciudades como
Pereira, Armenia, y
en festivales como
Jambori 2010
en Risaralda, nos
hemos nutrido de
experiencias que han
sumado importantes
puntos a nuestra hoja
de vida y trayectoria.
En la  actualidad

nos encontramos
trabajando en la
producciéon de

nuestro primer album
que viene cargado de

canciones que hablan
de lo cotidiano vy
del sentimiento, con
sonidos  arriesgados
de cultura y fiesta, y
con la idea de una
propuesta nueva para
la escena musical de
Medellin.

Que pienso yo de
la parte cultural
y musical de mi
barrio....

Pienso que esta un
poco descuidada.
Tengo conocimiento
de que en este barrio
hay muchos jovenes
que tienen talento
para el arte, la musica,

5

el baile entre otros,
y son muy pocas las
convocatorias y el
llamado a participar
de la cultura se oye
muy esporadicamente
, y los grupos que
hay no tienen los
espacios adecuados
para sus ensayos
y proyecciones
artisticas.

Pienso que de haber
un buen apoyo y
acompafiamiento
de este barrio
saldrian muy buenas

propuestas y talentos

Por: Franco AlLvarez
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«

El Aguila Descalza presenta su mnueva obra llamada No vuelvo a
Beber.

Donde: Teatro Prado del >m:=m descalza

Cuando: miércoles a sabado / 8 :00 pm — del 2 de noviembre al 15 de
diciembre.

Boleteria: $30.000, $35.000, $40.000 y $45.000

Mayores Informes: 284 4211

Donde: Corporacion Arca De N.O.E / Manrique central

Crad4 #69-71

Cuando: Jueves 17 a Domingo 20 de Noviembre / 8:00 pm
Boleteria: $10 mil General / $5 mil Estudiante / $3 mil Pasabordo.
Mayores Informes: 5161543 — 2120167

Mas de cincuenta funciones con artistas internacionales y nacionales,
se realizaran durante el 14° Festival Internacional de Mimos y Clowns,
Mimame 2011.

La inauguracion se realizara el el 19 de noviembre, El ptblico de la
ciudad podra disfrutar de las funciones en calles y teatros, la mayoria
en forma gratuita o a precios simbolicos. Ademas, los interesados en
estas artes escénicas tendran la oportunidad de participar en talleres y
foros académicos.

»
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ANEXO D. CAMPANA PUBLICITARIA

caMPanNg e
LaNZaMIeNTD

BRlefF esThraTecICo

1. Objetivo de mercado de la campana.

La revista de la urba va a tener dos tipos
de campana la de expectativa cuyc ob-
jetivo es el de crear un interés, una ex-
pectativa, una curiosidad a los jdvenes y
adolecentes del barrio por la revista.

El otro cbjetivo es el de dar a conocer,
persuadir, incentivar, estimular ¢ motivar
a los habitantes del barrio, por las revis-
ta.

2. Pablico objetivo.

Tode los jovenes y adelecentes del ba-
rric La Colina de Guayabal, sin importar
su estrate socicecondmico, nivel educa-
tivo o estile, y en general todo los habi-
tantes del barrio.
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3. Que recompensa se le va a prometer 6. Personalidad de la marca.
al censumidor.

Que los jévenes y adolecentes del barrio * Divertida = Juvenil = Urbana * Muy

La colina de Guayabal van a tener un es- de la calle.

pacio para comunicarse, expresase y en-

terarse scbre todos los temas culturales

del barric. 7. Promesa bdsica en que se fomenta la
campana.

4. Que accidén se quiere que el publico
realice.

Que publiquen sus artfculos en la revista.
Cenerar un sentide de pertenencia hacia
este espacio.
Que alld un retroalimentacién perma-
nente entre la revista y los jévenes y
adolecentes.

Se trabajar en un preducto de calidad.
que llame la atencién de tedos los jo-
venes y adolecentes del barrio La Colina
de Guayabal, con el fin de mantenerios
comunicados sobre los temas culturales
de el barrio.

8. Clave para cumplir con el objetive.

5. Que barreras existen para que se tome
e5a accién.

* La falta de comunicacién que hay en

Hacer que las personas vean la revista
como una alternativa mas de comunica-
cidén, y un espacic para la expresidn cul-
tural. de el barrio.

el barrio

* La poca publicidad que existe
* El desinterés que hay en los habitantes
sobre lo que pasa en su comunidad.

Motivar a los jévenes y adolecentes del
barrio La Colina de Guayabal a estar en
censtante contacto con la revista, dande
suUs opinionss sugerencias, compartiende
coentenido ya san fotograffas o artfculos.
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e Dar a conocer una revista la cual se pre-
8@ K %IE% tende que se convierta en un espacio de
interrelacidn y comunicacidn en todo lo
relacionado a la cultura para los jévenes
y adolecentes del barrio La Colina de
Guayabal, en la cual puedan plasmas sus
Dar a conocer una revista la cual se pre- intereses, fotograffas, pensamientos, en-
tende que se convierta en un espacio de tre otros.
interrelacidon y comunicacién en todo le
relacionado a la cultura para los jévenes

y adolecentes del barrio La Colina de
Guayabal, en la cual puedan plasmas sus
intereses, fotograffas, pensamientos, en-
tre otros.

“tu barrio te comunica”, “Lee tu barrio”,
“Comunfcate con tu barrio”, “Tu barric
tu lugar tu espacio”, “culturfzate con tu
barrio”.
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“tu barrio te comunica”, “Lee tu barrio”,
“Comunfcate con tu barrio”, “Tu barrio
tu lugar tu espacic”, “culturfzate con tu
barrio”,

Copy: “Tu barric tu lugar de espacio”.




Se tomara de referencia todo lo ubano
los grafitis, los mures, los aerdgrafos vy
toda esa parte propia de la ciudad v uti-
lizando estos 5 copy los cual nos hard
pensar en tedas las alternativas que tene-
mos n el barric en cuando a lo cultural.

Descripcion de piezas:

Muy llamativa pero a la vez que faciliten
al entendimiento del mensaje por parte
del pdblico objetivo.

En el desarrollo de las piezas gréficas se Colores: amarillos, grises, negro, blanco,
utilizaran colores fuertes y llamativos naranjas, texturas.

que expresen todo lo que es la cultura

de los grafitis vy las calles que representan Tipograffas: Se utilizaran la tipograffa

a los jévenes.

Las piezas estardn ubicadas estratégica-
mente en los lugares mds transitados del
barrio ccmo lc es cerca al colegio, a los
parques, los paraderos de los buses, en
las tiendas y lugares de comercio.

soupleaf.

* Poster: 180 x 90 cm Ubicados en los
lugares estratégicos del barrio come le
son los parques, el colegio, la iglesia, y
los paraderos las rutas de los buses.
material lona.

* Banner: 728 x 90 pixel en las redes so-
ciales como lo son el facebook y el twi-

ter.

109



Campana de lanzamiento: Se pintara un mural con la imagen de la

Esta etapa de la campana publicitaria se revista de una forma muy urbana. Tam-
desarrollard en 20 dfas en los que se re- bién se regalaran botones y calcomanfas
forzard la idea de la campana permitien- con la imagen de 1a revista.

do que las personas identifiquen y aso-

cien la campana para tener un mayor

acercamiento con el pablico objetivo. * Pester: 180 x 90 cm Ubicados en les
lugares estratégicos del barrio come I
son los parques, el colegio, la iglesia, y
los paraderos las rutas de los buses.

COPY: “tu barrio te comunica”, “Lee tu Material lona.
barrio”,

“Comunfcate con tu barrio”, “Tu barric

tu lugar de espacio”, “culturfzate con tu * Bolsas de papel: 20 x 30 cm para las
barrio”. tiendas, legumbrera, panaderfas entre

otros sitios comerciales del barrio.
Material: fabricadas con papel de 80 g
En esta etapa de la campana se retoma la fibra larga del alta resistencia.
idea previamente planteada en la expec-
tativa, que es dar a conocer a los jévenes
y adolecentes del barrio sobre la revista,
sobre su ideologfa, para darle a conocer

que es un espacio de realizado per ellos * Mural: 12 x 5 m grafiti pintade el la
y para ellos, y para crear un interés en pared del parque del barrio.
ellos de formar parte de el. Material aerosol.

Para el desarrclio de esta etapa se utili- * Botcnes: 4.5 am para obsequiar a los

zardn piezas gréficas con los poster pere jovenes y adolecentes del barrio.

a diferencia de los de expectativa estos Materiales aluminic.

ya van a tener el logo de la revista. Se
utilizara las bolsas de papel en las tien-
das, panaderfas, legumbreras Yy super-
mercados del barrio, con la imagen de
la campana, para generar reccrdacién en
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Piezas de la Campania:
Expectativa

Poster
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Piezas de la Campana:

Lanzamiento
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