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RESUMEN

El meme puede entenderse como una Imagen, video o texto, por lo general distorsionado con
fines caricaturescos, que se difunde principalmente a través de internet (Real Academia Espafiola,
2021, definicién 2). Es actualmente una de las formas més difundidas de comunicacién en el mundo
audiovisual, utilizado para expresar ideas y conceptos bajo un lenguaje que los presenta en muchos
casos de forma humoristica, muchas veces exagerada, que promueve la difusién masiva de un
mensaje mas alla de la ética y casi sobrepasando los limites de la moral social (De Hostos, 1906). En
su discurso, cabe cualquier tema y muchas veces como forma de parodia se obvian los derechos de
autor. Ademas de tener un interés de ser a simples luces divertido, posee un trasfondo que muchas

veces se analiza desde las perspectivas de capacidad de difusion, viralidad y en muchos casos, humor.

En este ejercicio de investigacion, se plantea la interacciéon del meme en el ambiente digital, a
partir de una recopilacién de memes provenientes de Instagram y de estados de WhatsApp de
estudiantes de carreras relacionadas con la comunicacién social y los lenguajes audiovisuales y como
su influencia abarca incluso maneras que modifican la forma del lenguaje; que lo enriquecen mas alla
de las palabras codificando ideas y produciendo nuevas formas de expresion que van evolucionado,
generando nuevas formas de comunicacién en un proceso de constante metamorfosis que ain ahora
se sigue repitiendo, replicando, modificando el medioambiente digital y aprovechando las nuevas
tecnologias que hoy permiten una mayor interaccién con el mundo virtual. El objetivo general de este
trabajo es estudiar cémo los procesos de interaccidén social estan ligados directamente a los
conceptos éticos y como se relacionan estos dentro del meme y mostrando asi, una alternativa a las
perspectivas y opiniones ya propuestas sobre éste, que ayude a entender una faceta de este, que

parece no ser tan interesante al publico, o cuando menos, pasa desapercibida.

Aunque la investigacién puntual de este trabajo se fundamenta en el ethos profesional y como
este se relaciona al meme, no es un discurso sobre la ética. El disefiador precisa entender claramente
cada uno de los elementos que interactian con su entorno para saber definir, analizar y
conceptualizar, para brindar soluciones asertivas a los problemas que plantea el medio en el cual se
desarrolla. Desde el meme se analizan los cambios generacionales que afectan la cultura, la sociedad
y los habitos de consumo en un mundo cada vez mas Virtual; cdmo es testigo de todo esto y lo
documenta a través del tiempo, y como puede usarse como elemento de transporte de un mensaje
siendo realmente ético y aun manteniendo sus caracteristicas de humor, valor exponencial de

difusion informativa, interés y viralidad, es lo que plantea este trabajo.



PALABRAS CLAVE: Meme. Etica. Contexto. El comunicador visual. Sociedad.



1 Formulacién

1.1 Titulo

El meme en el disefio grafico: un acercamiento a la ética desde la comunicacién visual

1.2 Areas Tematicas

1.3 Idea

Establecer la mejor manera de hacer un meme, teniendo en cuenta parametros de

composicidn visual, impacto del mensaje y posible viralidad, expresados segun el disefio grafico.

1.4 INTRODUCCION

El meme en la actualidad, encuentra muy ligado a la forma de comunicacién de las personas
principalmente en el medio virtual siendo un elemento altamente utilizado en la manera de

comunicarse entre si.

Su versatilidad permite una amplia capacidad de adaptacién a cualquier tema o concepto sin
desvirtuar su forma, y aunque en el trasfondo su estructura es compleja, la comprension del mensaje
visual en si es bastante simple. Al estar tan conectado con las modas, tendencias y formas sociales de
comunicacion, inconscientemente se le suele identificar como una brudjula o un referente de la moral
social (De Hostos, 1906), haciendo con esto, que su influencia idiomatica abarque no solo el contexto

de la imagen, sino que llegue también a abarcar el &mbito cultural y la vida cotidiana.

Pensando desde el disefio grafico, el meme en su estructura es un gran conglomerado de
elementos comunicativos bien aplicados que funcionan entre si como un complejo sistema visual,
cuyo andlisis es importante ya que es un excelente referente para entender los nuevos imaginarios
sociales, asi como sus lenguajes y su sentido de lo ético en funcién de la percepcién grafica de la

cotidianidad.

En este documento, encontrara definiciones aceptadas dentro del campo cientifico
contrastadas con las perspectivas de lo que en la actualidad se considera moralmente correcto, la
ética profesional y el proceso de apropiaciéon en donde, como bien dice Yurén (2013) el interés de

una minoria con poder influencia a un grupo poblacional para obtener el triunfo de sus ideales a



partir del conflicto entre lo que se muestra como normal y que todos quieren, contra lo moral y el
deber ser convirtiendo esos intereses mediante procedimientos ideoldgicos en habitos, costumbres,
acciones sociales generalizadas que producen, en palabras de De Hostos (1909) una nueva Moral
social. Contrastar esto, con la opinidn generalizada de lo que es un meme, sera crucial para definir
hasta qué punto los conceptos conocidos y aceptados de moral y ética han cambiado en la sociedad
actual al ser permeada por el mundo digital y su forma de comunicacidn a través de la imagen, en la
busqueda de hallar una forma, en la cual, el meme pueda ser analizado sin entrar en
contradicciones con el concepto ortodoxo de ética profesional, definido como el conjunto de ideas
acerca de las acciones y prdcticas que en la profesion merecen el calificativo de “buenas”, asi
como los valores que caracterizan la misién de la profesion. (Yurén, 2013) y abarcando las

concepciones actuales mediante las cuales se entiende el lenguaje de la comunicacién visual.

1.5 Planteamiento del problema
1.5.1 Descripcion

Debido a su fuerte influencia social en el lenguaje y las tendencias comunicativas, se han
realizado diversas investigaciones formales sobre la trascendencia social de los memes como
elemento de conexion informativa, asi como su influencia en el lenguaje, como recurso publicitario y
como herramienta pedagdgica; sin embargo, hay poca informacion sobre las connotaciones éticas del
lenguaje utilizado, los intereses que generan el nacimiento de cada meme y de ese anilisis,

contrastado frente a los elementos del disefio grafico.

La naturaleza del meme hace que pueda ser identificado como un elemento de transporte
perfecto para todo tipo de informacidén; es asi, que puede utilizarse como una herramienta de
discordia, unién o incluso relacién emocional para generar impactos especificos en la sociedad o en
un objetivo en cuestion. No es necesario verificar la veracidad del mensaje; el meme de igual forma
cumple su funcién ya que al ser una herramienta fundamentada en la moral de la social, se rige por
los habitos en colectividad que se vuelven costumbre mas alla de analizar si estos se sustentan o no,
en una ética profesional que defina valores de crecimiento personal y respeto a los demas. En este
punto, se desdibuja el limite entre lo que la ética define como correcto o incorrecto, y solo queda un
océano de costumbres viciadas mezcladas con informacidn llena de verdades a medias, maquilladas

con un lenguaje que las hace mas divertidas y que potencia su capacidad de difusion.
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Entonces, seglin las investigaciones recogidas para este trabajo, el meme se ha analizado para
entender su capacidad de viralidad, para potenciar la difusion del mensaje (o de la idea
preestablecida) que lleva, y para calcular el exponente de la fuerza de impacto de este, en el receptor
de dicho mensaje. Pero, en este proceso parece que en muchos casos se le resta importancia al Ethos
Profesional, y se arguye en favor de una sociedad en donde las ideas que logran captar la atencién

ciudadana, no son las mas nobles, ttiles o veraces sino las mas contagiosas (Rodriguez, 2013)

Pero ;qué tal si existe otra manera? Ya se ha establecido en otros trabajos, que se pueden
hacer memes cuyo mensaje sea ético; sin embargo, se le califica al como un Fenémeno masivo
(Castagno, 2013), una Construccion cultural o Una forma de expresion juvenil (Alzate, 2018). Tal vez
esa perspectiva, limita el entendimiento de la naturaleza del meme, generando una media verdad en

donde el mensaje es sobre lo ético, pero la formulacién del meme y su finalidad no lo son.

1.5.2 Formulacion

(Como se pueden definir caracteristicas para el disefio ético de memes a partir de los

parametros del disefio de comunicacion visual ?
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2 Antecedentes

Cuando se menciona la palabra meme, llega a la mente una definicién codificada en imagenes
y al definirla en palabras, un estudiante entre los 19 y los 25 afios diria “Es una imagen graciosa sobre
un tema y muchas veces trae texto”. De hecho, la RAE considera el meme bajo un significado muy
cercano a este, - del cual, se hablara mas ampliamente adelante -. Naturalmente, el término abarca
actualmente las imagenes en movimiento, pero en este trabajo, el campo de accion se reducira solo a

las imagenes.

Segln la periodista Espafiola Delia Rodriguez (2014), Los memes son ideas que saltan de
mente en mente. No importa si son buenos o malos, éticos, o no. Ni siquiera tiene importancia
relevante si se sustentan en informacién veridica, si provienen de la ficcién o si solamente son una
falacia para despistar incautos. Lo Unico que hacen es extenderse y sobrevivir. Esto plantea un
escenario donde la ética como se le conoce, es absorbida por una moral que desdibuja la linea
conocida entre lo correcto y lo que no lo es, cambiando a un sentido de lo que es socialmente

aceptable.

E1 disefiador grafico precisa conocer el tema sobre el cual va a generar el disefio y, teniendo
en cuenta, que la sociedad evoluciona en sus costumbres y gustos a partir de tendencias y modas, es
por eso que debe considerarsele como una disciplina fundamentalmente sustentada en el andlisis y
la investigacién. En funcién de esto se buscaron fuentes que ayudaran a aclarar el tema en cuestion,
con autores como Castaileda (2020) que habla sobre la manera en que los memes transmiten
mensajes desde lo visual, o Lopez (2019) que desde su trabajo expresa las relaciones semidticas entre
la imagen y el individuo que las observa. No obstante, no hay mucha informacién dentro del disefio
grafico relacionada a trabajos que hablen sobre el anlisis de las caracteristicas éticas del meme, y es

por eso que se recopilaron fuentes desde otras disciplinas.

Dawkins (1976), bautiza al fendmeno de propagacion informativa como mimeme, lo acorta a
la palabra meme y habla de él desde la biologia sosteniendo en su investigacion que “Al igual que los
genes se propagan en un acervo génico al saltar de un cuerpo a otro mediante los espermatozoides o los
6vulos, asi los memes se propagan en el acervo de memes al saltar de un cerebro a otro”. (p. 212). Por
extension puede entenderse que la ética esta involucrada en las interacciones sociales, y su trabajo

es fundamentalmente relevante.
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Por otro lado, otros trabajos fundamentados desde la perspectiva de las ciencias sociales
hablan sobre la viralidad del meme, su capacidad de difusion de un mensaje, su caracteristica satirica
y su sarcasmo, como en el caso de Castagno (2013), en donde se estudia su impacto sobre las
relaciones sociales y se expone como los principales consumidores de este medio informativo, son
los jovenes tendiendo a tocar suavemente el concepto de ética pero mas dirigido haciala moral social
(De Hostos, 1909). Muchos otros trabajos, videos de YouTube, articulos en Google y demads, proponen
lo que hace al meme viral, o enumeran su caracteristicas, pero solo llegando a los estudios sobre
filosofia se empieza a dilucidar aspectos de la ética, por eso se escogio el caso de Santamaria (2020)

donde propone un analisis sobre la moralidad basada en el utilitarismo de Mill.

Aunque estas fuentes fueron fundamentales para este trabajo, también se utilizaron otras que haran
presencia a medida que avanza el documento, con el objetivo de ajustar el concepto de meme ético, y

llegar asi a un analisis taxon6mico de la idea, presentada de la forma mas limpia posible.
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3 Justificacién

Los memes, pueden entenderse como una manifestaciéon de los pensamientos e ideas de un
colectivo social, materializadas sintéticamente en un contenido de caracter visual (Parra, 2015).
Muchas veces su impacto y viralizacidn se ven limitados a barreras idiomaticas y en muchos casos,
culturales; sin embargo, es innegable su efectividad como elemento de propagacién informativa, la
cual, se ve demostrada cada dia en diferentes redes sociales y medios audiovisuales informativos

como WhatsApp o Instagram.

El profesional del lenguaje visual - en cierta forma como lo hace el comunicador Social -, al
ser administrador de la informacién que se proyecta a través de los medios audiovisuales, es

responsable de 1a manera en que ella (la informacion), se muestra al mundo.

Su lenguaje no se limita a las palabras: el comunicador visual, utiliza todo elemento de
codificacion informativa para enriquecer el mensaje ademas de transmitirlo de la manera mas clara
a quien lo recibe. Cédigos de colores, formas, texturas; percepcion sensorial. el disefiador grafico no
solo habla con letras o palabras, sino que, también enriquece su discurso a través del uso consciente

y cuidadoso de los demas elementos que lee el cerebro.

Esta responsabilidad no puede asimilarse si el profesional de la comunicacién visual dirige
sus acciones a través de su moral, en vez de tener un Ethos Profesional claro y definido como lo
plantea Yurén (2013). Seria equivalente a realizar una busqueda de referentes, sin tener clarala idea
principal y el objetivo que sustenta dicha biisqueda. Se pretende con este trabajo, establecer las
diferentes formas en que pueden generarse los memes para demostrar que existe otra manera de
crear, dirigida hacia un sentido de conciencia de lo ético, y apoyada en las herramientas que brinda

el disefio grafico, obteniendo los mismos resultados de Impacto y Viralidad.

Expresado esto, es importante recalcar que la pretension principal de este trabajo
simplemente, es proponer una nueva perspectiva sobre la concepcién del meme, que sirva o ayude a
tener una vision mas amplia del tema y que incluya la parte ética en la cual atin no se ha profundizado
lo suficiente, ya que para poder continuar el proceso de constante Creacidn, el profesional del

lenguaje visual precisa conocer profundamente las dinamicas y fendmenos naturales del medio en el
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que se desarrolla, para poder comprender los elementos que utiliza como referentes y asi poder

innovar, en vez de copiar y repetir mecanicamente.

Entonces, existen investigaciones dirigidas a lo pedagégico como el trabajo de Alzate (2018),
y otras en donde se analiza desde una postura filoséfica al manejo de la informacién en donde se ve
al meme como el mensaje en cuestion (Santamaria, 2020). Se ha estudiado su viralidad y las formas
en que puede potenciarse su impacto social, pero en este punto, el sentido de lo ético empieza a
desdibujarse. Previamente ya se ha dicho por qué es relevante ampliar este tema en la investigacion
pertinente desde diferentes ambitos, pero expresado de otra forma, el comunicador visual precisa
actualizar su informacién segin los cambios de su entorno, para tener herramientas efectivas que le

permitan comunicar el mensaje de forma que llegue exitosamente al receptor.

Los memes son una construccién cultural, un fenémeno digital que se convirtié en una nueva
forma de expresion juvenil como dice Alzate (2018), y no se pretende plantear un punto de vista
contrario. Sin embargo, para este trabajo se hace pertinente de la misma manera, entender al meme
como un elemento de transporte que potencia y viraliza un mensaje. Que ese es importante tener en
cuenta si el mensaje es ético o no, pero que también lo es establecer a partir de las herramientas
brindadas por el lenguaje visual, si el meme en cuestion y la razén de su existencia lo son de igual

manera.



4.1 Objetivo general

4 Objetivos
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Definir las caracteristicas que permitan la creacion de un meme de concepcién y contenido

éticos, a partir de los parametros del disefio grafico.

4.2 Objetivos especificos

e Establecer un marco conceptual para la comprension de la relacion entre el disefio grafico y

los memes.

o Identificar las implicaciones éticas de los memes, su contenido e impacto en el medio virtual

de Instagram entre jovenes universitarios de carreras relacionadas con la comunicacion

social y los lenguajes audiovisuales.

o Establecer criterios para la implementacién de componentes éticos en el disefio de los

memes.

Establecer un marco
conceptual parala
comprension de la relacion
entre el disefio grafico y los

memes.

Aspectos histéricos (desde la
mirada de la comunicacién
grafica)

De qué se ha ocupado el disefio
grafico

- ethos (disefiador)
Aspectos de representacion

(como funciona la imagen)
Lopez, Parra

revision documental

Andlisis de muestras
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Identificar las implicaciones
éticas de los memes, su
contenido e impacto en el
medio virtual a través de una
recopilacion de Contenido de
Instagram y de estados de
WhatsApp de estudiantes
universitarios de carreras
relacionadas con la

comunicacion visual.

Medicién de variables
paginas de Instagram, Estados
de WhatsApp

transferencia de contenidos
(cantidad de informacion)

(sintaxis visual) (semi6tica)
(wong) (Castaneda)

Establecer criterios para la
implementacién de
componentes éticos en el

disefo de los memes.

Anadlisis de resultados
(hipotesis validada)

La respuesta a la pregunta
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5 Marco teérico

5.1 Marco Contextual

Al hablar del meme y su origen se hace imprescindible citar al biélogo evolucionario Clinton
Richard Dawkins quien, en 1976, publicé un libro llamado El gen egoista: Las bases de nuestra
conducta. En ese libro, plante6 una teoria que propone la evolucién de las especies a partir de los
genes (La informacién), en lugar del individuo como tal. A partir de ese punto, el concepto de la
transmision de informacion llega a ser tan relevante que incluso el autor genera un nuevo término
meme, para referirse a este elemento de propagacién informativa. No obstante, aunque Dawkins
pudo haberle dado el nombre al concepto, acorde a esa definicion este elemento de transporte de
informacién ha existido incluso antes de siquiera poder clasificarse. Por otro lado, la Real Academia
de la Lengua Espafiola define al meme como “Imagen, video o texto, por lo general distorsionado con

fines caricaturescos, que se difunde principalmente a través de internet.”

Cabe recalcar que fundamentalmente el meme es conocido por sus caracteristicas comicas y
satiricas ademas de su capacidad de difusién informativa y es por esto que se hace pertinente
mencionar el origen de este aspecto. El concepto de caricaturizar la realidad ha existido desde hace
ya varios siglos y antes de hablar del meme y en pos de entenderlo como se precisa para este trabajo,
debemos echar un vistazo al pasado, cuando se genera cierta corriente artistica, una tendencia de

dibujar exagerando las formas y brindando un toque satirico a la obra.

En su sentido moderno la caricatura naci6 en Bolonia, Italia, a finales del s. XVI, en la escuela
de arte de la familia Caracci. Segun se tiene registro, los estudiantes dibujaban a los visitantes
mezclando su apariencia con la de algunos animales. Después, este estilo de pintura se propagé por
Europa influenciando a Espafia y otros paises, y con el nacimiento de la imprenta los periddicos del

mundo empezaron a tener alguna vifeta o tira comica en la seccion de opinién.

Se entiende entonces que uno de los aspectos fundamentales dentro de la concepcion del
meme es El humor. Denotar esto es importante, para poder hablar del desarrollo de la caricatura que
fundé una base importante que permite identificar una de las caracteristicas mas relevantes de lo

que se conoce como meme.
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Continuando con el meme y su historia, es importante mencionar que, hasta ahora, el primer
registro de un meme data del afio 1921 en donde la revista satirica Judge, public6 una tira cémica

cuya estructura es muy similar a la de muchos memes de internet:

Dellado izquierdo se presenta laimagen de un hombre bien vestido con laleyenda Cémo crees
que te ves cuando te tomas una foto con flash y al lado, una versién menos prolija que dice cémo

realmente te ves.

Figura 1 El meme mas antiguo del mundo. Revista Judge, 1921.

How you THINK YOU LOOK How you REALLY LOOK.
WHEN A FLASHLIGHT IS TAKEN.

Naturalmente, es muy probable que en afos anteriores haya existido otros casos de memes,

pero al no haber prueba fisica se hace imposible de corroborar.

Durante el s. XIX la evolucién tecnoldgica se utiliza como una fuerte justificacién de lo que se
conocié como progreso del ser humano y, cdmo no, de la caricatura. Como ejemplo, la
invencion de la litografia por Aloys Senefelder en 1796, mejordé la calidad de impresion de las
imagenes haciendo con esto, que el mensaje original se preservara con mayor precision. Hay

que tener en cuenta que los disefios a mano, en muchos casos tienen detalles que los
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diferencian entre si aunque sea la misma ilustracion, y naturalmente, es mucho mas rentable
utilizar una maquina que garantizaria la misma calidad en todas sus reproducciones, frente a

un artista cuyo talento y habilidad no pueden producirse en masa.
En su articulo, Peldez (2002) sostiene que:

Hasta entonces el artista dejaba sus dibujos en manos del grabador de reproducciones
lo cual comporta un peligro por el debilitamiento del rasgo que esto suponia; ahora el artista
trabaja directamente sobre el soporte, controlando por este motivo hasta el tltimo momento
todo el proceso de reproduccién. Otra de las consecuencias positivas de esta nueva técnica
esta en intima relacién con la técnica utilizada por la que se pueden abaratar grandemente
los costes y conseguir una mayor y mas rapida tirada de una misma plancha, todo lo cual
motiva que los grabados resultantes mediante este procedimiento lleguen con una mayor

facilidad a un nimero mayor de personas. (parr. 32)

Cabe resaltar que, durante este periodo, la escritura y la lectura, asi como los demas saberes
relacionados a estas actividades, eran completamente exclusivos de un selecto grupo de personas en
la sociedad. Dicho de otra forma, la mayoria de las personas no sabian leer, ni tenfan conocimientos
académicos. Esto, supuso el punto de inflexiéon en donde a través de los diarios y el medio ambiente
de la prensa, los artistas se tornaban en periodistas y viceversa; cronistas que plasmaban las
vivencias y situaciones de la cotidianeidad en imagenes con las que el publico podia entender el
mensaje e identificarse de manera natural, provocando un auge en la difusién de la caricatura gracias
a su lenguaje popular y asequible para todos. (Peldez, 2002). Es importante mencionar, que toda esta
evolucion se difundi6é por toda Europa naciendo diferentes estilos de caricatura segtn la cultura e
idiosincrasia de cada region. La cultura y el contexto situacional influencian incluso ahora, el tipo de

humor en cada lugar.

En el contexto de la imagen, el meme se nutre de diversas corrientes artisticas que le
confieren suimagen particular y su estilo propio. Sin embargo, no se debe especialmente a un proceso
de andlisis y estudio. En sus inicios, de la misma forma que ahora, el meme se expresa, como dice
Castafieda (2020) a través de sistemas de signos articulados en marcos convencionales como
sonidos, costumbres culturales y sociales, modas y todo lo que se pueda transmitir a través de
representaciones visuales. De ahi que no se ate a ningln estilo en particular, pero si mantenga un
sentido popular que permite que cualquier persona con conocimientos practicos de la comunicaciéon

visual o sin ellos, pueda recurrir a diferentes herramientas y tendencias artisticas - muy
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probablemente sin saberlo-, como el collage y la fotografia que pueden llegar a suplir exitosamente
competencias faltantes como la pintura o el dibujo. En este sentido, se hace pertinente remitirse a los
origenes del Collage ya que este representa un papel fundamental en la dindmica de la imagen visual

del meme.

El collage es una técnica artistica que consiste en la uniéon de diferentes sustratos que
provienen de distintos elementos e imagenes, que conforman finalmente una unidad (Lopez, 2020).
Su nombre como se le conoce actualmente proviene de la palabra francesa coller que significa colar,
adherir o pegar sobre una superficie. (Imaginario, 2019), y aunque la disputa sobre quién introdujo la
técnica a las artes plasticas en Francia en 1912 sigue en pie ya que Pablo Picasso y Georges Braque
hicieron los primeros cuadros con esta técnica en ese mismo afio, se sabe, como bien lo expresa
Imaginario (2019) en su articulo, que los antecedentes de esta técnica se remontan al antiguo oriente,
donde los caligrafos Japoneses del s. X, escribian sus poemas sobre superficies con recortes de
papeles y otros materiales como cortezas y telas de diversos colores pegados entre si. Sin embargo y
aunque se utilizé en diferentes culturas, no fue hasta el s XX cuando pasé de ser una técnica

decorativa para convertirse realmente en una corriente artistica.

El concepto de Collage representa un aspecto fundamental para la estética del meme desde
su significado y su uso. En un momento en el que Europa sufria de un estado de decadencia, el Collage
se levanté como una de muchas banderas que gritaban exigiendo una revolucion pacifica y pedian
fervorosamente el cambio de una cultura. Y tuvo tanto impacto, que influenci6é otras corrientes

artisticas y recobro fuerza en el arte pop y el disefio grafico del s. XX.

Esta técnica tiene como propdsito evocar texturas, generando asociaciones figurativas y
conceptuales (Imaginario, 2019), que rompen esquemas, paradigmas y que exponen un mensaje con

leyes propias: Herejia.

El arte no entra como categoria especifica del meme por que la imagen no se elige por sus
cualidades estéticas, sino por la interpretaciéon que condiciona la manera de entender el mundo
expresado y contenido en la imagen (Castaneda 2020) de ahi que el Collage, su origen, finalidad y
significado facilitan que haya una relacion profundizada a partir de las acciones cotidianas de los
individuos y de la influencia inherente del mar de informacién en el medio digital del cual, se hablara

mas adelante.
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Figura 2 Pablo Picasso: Naturaleza muerta con silla de rejilla. 1912.
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En este punto de la historia, se hablara de la fotografia ya que fue el elemento que permitié

darle un uso mas generalizado al collage en el meme.

La fotografia, en sus inicios solo era un concepto basico expuesto por Aristoteles en el s. V.
Solo hasta el s. XI un cientifico iraqui disefio lo que llam6 camara obscura, que se usaba para copiar
mas precisamente la naturaleza a través del dibujo. Sin embargo, no capturaba imagenes, sino que
las proyectaba en tiempo real, lo que le permitia al artista realizar los trazos de la imagen
manualmente. No fue hasta el s. XVII que la camara obscura se hizo portable y de ahi, La primera
fotografia como se la conoce nacié en Francia en 1826 cuando Joseph Nicéphore Niépce pudo
reproducir la primera fotografia titulada Punto de vista desde la ventana en Le Gras. Se registro tras 8

horas de exposicidon sobre una ldmina de peltre. (Pdez, 2021)
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Figura 3. “Punto de vista desde la ventana en Le Gras” de Joseph Nicéphore Niépce, 1826.

Los daguerrotipos, las placas de emulsion y las placas himedas, fueron innovaciones que
nacieron casi simultdneamente a mediados del s. XIX y dieron origen a la fotografia moderna. Por
otro lado, se cree que 1833 Hércules Florence descubri6 que era posible imprimir las fotografias y
también se cree que fue él quien inici6 con el nombre de photographie. En 1861, La primera fotografia
a color naci6 y fue bautizada por su autor Thomas Sutton como Tartan Ribbon o La Cinta de Tartdn,
segun las indicaciones de James Clerk Maxwell. Es asi como nace en Gran Bretaiia la fotografia a tres
colores o tricromia. Pero este método no fijaba los colores a la foto y en 1909 los hermanos Lumiere
patentaron la fotografia a color. A partir de aqui la fotografia y sus mejoras avanzan vertiginosamente
y empiezan a tomar relevancia los nombres Agfa y Kodak. Sin embargo, este tltimo logra inventar el
rollo de celulosa y consigue poner en funcionamiento su empresa comercializandolo con el primer
camara portable. Finalmente, en 1920 Leica presenta su camara con su sensor de 35mm, medida que

se volvié universal y que atin ahora se utiliza (Paez 2021).
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Todos estos avances, permitieron que la comunicacion a través de la imagen se convirtiera
en una realidad, naciendo tipos de fotografia de diversas clases segin la necesidad: Fotografia de

guerra, de moda, de productos, publicitaria, fotoperiodismo, incluso fotografia forense.

Figura 4. Modelo de Camara LEICA, 1920.

En este punto, daremos un salto para llegar hasta la aparicidn del internet.

Con el internet y todos los cambios tecnolégicos que empezaron a presentarse, la cultura y
las formas de comunicacién social (Entre ellas la caricatura) también lo hicieron. El nacimiento del
correo electréonico en 1971 con el envio del primer e-mail y el disefio del simbolo de la arroba, ambos
por Roy Tomlinson, son hechos que dieron la pauta y marcaron el camino para todo lo que vendria
después dentro del mundo digital (El correo electrénico, una historia de éxito [INFORMACION],
2019).

Mas adelante, en 1988, la empresa Microsoft ofreci6 al publico el servicio de correo

electrénico Microsoft Mail y luego lo masificé cuando adquiri6 empresa Hotmail. Para el afio 1999, el
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mundo llegé a tener mas de 40 millones de usuarios de correo electrénico, y después de esto, la
comunicacién global pas6 a ser instantdnea desde un ordenador y luego desde los Smartphones o

teléfonos inteligentes, (INFORMACI()N, 2019).

En este punto nace el meme de internet como actualmente se le conoce. Entre 1997 y 1998
se difundi6 un correo electrénico que contenia un video de varios Hamsteres bailando de forma

repetitiva con una cancidn graciosa de fondo. Hoy dia seria un meme de tipo GIF (Infobae, 2021).

El auge de las redes sociales marc6 nuevamente un punto de importancia en la historia y una
evolucién en la forma en que se comunicaban las personas. Aunque a través del correo electronico
podian enviarse audios, imagenes y videos, la calidad de estos era muy limitada y aunque los
mensajes llegaban de forma instantanea al ser enviados, no se tenia la certeza de que el destinatario
los hubiera recibido a menos que él mismo asf lo indicara. Las redes sociales cambiaron todo esto
subitamente. En un abrir y cerrar de ojos, la interaccién instantanea y a distancia se hizo un hecho, y
gracias a los teléfonos inteligentes inicialmente creados por Steve Jobs a través de su Marca Apple, se
volvi6 una tendencia global e incluso una necesidad tener un correo electrénico enlazado a una red

social.

En 2007, Laney Robertson Grener subi6 a la red social Flickr una foto de su hijo pequefio Sam
apretando el pufio (interpretado como una sefial de éxito), tomada ese mismo dia en un paseo por la
playa (BuzzfeedVideo, 2020). Luego en 2008, se viraliz6 como meme al ser modificada mediante la

técnica de collage y subida a la red social MySpace (Infobae, 2021):
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Figura 5.Meme "Success kid" 2008
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En este punto, el uso de memes, emoticonos y emojis en la comunicacidn cotidiana se hizo
natural. Y es muy normal, encontrar memes que se hacen tendencia e incluso llegan a ser modas por
algan tiempo. Por la misma época en que el meme del “nifio de éxito” se volvio viral, también se marcé
tendencia no solo con fotos sino también con dibujos; caricaturas que ejemplificaban igual que

siempre, las situaciones cotidianas de las personas. El “Rage Guy” es un ejemplo claro de ello:

Figura 6. Meme “Rage Guy” 2008.
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Pero ;Qué es una imagen, en el disefio grafico?
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Es importante establecer los antecedentes que sustentan la imagen visual de los memes. Sin
embargo y para dar continuidad al tema, es preciso detenerse y estudiar la perspectiva del disefiador

grafico en lo referente a la imagen y al disefio en si mismo.

Wucius Wong (1979), plantea la perspectiva de que el disefio es un proceso de creacién visual
con un proposito. (p. 7). Que el disefiador, establece pautas y define una ruta a seguir seguin lo que
observa a su alrededor; y a diferencia del artista que plasma sus suefios e ideales en la obra que tiene
frente a él o ella misma, el disefiador y su trabajo responden a exigencias practicas planteadas con el

objetivo de brindar solucién a una problematica especifica.

Un buen disefio es la mejor expresién visual de “algo”, ya sea esto un mensaje o un producto.
Para hacerlo eficazmente, el disefiador debe buscar la mejor forma posible para que ese algo
sea conformado, fabricado, distribuido, usado y relacionado con su ambiente. Su creacién no
debe ser solo estética sino también funcional, mientras refleja o guia el gusto de su época.

(Wong, 1979, p. 7).

Entonces, siguiendo ese orden de ideas, el disefo existe para dar solucién a problemas cotidianos de
la vida real de manera practica y efectiva sin dejar de lado los significados de la comunicacién visual.
Por tanto, laimagen y como esta se percibe, es un punto de analisis fundamental e indispensable para
el trabajo del disefiador, ya que, como bien dice Lopez (2019), el disefiador tiene la necesidad de
racionalizar los procesos de construccion de imaginarios con el objetivo de garantizar la
configuracidn de relatos visuales con la potencialidad de actuar como elementos mediadores del

entorno. (p. 278)

Para disefiar es preciso ser practico. Sin embargo y como bien lo explica Wong (1979) se
precisa que el disefador domine el lenguaje visual para poder enfrentarse con recursos mas amplios
a los retos de los que se requiere su experticia. El lenguaje visual es la base donde se sustenta la
creacién en el disefio (Wong, 1979). Naturalmente, existen bases, principios y teorias que explican y
le dan relevancia al concepto de lenguaje visual y aunque no necesariamente el disefiador debe
sabérselos de memoria para poder disefiar, ya que es posible que haya asimilado inconscientemente
tales conceptos a través de la sensibilidad a las relaciones visuales y a su gusto personal, el
aprendizaje consciente de estos elementos, le permite tener un sentido de organizacién visual mucho

mas claro y definido.

Llegados a este punto se puede plantear una diferencia fundamental entre los memes y el

disefio de comunicacion visual que es, su sentido de existencia: El meme nace por diversiéon mientras
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que la comunicacion visual existe para establecer los medios bajo los cuales, se pueda comunicar un
mensaje grafico especifico, que llegue a un publico objetivo definido, y que brinde solucién a una
problematica comunicacional. Castafieda (2020) lo expresa de forma muy clara cuando presenta la
imagen publicitaria de una campafia hecha por el disefiador Mohammad, de Arabia saudji, sobre el
consumo de cigarrillo y sus consecuencias para la salud con el fin de plantear el eje situacional y el
tono de su trabajo. Sostiene que es una pieza de disefio realizada en un ambiente profesional en
donde intervinieron disefadores desde el plan estratégico preliminar, pasando por la eleccion del
canal y continuando con la eleccién de los cédigos comunicativos que facilitan la recordacion, el
agrado o el entendimiento del mensaje. Se termina pues, con una pieza grafica cuidada, en donde se
ha revisado concienzudamente el tono comunicacional utilizado, la retérica, asf como la composiciéon
de los objetos en el espacio, su posicion y tamafio, con la finalidad de entregar un solo mensaje sin

distraer la atencién de quien lo recibe y siendo lo mas claro y practico posible (Wong, 1979):

El cigarrillo marchito enfoca hacia el detrimento de la sexualidad masculina. En el
contenido lingliistico, el verbo Impair (Perjudicar), y el enunciado sex power (Potencia
sexual), son referentes que en conjunto connotan mensajes culturales negativos entre
muchos hombres occidentales. El contenido contundente y la sugestiva fuerza del mensaje
fotografico hacen que el mensaje visual cumpla con el cometido esperado. (Castafieda, 2020,

p. 15)

Figura 7. Mohammad: Smoking Impairs Sex Power, 2019

Smoking impairs sex power
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Por otro lado, en comparacidn, el meme en su estado natural es mas libre en el sentido de que
no es fundamental requerir de un proceso de estudio y andlisis tan profundo. El meme basa sus
contenidos en los fendmenos de la cotidianidad. De Wong (1979) puede entenderse que, aunque no
sea lo ideal, el disefiador puede hacer su trabajo sin aprenderse de memoria las teorias del lenguaje
visual, sino aplicandolas instintivamente a través de su sensibilidad y su gusto personal. Es esta
posibilidad lo que facilita la generacidon del meme, ya que de una u otra forma en mayor o menor
escala, todos estamos conectados con el entorno que habitamos a través del tiempo y el espacio
generando lo que Juan Diego Parra describe como Estetograma (Parra, 2015, p. 67) y que ayuda a
brindar claridad del porqué es posible la existencia de este fendmeno en donde las teorias del lenguaje

visual pueden aplicarse instintivamente.

Tenemos pues, en la figura 8, un meme sobre el tema de fumar. Se expresa en si mismo de
forma diferente al disefio de comunicacién visual y enfrenta una realidad social a través de la satira,

caracteristica heredada de la caricatura.

Figura 8 .Meme Fumar, tomar, perrear y desvelarse. s.f.

"Fumar, tomar, perreary
desvelarse cada fin de
semana, no afecta en nada’.

5
;

—Marnitza, 25 anos.
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Se sugiere a través del lenguaje escrito, que fumar (ademas de otros excesos), no es
perjudicial para la salud, pero, a través de los significados de la imagen visual, los textos solo
consiguen enfatizar el mensaje en el sentido opuesto, que desde un principio constituia el mensaje

que se buscaba dar.

Con esto se entiende que el meme como segun se le conoce hoy dia ha evolucionado hasta
llegar tener dos facetas definibles en la actualidad: una restringida a lo publicitario en donde se centra
la informacién intencionalmente a un solo mensaje y otra totalmente libre dirigida especifica y
principalmente al ocio, y que no se rige basicamente por ninguna regla mas alla de la que el meme en

si mismo se impone.

5.2 Marco tedrico

Dawkins (1976), afirma en su libro que, asi como existen los genes que se transmiten de
generacidn en generacion, hay conceptos o ideas culturales que también se transmiten de individuo
a individuo y que incluso no es una caracteristica exclusiva de los seres humanos, funcionando como
una suerte de “gen cultural”. Para denominar esto, el bidlogo buscé un término que pudiera hacer
alusién al concepto de la palabra “Gene”, y la encontr6 en la palabra griega “Mimema”. Al simplificarla,
el término resultante fue Meme (Mim, seguin la pronunciacion inglesa). Dawkins, concibe los memes
como el paralelo cultural de los genes bioldgicos y los describe como “egoistas” al tener el control de

su propia reproduccion en funcién de sus propios fines.

Entendiéndose en esos términos, los memes transportan informacién. Pueden replicarse y son
transmitidos de una persona a otra; ademas, tienen la capacidad de evolucionar, mutar al azar y
someterse a la seleccién natural con o sin impacto en las aptitudes fisicas del ser humano. Por otro
lado, este concepto atin ahora se sigue considerando teérico y controvertido debido a su cierta nociéon
hacia el egoismo y a la aplicacion de dicho concepto en la evolucion de las culturas, de donde nace

también la base de la memética.

Pero ;Como este concepto que viene de la ciencia ha impactado a la sociedad en términos

culturales?

Para responder esto, se hace pertinente mencionar qué es la ética profesional y cémo se

relaciona a los términos Ethos profesional, poder y reproduccién.
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Cuando se habla de ética profesional, se refiere al conjunto de valores, normas u orientaciones
mediante las cuales se busca regular el comportamiento del individuo en el campo estrictamente
profesional, con el fin de que dicho comportamiento sea moral y legalmente adecuado, y vaya acorde
alasnormas y lineamientos de la actividad laboral. En otras palabras, Puede definirse como un cédigo
de indicaciones transmitidas a través de las generaciones, perfeccionadas o corregidas a lo largo del
tiempo y que establecen lo que debe y no debe hacer el profesional dentro del campo de su profesion.
Este concepto se entiende no solo desde el cédigo de la ética de la profesién, sino también
complementado por otras dos dimensiones: La moralidad, y el comportamiento moral del
profesionista, es decir el coédigo de conducta y la conducta en cuestién. (El sentido de la Etica, por

Miguel Giusti, 2018).

El ethos profesional se refiere a la forma de creencias, valores e intenciones, asi como los
criterios y habilidades para juzgar la rectitud de una norma o principio; los modos de auto-regulacion
y la capacidad de juicio prudencial. Este conjunto de disposiciones se activa cuando el profesional
precisa resolver algin problema que atafie directa o indirectamente a interacciones en el campo
socio-moral. (Giusti, 2018). Cuando se habla de poder, se refiere a la capacidad de tomar decisiones
dentro de lo que es moral y éticamente correcto en el marco profesional y como todo esto se ve
manipulado por quienes dominan la sociedad y hacen ver sus intereses como algo bueno, aunque no
lo sea para los demas. En este punto aparece la reproduccién; cuando tras el conflicto triunfa la lucha

de alguna de estas fuerzas sobre las deméas tomando forma como una costumbre social (Giusti, 2018).
Por otro lado, Giusti (2018) también afirma que:

Se puede hablar de una manera y vivir de otra. Desde muy temprano advirtieron los fil6sofos
griegos, esta particular contradiccion presente en los individuos y en las sociedades. Decian
por eso que la ética no puede ensefnarse como se ensefian las ciencias, ya que muchas de estas
son puramente tedricas mientras que la ética esta directamente vinculada con la manera de

vivir. La inica manera de ensefiarla, decian, es con el ejemplo.

Giusti (2018) continta diciendo que todas las personas moldean su forma de vivir en el dia a
dia a través de lo que hacen y lo que deciden no hacer, y de ahi se forma un sistema de creencias
valorativo en donde se definen las reglas por las cuales guiamos nuestra conducta, y aunque no todas

las personas tienen en sus acciones un sentido de la ética explicito, si poseen una forma personal de
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vivir. De esta forma, Todos participamos de la dimensidn practica o vital de la ética que esta implicita

en nuestras acciones.

Corcione (2021), afirma que los memes son un lenguaje por medio del cual damos sentido a la vida

social por estos dias:

Hay una definicién que me gusta mucho y es justamente pensar los memes, a propdsito de tiempos
en donde los virus determinan la forma en que comprendemos la vida, pues, por el COVID;
pues, un meme es un virus, el lenguaje es un virus. Se aprende en el que, en cada organismo,
(lldmese organismo cultural) sufre una variaciéon y justamente el “truco” del lenguaje
memético es las posibilidades de variaciones que contiene un metatexto. El lenguaje
memético no podria existir si no fuera enmarcado en una cultura popular. Hay algunos
autores que se atreven a decir que el meme es el folclore contemporaneo y tienen razén. Un
meme basicamente es una imagen de internet o un modismo de internet que se resignifica

por cada persona que lo decide utilizar.

En adicion a esto, las palabras de Rogers (2021), brindan un poco mas de claridad sobre la
relacion entre la ética y el meme, al afirmar que los memes adoptan diferentes formas dentro de una
misma cultura. Que pueden ser una frase o una moda, una idea o una habilidad que se copia de una
persona a otra a partir de la imitacidn. La informacién se recibe escrita, de manera visual o por la
comunicacién verbal. Acto seguido se multiplica y se propaga volviéndose algo dominante en la

cultura.

La discusion sobre si los memes son neutrales, benéficos o nocivos ha llegado a tomar
relevancia hasta el punto de que algunos ya los consideran intrinsecamente dafiinos, siendo vistos

incluso como pardsitos de la mente, de los cuales, no tenemos control.

Por otro lado, aunque existen memes a los que se les considera fundamentalmente benéficos,
terminan sometidos a un uso indiscriminado, siendo mal usados finalmente. Por ejemplo, los memes
que recrean ideas religiosas o politicas pueden hacer tanto bien como mal causando un desequilibrio
en la sociedad. Al ser impuestos sobre personas que piensan diferente o al menos no comparten esas
perspectivas, pueden generar discordia hasta el punto de ocasionar la pérdida de tradiciones
religiosas, estabilidad social o politica. Y en casos muy graves, estos memes pueden terminar siendo
usados para agitar el fervor de simpatizantes extremistas. Los memes beneficiosos, también podrian

incluir aquellos que promueven la salud y la supervivencia humana. (Enciclopedia Britannica, 2021)
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Llegados a este punto, se haria muy extenso analizar y documentar todos los ambitos en
donde el meme toma protagonismo, razén por la cual, para esta investigacién se hace pertinente
reducir el campo de accién y es por eso, que solo se investigara el meme en funcion de la imagen, y

especificamente en el &mbito del ambiente digital de la red social Instagram.

Siguiendo con el tema, en funciéon de lo expresado en el marco contextual, se entiende
entonces que lo que ha permitido el internet, es la oportunidad de maximizar la capacidad de difusion
del meme. Sin embargo, en vez de verse modificadas sus caracteristicas fundamentales, mas bien se

le han afiadido otras nuevas en funcion de los avances tecnolégicos.

Es asi como la evolucién del disefio asistido por computador ha generado un fenémeno en el
que las personas no solo son consumidores de la informacién de internet, sino que también son
generadores de esa informacion. Actualmente incluso se pueden generar memes desde alguna

aplicativo descargado al celular.

Con esto, se entiende que las herramientas anteriormente utilizadas para realizar un collage,
por ejemplo, hoy en dia no son tan necesarias al punto de que con solo el celular se pueden generar
contenidos con texto y mezclas definidas de imagenes, sin tener qué acceder al pc, o ir al taller a cortar
y pegar papeles. Tanto asi, que se vuelve incluso de lo méas natural tomar la foto con el celular en vez

de buscar una camara.

Figura 9 Meme Holding a Pit Bull s. f.

Photoshop request: Can someone
make it look like I'm holding a pit bull

This is amazing
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En esta imagen podemos observar un ejemplo. La composicién estd formada por una
comparativa de dos imagenes a modo de antes y después, siendo la segunda imagen una composicion
en donde el cantante de musica urbana Pit Bull aparece en brazos del protagonista de la fotografia.
Aparentemente, el hombre buscaba que a través de internet alguien con conocimientos de ediciéon y
montaje fotografico le ayudara a editar la fotografia para cambiar el perro que lleva en brazos por

uno de raza Pit Bull.

Esta es una practica comun en las redes sociales, en donde se solicitan servicios sin
remuneracién econémica relacionados al disefio de la imagen. Naturalmente, las redes sociales
permiten que, asi como aparezca alguien que realice el trabajo, también puede aparecer quien se lo

tome como una buena oportunidad para gastar una broma.

Figura 10 Meme hazme un disefio, si me pagas s.f.

Hazme un Diseno...

e | ™

Del mismo modo, los memes se usan para decir cosas que de otro modo las personas no se
atreverian a decir. En este caso, podemos ver que se extrajo de una caricatura Japonesa, la secuencia
donde se desenvaina una espada, para aprovechar la comparativa, darle énfasis y fortalecer una

respuesta ldgica a la peticion de un trabajo de disefio no remunerado.

En otro escenario, pueden suceder situaciones tan increibles que sean dificiles de creer, o que
en burla se dude de su credibilidad, como fue el caso del premio Oscar que Leonardo Dicaprio gano

por su actuaciéon en la pelicula The Revenant. El actor llevaba muchos afios participando en
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producciones cinematograficas escogidas con el interés de obtener dicho premio sin éxito. Cuando
finalmente lo consiguié, probablemente ni siquiera él podia creerlo. Tanto asi, que empezaron a
circular por la red diferentes memes, entre ellos uno con su foto sosteniendo la estatuilla, sugiriendo
en el texto que el premio era un fotomontaje realizado en el programa de ediciéon de imagenes Adobe

Photoshop. Lo curioso, es que la mano que sostiene el premio tiene otro tono de piel.

Figura 11 Meme Dicaprio Gana el Oscar s.f.

LOS ENVIDIOSOS DIRAN

o

QUE ES PHOTOSHOP

Entre aquellos que estan familiarizados con las teorias de la comunicacién Visual, es comun
encontrar la manipulacién fotografica y el fotomontaje, para mostrar fotografias e imagenes que
recrean situaciones irreales con calidad profesional, pero en general en este concepto, siempre se

dirige el interés hacia el ocio.
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Figura 12 Meme el final que todos queriamos ver, s f.

En este meme se observa una mezcla de dos escenas por cada composicion. Parece que
realmente las escenas se hubieran grabado de esa forma. Sin embargo, no es asi. En la parte superior
hay una escena de la Pelicula Ghost: La sombra del amor. En el fondo de la escena se ve a un caza

fantasmas, listo para atacar.

En el segundo cuadro se ve a los protagonistas de la saga de peliculas sobre vampiros
Crepusculo, 1a cual tuvo muchas criticas por la forma en que escenificaba a los vampiros. En el
Fondo de la composicion de se encuentra Blade cazador de Vampiros, (un personaje proveniente de

los comics de Marvel) de pie, dando a entender que acecha a la pareja de Vampiros.

En general, en ambos casos se presenta la misma situacion: Se sugiere un final alternativo
de las peliculas, que el meme sugiere le hubiera gustado mas al ptblico. De todas maneras, el
aspecto satirico, la caracteristica compositiva y el lenguaje en donde se habla de un tema definido
asumiendo desde el inicio que el observador debera entender con seguridad el mensaje, son

caracteristicas naturales propias de los memes.

Sin embargo y en este contexto, el meme no solo se utiliza para hablar satiricamente de algo
0 para expresar un tema de forma graciosa. Muchas veces también se utiliza como elemento de

motivacién personal, para expresar una costumbre, gusto o tendencia emocional. Dejando de lado
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el humor, se da por hecho la veracidad de la informacién y se cree en ella generando un nuevo

efecto:

Figura 13 Meme nunca trates de engafiar a alguien que sabe usar Photoshop s. f.

LglieA QUE
P‘Swe WSAR
PHOTOSHO®

& et c‘wdadﬂ

Como se aprecia en la figura 13, se opt6 por una tipografia hecha a mano, sobre un fondo
de color s6lido en un tono que genera el suficiente contraste visual para enfatizar la informacién
que se brinda. Al optar por un disefio mas minimalista, se consigue captar la atencién con éxito para
que el mensaje pueda llegar al receptor. No hay satira ni humor; es una advertencia directa sobre
algo que se entiende como una sugerencia, a pesar de que se expresa bajo una voz impositiva que

sugiere una orden directa usando el absolutismo “nunca”.

Figura 14 Meme Abandonar Figura 15Meme Tortuga Figura 16 Meme lo que haga
la carreras.f. motivacional s.f. el 1 de noviembre s.f.
Lo que haga del

T me ves muy tranquilo % | Ae woviembre al
y todo, pero en mi mente

ya abandoné la carrera Los pusitde pequedios tambien te l Ae e‘m No wme

unas 45 veces. levan = metas muy grandes
Aefive
- COMO P

Los memes al ser elementos que permiten la transmisiéon de un mensaje sin importar su

naturaleza se vuelven muy versatiles. Aunque parezca que puede restringirse su mensaje visual,
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Esto tal vez solo puede ser cierto dentro del ejercicio del mensaje publicitario. Sin embargo, al
transmitir una idea que de otro modo podria ser nociva para la imagen social del individuo, se
posibilita su abierta difusidn gracias al hecho del anonimato aparente, que permite que muchas
personas desconocidas se identifiquen con la misma problematica, emocidn o situacion sintiendo
muchas veces de manera errénea que no son identificables como individuos por su nombre y su
rostro publicados en su perfil de usuario. Desde la perspectiva de la imagen, las 3 figuras que
anteriormente se muestran arriba, contienen una composicién grafica comuin: Un fondo de color
solido, que enfatiza una tipografia adaptada a un mensaje especifico en el centro. Los tres mensajes
son diferentes y expresan ideas opuestas, contradictorias al compararlas entre si; sin embargo,
todos pueden considerarse como memes. Esta muestra permite demostrar que el contenido de un
meme puede ser ético o no serlo, humoristico, satirico, sarcastico, o ser simplemente motivacional y
positivo sin perder sus capacidades de difusion y viralidad, y sin dejar de ser un meme que contiene

de manera intrinseca la aplicacion practica de las teorias de la comunicacion visual.

Porque existe la dicotomia de interioridad y exterioridad, se presenta el fen6meno social

antes mencionado. Explicado desde la perspectiva de Parra (2015):

El problema del espacio ha constituido la ruta de reflexion privilegiada por la
filosofia contemporanea. El espacio pas6 de ser la condicién y necesidad, [...] para
convertirse en el foco de atencidn reflexiva [...]. Desde platén hasta Descartes, el mundo se
dividi6 en dos: lo sensible y lo suprasensible. De esta divisidn, el beneficiado fue el mundo
suprasensible pues garantizaba la inmutabilidad de las ideas, mientras que la sensibilidad,
equivoca y mutable, cuando mucho podia reproducir lo pensable. Esta impronta se insertd,
como sabemos, de manera feroz en el pensamiento occidental hasta tal punto que de los
esquemas platdénicos de ideas/copias se paso tranquilamente a los de alma/cuerpo,
espiritu/materia, res cogitans/Res Extensa, Teoria/Praxis, (e incluso al de)
significado/significante, hasta las propias definiciones disciplinares de las ciencias humanas
o del espiritu y las ciencias de la naturaleza. Y sabemos que segtn esta tltima distincién se
establecieron planos epistemolégicos divergentes desde los que se escenifican tipos de
mundos acusandose mutuamente, hora como materialistas, hora como metafisicos,

encontrando cada uno el defecto sustancial del otro. (p.72).

Al haberse presentado esta divisidn conceptual entre la inmutabilidad de las ideas y la
reproduccion de lo pensable (Parra, 2015 p. 72) las personas entran en un estado en donde buscan

la libertad de expresarse como lo sienten, pero se abstienen para no ser mal vistas socialmente. Sin
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identifiquen con el mismo sentir, sin importar si existen bases légicas para ello o no. En este punto,

el meme aparece como un elemento que rompe estas concepciones y brinda la sensaciéon de

libertad de expresion sin ninguna regla.

Figura 17 Proceso creativo del disefiador s.f.

REVATARTE
IR POR YN CAFECITD
COPERAR LA INSPIRACION
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EL PROCESO CREATIVO

De ahi podemos ver por ejemplo el meme del proceso creativo del Disefiador en donde se expresa

con una sinceridad que podria rayar lo ridiculo, el proceso emocional por el cual pasa el disefiador a

la hora de generar contenido. Mas alla de considerar la responsabilidad laboral, o si es algo que

alguien deberia decir, la barrera de lo moral se viene abajo para dejar al descubierto una situacion

con la que se identifican muchos profesionales. Todo esto reunido en una imagen, se vuelve satirico,

cOmico y la seriedad con la que se habla pasa a ser un tono informal, desenfadado, incluso

descarado y por eso es viral.
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Por otro lado, el &mbito publicitario presenta una marcada diferencia visual y de naturaleza del

mensaje.

En este punto se hace pertinente definir una diferencia entre el meme que se realiza para
publicidad y el que se hace por ocio. Por tanto, y para efectos de este trabajo, en adelante se utilizaran
los términos Meme Natural y Meme Publicitario como una clasificacion simple que ayude a dar
claridad al tema. El término Meme, se seguira utilizando para referirse de modo general a este

fenémeno.

Figura 18 Meme publicitario Coca-Cola/Pepsi s.f.
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Aqui podemos evidenciar una disputa publicitaria que tuvieron Coca-Cola y Pepsi en su
campafa de Halloween de 2013. En primera instancia, cuando se habla de publicidad, se entiende
que la idea principal es vender un producto que tiene competencia en el mercado. Por ende, se
presenta el fendmeno de la competicién entre campafias y los enfrentamientos entre estrategias
publicitarias. Hay que tener en cuenta también, que la propiedad intelectual en este caso debe
respetarse y que conscientemente se cuida cada aspecto compositivo de la imagen. En este sentido
puede decirse que desde la sintaxis de la imagen que bien describe Lopez (2018, p.280) las relaciones
e interacciones entre los diferentes elementos de una imagen, la manera en que se escribe dicha
imagen para determinar ciertas intencionalidades o efectos visuales, hace que se evidencie, como
dice Wong (1979) un proceso consciente y organizado con el fin de responder a exigencias practicas

planteadas con el objetivo de brindar solucién a una problematica especifica (p. 7).
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La organizacion compositiva de la imagen de Pepsi vestida de Coca-Cola, permite que todo el
contexto de la imagen cambie, al modificar solamente la frase que retine, conecta y refuerza todos los
demas significados. El disefio desde su inicio sigue una ruta objetiva y practica que analiza los

aspectos emocionales desde el interés de vender.

Por otro lado, el sentido de la ética se percibe difuso. Sin importar quién inicié la contienda,
es un hecho que puede percibirse la tension entre Pepsi y Coca-Cola, y que, para rematar, aplican los
conocimientos sobre la imagen visual incluyendo al publico en la discusiéon buscando enmascarar el

enfrentamiento y disimular la disputa agregando tintes argumentales que sugieren intelecto.

En este otro ejemplo, la marca aguardiente antioquefio presenta su propia versién de memes
en una campafia publicitaria para diciembre, promocionando su nueva versién de aguardiente con

24 grados de volumen del alcohol.

Figura 19 Meme Ya huele a natilla s.f.

PPALASQUESEA

Ya huele a natilla, bufiuelos y guaro
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Se puede ver que el disefio es intencionalmente cuidado y limpio. Los fondos son
desprovistos de cualquier elemento que pueda generar una distracciéon no deseada del mensaje y

aparecen los logos y los simbolos de las marcas que intervienen en la campafia ademas de que se
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respeta la legislacidon que exige poner las advertencias correspondientes en la publicidad de las

bebidas con contenido de alcohol.

Figura 20 Meme publicitario¢ Si estas comiendo bien? S.f.

SPALASQUESTA

- Hijo ¢Si estas comiendo bien ahora
que vives solo?

- Si mama, hoy hice mercado...
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Los elementos compositivos y las caracteristicas comicas del meme natural se mantienen.
Aqui, por ejemplo, se muestra una conversacién en donde el hijo llena de emojis la nevera, para
demostrarle en un intento fallido y poco creible a su madre, que si compré comida y no se gasté el
dinero en las botellas de licor que aparecen en la publicacién. El meme publicitario es lo
suficientemente descriptivo para darnos a entender lo que realmente pas6 y esa situacion cotidiana
que le ocurre a muchas personas y de la que nadie se atreve a hablar contiene la suficiente fuerza

argumental para ser expresada como satira obteniendo viralidad a partir del reconocimiento de lo

identificable.
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Figura 21 Meme publicitario Me chimba conocerte s. f.

APALASOUESEA

HRIE
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El meme en su estado natural, reine informacién actual de interés y la usa para viralizar un
mensaje. Recordando a Rodriguez (2013), no importa si es real, bonito, verdad, algo bueno o no. El
meme solo busca propagarse y sobrevivir. De la misma forma aqui podemos ver una frase que dio
mucho de qué hablar debido a un seriado mexicano que ejemplificé terriblemente mal el acento de
las personas de Antioquia, especificamente en Medellin. La frase me chimba conocerte, es equivocada
en su formulacion, ya que deberia ser qué chimba conocerte. Sin embargo, al ser expuesta la frase a la
comunidad virtual, empieza a ser tratada con satira y sarcasmo hasta tener la relevancia actual. Al
volverse meme, ya empieza a hacer parte de la cultura y a modificar los imaginarios y los procesos

de percepcion en la sociedad. (Lopez 2018, P. 282)

Finalmente, se hace preciso mencionar esta campafia publicitaria en donde se evidencian
enfatizadas las caracteristicas del meme natural. Que es importante recordar que el disefio es un
proceso creativo y aunque existen reglas estipuladas como bien lo ha hecho Wong (1979), también
es cierto que la innovacidn es fundamental en el disefio visual ya que es una disciplina que requiere

de constante transformacion.
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Figura 22 Meme publicitario Sandra Cuevas 2022

babis @anarcomenudista « 59min
yo cuando el juez civico me liberd después de determinar que arrancar la
publicidad con la jeta de sandra cuevas 5 PERFECTAMENTE LEGAL

¢NO QUE
NO SE PODjA?
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En octubre de este afio, La alcaldesa de Cuauhtémoc en la ciudad de México, publicé una
impresionante publicidad a propésito de su informe de Gobierno. El revuelo que ha generado ha sido
tal, que e ha viralizado por todo internet. Compositivamente sigue representando las caracteristicas
distintivas de un meme natural, sea que se muestre solo la publicidad o se realice una composicion a
partir de la foto de esta. El contenido escrito de la pancarta, asi como la composicion visual y el uso
de una paleta de colores en tonos opacos, le da la intencionalidad que pretende una campafia politica
sin desvirtuar la satira, que de se enfatiza en el tamafo desorbitado de la publicidad. Se demuestra
poder y capacidad acosta de consideraciones éticas en las que se piensa a la hora de disefiar y eso es

lo que acerca esta publicidad en especial, al concepto de meme natural.

6 Metodologia

Thomas Holtgraves piensa que los atributos del individuo, la personalidad, el género o la edad,
hacen presencia en los medios usando las variaciones lingiiisticas del mensaje de texto. (Castafieda,
2020. p. 64). Sin embargo, también es pertinente nombrar la profesién como un factor importante y
diferenciador a la misma escala de todo lo anterior. Para el caso particular de este trabajo es

fundamental hablar de la perspectiva que se amplia al conocer las dinamicas sociales y de la imagen
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desde las teorias de la comunicacién visual. Esto hace que todo medio visual utilizado para la

transmision del mensaje tome relevancia.

Dicho de otra manera, tanto el lenguaje escrito como el que se codifica en las imagenes es

relevante para analizar desde un enfoque ético el punto de vista de la imagen visual sobre el meme.

6.1 Método

El ejercicio de esta investigacion, lleva un enfoque que permite explorar desde una
perspectiva alternativa las condiciones del fendmeno de los memes contrastado a la vida virtual
dentro del ambiente de redes sociales como Instagram y WhatsApp principalmente desde la
perspectiva de los estudiantes de carreras universitarias relacionadas a la comunicacion visual y
cémo estos estudiantes se identifican y relacionan con la informacién que obtienen a través de
esos memes. Por esto, se buscé un enfoque cualitativo de alcance explicativo con rasgos
descriptivos y exploratorios ya que se requiere analizar el grupo social especifico que acostumbra
habitar ese medioambiente virtual en cuestién, sus interacciones sociales, y las influencias

culturales contrastadas a una concepcién moral en funcién del ethos profesional.

A partir de los imaginarios que nos rodean, los disefiadores moldean la percepcién del
mundo a su alrededor. Se analizan los trozos de realidad sensible que conservan continuidad
existencial con experiencias vitales que dan consistencia momentdnea al individuo desde su
expresion (Parra, 2015, p. 68), para entender correctamente la postura de quien presenta la
problematica definida que a través del Disefio se busca dar solucion de la forma mas adecuada.
En este caso, la problematica situacional enlaza al meme, con el ethos profesional del Disefiador.
Hay que tener en cuenta, como lo expresa Yurén (2013), que el Ethos profesional es una
concepcion personal de como se deberia actuar frente a situaciones especificas que pongan en
tela de juicio los valores de la profesion, las creencias personales y las impresiones sensoriales
que se perciben del medio. Naturalmente, todas las personas por el simple hecho de haber vivido
experiencias distintas a lo largo de la vida, tenemos opiniones diferentes de cémo debe ser el
profesional ideal y reduciéndolo solo a las profesiones afines a la comunicacién visual, atin se
perciben marcadas diferencias frente a lo que se considera ético o no dentro de este campo. Sin

embargo, el Ethos profesional existe y se define como algo que todo profesional debe tener (Yurén,
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2013), porque aunque pensemos de forma diferente, hay similitud en las creencias de un grupo
definido. Por ejemplo, en un ambito principalmente ético, se entiende al disefio como una
disciplina practica de resolucién de problemas (Wong, 1979). La légica natural sugiere que
entonces, aunque el Disefiador Grafico posee los conocimientos para ocasionar problemas en vez
de solucionarlos, no lo hace porque esa no es su razén de existir. Y con esto, brinda una razén

ética, que justifica el no hacerlo.

Puesto desde otra perspectiva, aunque el médico en su profesién sobrevive y puede
trabajar gracias a que existen personas con trastornos de salud que requieren atencién, a pesar
de estar en la total capacidad de hacerlo, no debe provocarle enfermedades a sus pacientes para
tener mas citas y en un sentido mas estricto, jamas debe incitar en ellos la muerte. La funcién ética
del Medico es ser un sustento para la sociedad y ante todo procurar salvar las vidas, de quienes

buscan su ayuda.

En un paralelo definido, el profesional de comunicacién visual, tiene en sus manos la
capacidad de entender los imaginarios colectivos e individuales en la sociedad que habita, donde
el individuo es a la vez resultado y entorno de individuacién (Parra, 2015). A pesar de ser
organismos auténomos e independientes, al ser fundamentalmente sociales, los seres humanos
conformamos un fendmeno en donde no hay individualidad previa en el proceder humano
consciente ya que como bien lo expresa Parra (2015) nuevamente, el individuo como tal es la
derivacion de las relaciones en el campo dispar de problemas emergentes los cuales, requieren
de resoluciones concretas. Dicho de otra forma, los seres humanos tenemos relevancia como
elementos conformados dentro de una sociedad, lo que significa desde lo opuesto, que esa
relevancia desaparece al ser aislados de ella (La sociedad). Establecida esta premisa, se define que
asi como el médico hace parte fundamental de la sociedad y esto le confiere ciertas
responsabilidades, el profesional de la comunicacién visual también desempefia un papel
importante al ser quien gestiona la informacidén visual, por lo cual, independientemente de sus

acciones e inacciones también recae sobre ellos el peso de la Etica Profesional.

Se entiende entonces que hay una gran diferencia entre aquello que puede hacerse y
aquello que debe evitarse. La ética promueve el bienestar colectivo asi como el individual y existe
con la finalidad de alcanzar una sociedad ideal, en donde haya bienestar para todos sus

integrantes, Guiusti (2017).
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Aunque puede parecer un concepto dificil de asimilar, la ética es algo ampliamente
conocido ya que nos rodea desde que nacemos y se mantiene junto a nosotros siempre porque,
como parte de la cultura de una sociedad, se transmite a lo largo de las generaciones mediante
procesos de socializacién y enculturacién (Yurén, 2015, p. 6). De modo que al ser un elemento
inherente a la sociedad, es apenas natural que todo individuo perteneciente a dicha sociedad esté

permeado por ella.

De ahi que sea algo también natural, el que los memes, también contengan conceptos
identificables como éticos dentro de los rasgos culturales que poseen. Sin embargo, no es como si
el meme como tal fuera ético o no. Se hace importante recordar que el meme es una unidad de
imitacién (Dawkins, 1976) y puede entenderse como un reflejo de la sociedad en que vivimos. No
obstante, el meme es un concepto tan libre, tan inconcebiblemente simple, que es el profesional
de comunicacién visual quien se complica en su raciocinio. Esto recuerda una conversacion
coloquial entre dos personas documentada por Gonzalo Correas en 1627, y aunque es un dato
proveniente del S. XVII, continda teniendo la misma validez que entonces, tal vez incluso mas
ahora:

Buskdis zinko pies al gato, i él no tiene mds de cuatro. - No, ke zinko son kon el

rrabo (decia el otro para defenderse)". (El mundo, 2022)

Incluso esto, a la luz de este trabajo lleva la esencia del meme por doquier.
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Figura 23 Meme Le buscas 5 pies al gato, 2022.
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Muchas veces la verdad es tan evidente, que tal realidad parece fantastica al punto de no
convencer. Evocando las palabras de Rodriguez (2013) Los memes no tienen por qué ser
necesariamente buenos, ni bellos, ni titiles, ni mucho menos verdad. Los memes lo tinico que hacen es
extenderse y sobrevivir. (p. 25). Sin embargo, es muy importante no cerrar los ojos a la realidad
que muestran lo hechos. Dentro de las frases célebres de Albert Einstein, se menciona mucho una
que dice que no se puede esperar un resultado diferente si se realiza el mismo proceso una y otra
vez. Del mismo modo empefiarse en algo sin aceptar la equivocacién, no permite avanzar. La
verdad no existe para ser complaciente. Generalmente, esa complacencia se encuentra en el

término anténimo de ese concepto.

De esta manera se puede definir, arriesgando a la contradiccién, que el meme es ético si lo
somos nosotros, y esas caracteristicas definidas, seran identificables en él, porque de la misma
forma en que la comida sabe a los condimentos que se le eche, el meme puede entenderse como un
elemento, un vehiculo con la capacidad para difundir un mensaje mas alla de su naturaleza (del

mensaje)
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6.2 Instrumentos de recoleccion de informacion

6.2.1 Fuentes primarias.

Las bases teoricas de la investigacion se sustentan y se alimentan de las fuentes de informacién
obtenidas gracias a la intervencion de los docentes Julidn Fernando Le6n Durango Gémez, César H.
Ramirez Leguizamon, y en especial Juan Alejandro Lopez Carmona, quien le dio revision al proyecto
asistiéndolo en su calidad de asesor y facilit6 el material del que mas se extrajo informacion.

La recopilaciéon de Memes provenientes de Estados de Instagram y WhatsApp de estudiantes de
carreras relacionadas a los lenguajes de comunicacién visual se realiz6 durante el semestre en que
se desarroll6 este trabajo.

6.2.2 Fuentes secundarias.

La informacién adicional se obtuvo de internet en forma de Documentos de investigaciones,
Articulos, paginas web, y demas material multimedia de Disefio que contenia consideraciones sobre
la ética, la comunicacién visual, los memes y las dinamicas sociales para enfocarlo hacia el mundo

profesional y académico del Disefio visual.



Conclusiones.

El meme como tal es un ejercicio de expresion sensible en donde las emociones y lo
subjetivo tienen prioridad frente a lo practico y donde pondera la percepcién sensorial e
innata de los procesos que describe el lenguaje visual. Por otro lado, el disefio publicitario
de memes es un ejercicio practico en donde se aplican las técnicas del lenguaje visual de

forma consciente.

Los memes naturales se generan a partir del contenido principalmente gratuito que puede
encontrarse y compartirse en la red de internet, siendo participes de este un gran nimero
de personas sin siquiera saberlo. El Meme publicitario siempre intenta ofrecer un
producto/servicio y es una construccion en la que interviene un equipo creativo que se
organiza a partir de una sola visidn, utilizando contenido original y muchas veces creandolo

especificamente para la campafia publicitaria.

El meme con contenido ético existe tanto en el mundo del meme natural, como del meme
publicitario, y puede encontrarse facilmente. Ademas, ya se establecié que el meme no
necesariamente necesita ser gracioso o satirico a pesar de ser una de sus caracteristicas mas
notorias. La generaciéon de un meme ético se puede establecer a través de un proceso de
reflexion en donde a través de los métodos de resolucidon de problemas que posee el disefio

de comunicacion visual, se establece el contenido ético antes de generar el meme.

Dentro de la competencia de las marcas, la ética profesional se desvirtia en funcion la
busqueda del triunfo de la campafa por encima de las demas. Sin embargo y como dice
Yurén (2018) el profesional debe desarrollar un criterio personal que le brinde la claridad
suficiente para enfrentarse a las situaciones y problematicas que enfrenta en su profesion,

sin caer en la manipulacién o en los intereses de una minoria con poder.

El ejercicio de definir si un meme es ético o no, ayuda a ampliar la perspectiva mediante
la cual se ve el disefo y la comunicacion visual teniendo una perspectiva mas consciente
(Wong, 1979) que ayude a solucionar de manera practica y objetiva la problematica de

disefio a la que se enfrente el comunicador visual.
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En este punto el ethos profesional serd una buena brujula para navegar entre los distintos
estetogramas que conforman la sociedad y permitird tener una vision mas amplia de la

percepcidn sensible del mundo (Parra, 2015).

El mundo de la imagen visual permanece en constante evolucién, transformacion. El
meme, puede ser un excelente medidor de estos hechos, porque resume de manera concisa
el imaginario del colectivo social y todas sus dindmicas manteniéndose actualizado en todo
momento. Esto hace que pueda utlizarse como un canal para estar al tanto de lo que pasa en

el entorno de la comunicacién de forma practica y efectiva.

Figura 24 Meme Lo logré s.f.
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Mi familia cuando ve
que vivo del Diseno.

@disenadormx

r

Lo'logro, el r]féldito hijo de perra lo logro.
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7 Cronograma

El desarrollo del trabajo se planeara sobre un estimado en promedio de 4 meses, con fecha

de inicio el 16 de Julio y finalizando durante la semana del 26 de noviembre.

Sobre los momentos y lugares de aplicaciéon, se utilizard el campus de la Instituciéon

Universitaria Pascual Bravo, y la red social Instagram.

Toda la informacién sera recopilada, clasificada y depurada por Daniel Garcia Rodriguez,

responsable del proyecto.

Sobre los costos en funcién de tiempo y recursos, se utilizaran 4 dias de cada semana durante

8 horas haciendo un total de 84 dias (672 horas), entre los meses de julio y noviembre.
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