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Glosario
FAST FASHION: término contemporaneo usado por la moda para referirse a disefios
que salen rapidamente de pasarela para capturar tendencias de moda actuales.

SLOW FASHION: ropa de origen natural, reciclada, comoda y respetuosa con el medio
ambiente.

STOCK: conjunto de mercancia o productos que se tienen almacenados en espera de
su venta o comercializacion.

LOOK:Imagen o aspecto de las personas o de las cosas, especialmente si responde a un
proposito de distincion.

OVERSIZE: Son prendas que quedan como si usaras dos tallas mas grandes de la que
regularmente eres.

MARKETING EMOCIONAL: es la herramienta para ayudar a las personas a decidir con el
corazon, lo que en realidad tiene mas influencia en la compra que con la mente. Ayuda a

fidelizar a los clientes y a generar defensores de la marca.

DROPS: Lanzamiento muy limitado o acotado en el tiempo de una prenda o coleccion.
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1. Plataforma Estratégica'

1.1 Misién

En Luxarie disefiamos, confeccionamos, comercializamos prendas y accesorios vestimentarios
femeninos, masculinos y unisex pertenecientes al universo streetwear, las cuales estan
fabricadas con altos niveles de calidad, brindando a nuestros clientes la experiencia mas grata,
por nuestro servicio, producto y proceso de compra.

1.2 Vision

En Luxarie nos visualizamos en 5 afios como lideres a nivel departamental y nacional en la
confeccion y comercializacion de prendas y accesorios vestimentarios pertenecientes al universo
streetwear efectuando nuestros estandares propuestos de calidad y cantidad en produccion,
impactando de forma positiva en las mujeres cabeza de familia.

1.3 Objetivos

Objetivo general: Constituir una marca del universo streetwear, exclusiva y versatil que incluya
procesos de produccion y comercializacion sostenibles para hacer un aporte al medio ambiente y
reducir los niveles de contaminacion en la industria de la moda de la ciudad de Medellin
mediante practicas éticas que incluyan mujeres cabeza de familia y procesos de produccion
artesanales.

Objetivos especificos.

e Disefiar colecciones de moda que resalten la identidad del cliente y la marca en el
universo streetwear para consolidar una relacion directa a través de sensaciones y
emociones con nuestros disefios, implementando siluetas oversize.

e Proponer procesos de comercializacion responsables con el entorno para establecer
economia circular desde el packing y el merchandising mediante empaques con un
vinculo emocional con el consumidor.

e Proponer un adn de marca que responda a los valores, atributos y mercado objetivo para
consolidar una relacion con el publico mediante estrategias de marketing emocional.

1.4 Valores Corporativos

Amor, gratitud, respeto, responsabilidad, armonia, tranquilidad, felicidad, empatia,
transparencia, paz, libertad, justicia, honor, humanismo, dignidad, autenticidad, sentido de
pertenencia, fe, elegancia, valentia, independencia, confianza, nuestros pilares son: Amor
trabajamos en lo que amamos, amamos crear, servir y generar felicidad en nuestros clientes,
Gratitud agradecemos a diario por nuestra empresa, por las creaciones, por la virtud de disenar
e innovar, agradecemos por cada uno de los procesos y la superacion de estos, Respeto
transmitimos status, respeto, lealtad, respetamos nuestra casa creativa, la publicidad veridica,
velamos por el cuidado y la preservacion del medio ambiente.

! Carlos Villegas Profesional de apoyo a la Unidades de emprendimiento 1.U.P.B
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2. Modulo de Mercados

2.1 Justificacion o Planteamiento del problema.
Esta propuesta busca generar un emprendimiento que incluya procesos de produccion y

comercializacidon sostenibles para desarrollarse en la ciudad de medellin y como a través de
practicas éticas se puede contribuir al medio ambiente y reducir los niveles de contaminacion en
la industria de la moda de la ciudad. En este trabajo se plantean objetivos para Disefar
colecciones de moda, Proponer procesos de comercializacion responsables con el entorno para
establecer economia circular y presentar un adn de marca que responda a los valores, atributos y
a un mercado objetivo.

La necesidad de investigar sobre este tema surge debido a que en la actualidad se debe
replantear la forma de consumir moda en el mundo, por esto el desarrollo sostenible es una
pieza clave para establecer nuevas maneras de disefiar, vender y consumir, el desarrollo
sostenible es es definido como aquel que satisfaga las necesidades del presente sin comprometer
la capacidad de las futuras generaciones (Garcia Esteve, 2016)

Seguido a esto, con la moda sostenible se propone las metas ambientales y la necesidad de
satisfacer a los consumidores conscientes los cuales buscan vestir prendas sustentables.
(Tenaglia, 2020), del mismo modo esta el marketing verde que son aquellas estrategias que
buscan reducir los efectos negativos de producir en masa y propone a los consumidores nuevos
métodos de consumo responsable. (Novillo Diaz, Pérez Espinosa, & Muiioz, 2018).

Por todo lo anterior hoy en dia las organizaciones deben plantearse el reto de diferenciarse o
morir, una marca es fuerte por la forma mas eficiente de inventar y mantenerse
competitivamente, cuando es una marca sélida esta puede provocar grandes diferencias en la
eleccion del consumidor de un producto sobre otros aparentemente iguales. (Nufiez Tabales,
Del Amor Collado, & Rey Carmona, 2021).

Ademds, (Smith, 2012) demuestra que el ser humano necesita de sus pares para suplir las
necesidades basicas o las necesidades desde un contexto micro y macro empresarial. Denota
como los saberes, herramientas y estructuras basicas de un ser humano complementan y hacen
posible la realizacion de X o Y producto para poder incentivar y subsistir del objeto econémico
perteneciente y como esa construccion de saberes complementa y constituye un mercado regido
por el cambio de productos o saberes bajo la condensacion de un papel moneda y desde este
contexto surge la necesidad de investigar sobre el tema.

Por lo tanto, con este proyecto se pretende desarrollar un emprendimiento con procesos de
produccion y comercializacion sostenibles en la ciudad de medellin, donde las propuestas de
disefio estan dirigidas al universo streetwear y para consolidar la relacion con la marca a través
de sensaciones y emociones mediante diserios con siluetas oversize.

Finalmente, se espera que esta propuesta de emprendimiento sea de gran utilidad para entender
los conceptos de moda y mercado y se recomienda abordar este tema en un contexto actual y
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local ya que se desarrolla en la ciudad de medellin y esta dirigido a un mercado especifico el
cual se caracteriza por tener un interés en la moda,el universo streetwear, la conciencia
ambiental y el respeto por el entorno, de la misma forma se relacionan temas como la economia
circular, el marketing emocional y la fidelizacion entre marca y consumidor.

2.2 Antecedentes del problema.

o Desde cuando existe el problema o necesidad?
Resulta muy complejo definir el origen y el nticleo del streetwear, asi como
su cultura callejera inherente. Hay muchas opiniones sobre lo que fue, su nacimiento, su
presente y su futuro, definir el streetwear y la cultura callejera no es tarea facil debido a
su complejidad y mezcla de influencias y culturas. Si analizamos las palabras "calle" y
"cultura" podemos darnos cuenta de que sin duda, tienen que incorporarse muchas
subculturas que toman forma o expresion "en la calle".
Muchas personas etiquetan la ropa de calle como un producto del hip hop, lo cual no es
la definicidon mds exacta, sino una forma de representacion.
En todo caso, la ropa de calle surgié de las subculturas del surf y el skate (con una
banda sonora de punk rock) a principios de los 80. (Lobo de Macedo, 2015, #)

e ;Como ha evolucionado?
Pocos estudios exploran la ropa de calle y su cultura, y ninguno profundiza en la
creciente expansion de marcas de esta industria; no han sido muchos los estudios que
han explorado el desarrollo de la cultura juvenil, especialmente porque los
consumidores suelen tener menos de 25 afios, y porque el streetwear no habia
empezado a crecer a escala mundial hasta hace pocos afios, lo cual hacia necesario un
estudio que informara sobre el funcionamiento de estas marcas y que analizaran el
comportamiento de su creciente comunidad de seguidores. Hoy en dia existen diversas
marcas que ofrecen una propuesta de streetwear original y que manejan una identidad
de marca fuertemente relacionada con dicho movimiento cultural, ya que no solo siguen
la tendencia en la moda sino también buscan representar movimientos culturales.

e ;Qué ocurriria si nada se hace por solucionarlo?

El auge que tiene el universo streetwear a nivel global es un fenomeno cultural “En
pocas palabras, es el resultado de querer crear moda sin pretensiones y anteponer la
comodidad y las tendencias que se ven en las calles cotidianamente sin dejar de fuera el
lujo” (Ramirez Mariana 2017). Siendo asi si no se brindan soluciones o innovaciones en
el mercado no seria igual se perderian miles de millones en ventas, las marcas
streetwear se detendria en su crecimiento y muchas personas se verian afectadas en su
economia. (Trujillo Rojas, 2020, #)

2.3 Analisis del Sector

e Generalidades del sector al cual pertenece su producto
El sector textil colombiano ha tenido un papel dominante en el desarrollo de la economia
industrial manufacturera, a través de un repaso por la historia se podra identificar las
caracteristicas del mismo y cémo ha afrontado su reconversion productiva a lo largo de més de
10 décadas.“El sector textil-confeccion es pionero en el uso intensivo de capital y nuevas
tecnologias y jalonador del desarrollo industrial-manufacturero de la economia colombiana”
(Sura, 2014) (Sanchez Rodriguez & Taborda Ortiz, 2021, #)

e Desarrollo tecnoldgico e industrial del sector
Hoy el desarrollo del sector textil colombiano tiene la capacidad para reinventarse y crear un
compromiso con el entorno y su sostenibilidad. Un modelo de negocio, que no esté unicamente
establecido en el beneficio a corto plazo o que comprometa generaciones futuras, sino que mire
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mas alld , en el balance natural del sistema. Ademas, hoy mas que nunca es necesario que las
empresas desarrollen adicionalmente estrategias virtuales o tecnoldgicas en sus desarrollos de
contenido y productos, y poder asi estar preparadas para poder enfrentar el futuro, las
aplicaciones de la tecnologia hacia la moda colombiana se ha visto en la nanotecnologia
implementando en textiles con acabados antimicrobianos, impermeables, secado rapido,
repelencia a liquidos, y la elaboracion a partir de Pet reciclado.

e Comportamiento del sector en los tltimos 3 afios (importaciones, exportaciones)
En la actualidad, la industria textil es una de las principales fuentes econémicas de Colombia, lo
que a su vez ha permitido que esta se convierta en una gran fuente de empleo a nivel nacional.
No obstante, la produccion en este sector se ha visto afectada, lo que genera que los procesos
internos de esta sean cada vez mas lentos, impactando directamente en la competitividad de la
industria. Sin embargo algunas de las razones por las que se genera esto son: “la crisis financiera
mundial, importaciéon de prendas procedentes principalmente de China, débil produccion de
algodon y fibras sintéticas, revaluacion del peso, bajo nivel de productividad empresarial v,
principalmente, por el bajo nivel de productividad y de innovacion empresarial.
Las exportaciones colombianas de textiles y confecciones acumularon de ENERO A
DICIEMBRE 810 millones de dolares un 41% Y 11% mas que el mismo periodo de 2020 y
2019 respectivamente. (Castro Mueses, 2020, #)

e Evolucion

El sector textil en la economia de Colombia ha tenido una gran alza debido a que se esta dando
paso a las exportaciones, segun informes del DANE en noviembre del afio 2015 el sector
presentd un crecimiento de 4,8 % en produccion, 4,3% en ventas y 0,7% en generacion de
empleo, lo que muestra que la demanda que esta teniendo en el mercado no solamente es
nacional sino también internacionalmente, permitiendo generar un aumento en la economia. El
sector textil en el pais brinda mas de 200 mil empleos directos y el triple de empleos indirectos.
El 24% del empleo en el sector manufacturero lo genera esta industria (Inexmoda, 2011). En
enero del 2023, los hogares colombianos gastamos 2,53 billones de pesos en moda, un 6% mas
que el afio anterior. Este crecimiento esta siendo jalonado por el aumento de los precios (+9%),
mientras que las unidades compradas disminuyeron casi un 3%. (Espinel Gonzalez et al., 2018,
#)

e Tendencia a corto, mediano y largo plazo.
En tendencias nos encontraremos ante una temporada que no cambia demasiado. La estética
dosmilera sobrevuela la esencia de la mayoria de las colecciones, con una obsesion por la
desnudez, exhibida a través de las transparencias y determinadas prendas, que destaca por
encima de los demas rasgos.

De la lenceria al denim desgastado o los corsés, pasando por colores como el rosa o el verde
agua podemos encontrar que para primavera del 2023 el tejido denim desgastado, es un factor
clave para lucir looks de pantalones deshilachados con chaqueta oversize, con ropa interior de
lentejuelas, o minifalda y brazier, con botas altas plateadas.

Entallar la figura es un ejercicio omnipresente de esta temporada. Consecuentemente, el corsé es
una de las prendas que mas vemos en las colecciones. Una de las novedades de la primavera
verano 2023 pasa por declinar en formato vaquero, también se opta por la obsesion por el
cuerpo es omnipresente, y se lleva hasta sus tltimas consecuencias como es el caso de Off-white
presenta chaquetas con motivos radiografiados, mientras que Christopher Kane opta por incluir
dibujos anatomicos en sus prendas, como sacados de un libro de medicina.



!

INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:.-

Vigilada Mineducaciin

También para otono- invierno 2023-2024 podemos ver la cintura, marcada como nunca ya sea
mediante prendas o mediante formas de combinarlas, y el triunfo de los basicos la siguiente
temporada también deja claro que nos encontramos ante el triunfo absoluto del fondo de
armario. Es tiempo de reconciliarse con el armario en términos estéticos: se acabd eso de estar
mucho tiempo pensando qué ponernos. Llegan para quedarse esas prendas basicas y sencillas
que ahora complementan looks perfectos siendo el caso opuesto en looks con un toque mas
sensual se consiguen mediante el contraste de texturas, como el cuero de unos hot-pants o el
vinilo de unos pantalones stper ajustados y para el 2030 para dar algunos datos esperanzadores
sobre las tendencias: se dice que el 93,5% de los materiales simples estan certificados como
sostenibles o reciclados y, en el caso de las bases de impresion, se trata del 100%, la ropa
oversized no solo es un reflejo del ADN de las firmas, sino parte de una estrategia
eco-responsable. “Se hizo muy obvio intentar hacer prendas que fueran unisex, uni-tamaio,
uni-todo; o como queramos llamarlo. Redujo drasticamente la cantidad de cortes y ajustes que
tuvimos que hacer. También me gusta el hecho de que segin quien lo lleve, la silueta cambia
pero, sea quien sea, queda bien”.

2.4 Analisis del Mercado

e Elabore un diagndstico de la estructura actual del mercado nacional y/o de los paises
objetivos.
La moda textil, es la principal categoria presente en centros comerciales, la cual
participa en el tenant mix en cerca del 35%. La moda textil unisex, moda infantil, ropa
interior y moda deportiva componen esta categoria. Para la presente edicion
analizaremos la moda textil unisex y en las siguientes ediciones abordaremos las demas
subsectores.

En Colombia aporta el 1.13% del PIB y participa con el 10.3% de la industria
colombiana (textil, confeccion, calzado y marroquineria). La exportaciones en 2017
alcanzaron los US $ 769 millones y las importaciones sumaron US $ 2.208 millones,
generando a la economia un total de 615 mil empleos. Un colombiano consume
anualmente 23 prendas de vestir al afio.

Fuentes de Raddar e Inexmoda, establecen que el consumo de vestuario en Colombia en
2017 alcanzo6 los $ 13.8 billones con un crecimiento 6,2%. Bogota sigue siendo la
ciudad con mejor comportamiento, representando el 40% del pais y un gasto anual per
capita de $ 618.789.

Medellin ocupa el segundo lugar con unas ventas de $1.5 billones, es decir el 10.8% del
total de las ventas anuales de moda del pais y un gasto de $512.196 por persona; Cali y
Barranquilla ocupan el tercer y cuarto lugar con ventas anuales por § 782.000 millones
$529.000 millones respectivamente, asi como un gasto per capita anual de $ 268.357 y
$371.399.

Desde la perspectiva del branding, el mercado textil colombiano es atendido por las
empresas desde dos estrategias: marca sombrilla y marca individual. La primera, no es
mas que aquella marca que aglutina diferentes submarcas con el fin principal de
aprovechar la reputacion marcaria de la empresa. La individual es justamente lo
opuesto, comercializar marcas diferentes con identidad marcaria unica. (Traslavifia,
2018)

e Defina el mercado objetivo: Luxarie es una marca para hombres y mujeres entre los 20
y 44 anos de edad, pertenecientes a un nivel socioecondmico media- alta, son personas

10
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que suelen tener una vida social activa, buenas relaciones interpersonales, gustos
particulares en la musica urbana en inglés y espafiol, también se caracterizan por
identificarse con la cultura streetwear y sneakers.

e Justificacion del mercado objetivo: Es un mercado nacional establecido en el valle del
aburra del cual se tiene conocimiento y con el que constantemente se relaciona, siendo
asi Luxarie ha establecido su mercado objetivo por el poder adquisitivo con el que
cuentan, la autonomia para tomar decisiones, el respeto por sus gustos personales y la
validacion de emociones.

e Estimacion del mercado potencial: De acuerdo con las proyecciones de poblacion del
DANE a partir del censo 2018, el Valle de Aburra a 2021 contaba con 4,1 millones de
habitantes (60,6 % de la poblacion de Antioquia), de los cuales 62,5 % corresponde a
Medellin, seguido por Bello, Itagiii y Envigado que, de manera conjunta, representan
26,7 % del total . En Medellin y Valle de Aburra se observa un alto predominio de
habitantes asentados en la zona urbana (95,1 %) en relacidn con la rural (4,9 %); estas
participaciones para el promedio del departamento son de 79,7 % y 20,3 %,
respectivamente. Los municipios con mayor concentraciéon en el area urbana son
Medellin (98,3 %), Bello (97,2 %), Envigado (96,8 %) e Itagiii (91,8 %), mientras que
Barbosa (45,5 %) y Girardota (58 %) registran la menor concentracion.

La distribucion de la poblacion del valle de aburra segiin género y grupo de edad 2021,
el rango de edad del mercado especifico es desde los 20 a 44 afos siendo un total de
860.601 mujeres y 837.040 hombres. (Ospina Trejos et al., 2022, #)

-32,532 55,154
-30,125 46,398
47,295 69,723
-67,525 I 95,550
490,172 122,606
109,85¢ 0 143,866
112,09 I T 142,342
109,122 I 132,936
131,443 T 148,290
-1s6,710 I =) 164,986
178205 I =T 179,941
192,916 I 191,519
177,764 175,865
-145,923 I 5N 143,261
127,296 N TN 123,075
121,940 I 16,756
-120,73 I T 115,090

e Consumo aparente: en Colombia cerca de 6.500 empresas de la industria textil y de la
moda generan, en promedio, un millon de empleos directos e indirectos. Bogotd y
Medellin son las ciudades de mayor participacion en este segmento. (Estrada, 2022)

e Consumo per capita :El tamafio de mercado de la moda en enero fue de $2,53 billones,
lo que representa un aumento en términos nominales de 5,88% respecto a enero
de 2022 y de -2,60% en términos reales, el cual del 9,9% fue la participacion de
Medellin en el mercado con un gasto por persona en moda una suma mensual de $
51.895 pesos por persona.
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TAMANO DE MERCADO Y GASTO PER CAPITA

GASTO MENSUAL EN MILLONES DE {Cudles la participacion - pugTICIPACION DE LA CIUDAD EN GASTO PER CAPITA MENSUAL EN
2Cublfue Ia cludad con PESOS deltamana de Mercadode £ MERCADO NACIONAL 2Cubl fus a ciudad con of PESOS
of amato de Mercado cada ciudad dentro del mayor gasto por persona
mis grande? Marcado nacional? an moda en i mes?
NACIONAL $3.254.600 RESTODELPAIS  362% NACIONAL 345988
1 BOGOTA 31039520 BOGOTA 39% 1 BOGOTA $80174

MEDELLIN $321886 MEDELLN 9% 2 MANZALES sne

CALl $195.766 CcAU 6% BARRANOULLA $68579

1
2 2
3 3 3
4 BARRANQULLA $136420 4 BARRANQULLA 4% 4 PERERA §84013
5 GARTAGENA $60.091 5 CARTAGENA 21% 5 MEDELLIN $51.895
] BUCARAMANGA. $68.391 (] BUCARAM ANGA 21% ] BUCARAMANGA $48207
1 PERERA $46.03 7 PERERA 14% 1 caLl §46230
8 MANZALES $44.101 8 MANZALES 1A% 8 PASTO $43696
] COCUTA §36.906 L] COCuTA 1.1% ] CARTAGENA §4274
10 VILLAVIGENCIO 536685 10 VLLAVICENCIO 11% 10 NENA $39310
" MONTERA $30679 " MONTERA 0% L] VLLAVICENCIO $38884
12 PASTO $28284 12 PASTO 0% 12 MONTERIA $36.137
13

1 NENA $20689 NENA ors ] CUCUTA $34886

Cifras; Raddor - DICIEMBRE 2022

RAGDVY == | inexmoda | secterial

(Cifras Del Sector Archivos - INEXMODA, n.d.)

Magnitud de la necesidad, otro: la moda del mundo del streetwear busca anteponer la
comodidad y las tendencias que se ven en las calles cotidianamente sin dejar de fuera el
lujo. De esto sale la razéon por la Vetements una marca de ropa streetwear se ha
convertido en tal sensacion. ;Sudaderas a precios excesivos? No, esa no es la idea que
venden. Lo que venden es, en realidad, es una sudadera que pertenece a un
mercado de lujo donde podras llevarla con éxito fuera del gimnasio y la cual habla
enteramente sobre versatilidad, comodidad y seguridad. (Ramirez, 2017)

Estimacion del segmento/ nicho de mercado: el streetwear es la tendencia que ha
dominado la tultima década de la industria de la moda. La estética callejera lo ha
inundado todo, desde la propia calle en la que naci6 hasta las grandes firmas de lujo, la
ropa deportiva, casual y los tennis se convirtieron en piezas de culto cuando parecia
algo impensable y, a partir de esto, se han generado otras tantas corrientes estilisticas
que hunden sus raices tanto en la ropa funcional como en las tribus urbanas que la
cultivaron, es Incluso asi como las grandes marcas basan su negocio en la comunidad,
es decir, no consiste simplemente en vender o en ser mejor que el resto, sino en ofrecer
a la gente una experiencia. La gente se implica a tope con esas marcas, y mas si son
marcas emergentes, porque el publico reconoce que necesitan mas apoyo, es decir el
futuro del universo streetwear y el lujo seguird en aumento por el trabajo conjunto entre
marcas, por el crecimiento de las necesidades de mercado y por el desarrollo novedosos
entre disefio y calidad. (Vuitton, 2023)

Perfil del Consumidor y/o del cliente: Los consumidores de Luxarie pueden ser
reconocidos por su forma fisica de manifestar sus deseos, sentimientos, preferencias, y
gustos, es que suelen ser divertidos, alegres, sofisticados, suelen tomarse muchas
fotografias de si mismos, de los lugares que frecuentan, y de los alimentos que
consumen, son personas activas en redes sociales, mayormente en instagram, suelen
tener un grupo social de amigos amplio y exclusivo, utilizan elementos vestimentarios
para estilizar sus outfits como los son las carteras, los lentes, la joyeria y el maquillaje,
se preocupan por su estado de salud fisica y mental, su apariencia fisica es algo muy
importante para ellos, pueden cambiar de cortes en el cabello y de color y en ocasiones
utilizar gorras.

12



I;

INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:.-

Vigilada Mineducaciin

©

e Importaciones y exportaciones del producto / servicio a nivel nacional y mercados
objetivos (paises):

IMPORTACIONES DE CONFECCIONE

.z .z . 2,5% O”g.n.s = China
Importacién Confeccién Prendas de Vestir 25%. 300
$917.137 $897.292 32% i ¢ anglacesh
$783.471 $781.499 | = Turquia
$700.750 37% | :
| * México
%6%
Vietnam
27,9%
India
| $56.751  $55.290 Cembayy
-23,5% -2,6% Marruecos
2018 2019 2020 2021 2022 ene-22 ene-23 Paidatae
« Pera
= Miles Dolares CIF Variacidn
Cifras: DANE. Elaboracién: Sectorial o i
*Proyeccion Secloria RAGDVY == | inexmoda | secterial

IMPORTACIONES DE CONFECCIONES
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IMPORTACIONES DE CONFECCIONES

Prendas de Vestir (Enero a Noviembre 2022) m’:;“, M:::'EL o€ colouna:m :1 m" .,:!

= Délares CIF 900824527 HEN HENNES & MAURITZ COLOM BA SAS SE.102388

0012408 COMPA7A DE NVERSIONES TEXTLES DEMODASAS. - TEVODAS.  S62458942

BE0516806 PERMODALTDA $43502659

, ) 811018678 JOHN UREE E HUOS SA 540390215
Ll - — — p—
8001672 CRYSTAL S, A.§ $ 19908361

“00868271 DECATHLON COLOMBIA SAS § 17885637

900845229 ELEPHANT HIPORT 8 EXPORT SAS $17.520259

62 Prendias y cormplementos de i NEROMOONSAN A
plsdiedioiidndall  FETCOER 900207085 TEXART SAS $163775%
900943243 SURAMERICA COMERCIAL SAS. 15798575

890932279 C.L BLUSOCEDAD POR ACCIONES SMPLFICADA $121842

900319753 PRIESMART COLONBASAS. $11220476

g 900464085 ANDMODASAS 10210220
Andebdbialial ORI 500158685 CENTURY SPORTS SAS 10189308
B05003626 STF GROUP SA 59220505

890326803 ESTUDIO DENODA SAS. 8510312

900065277 EXPOR SAS. $8422857

BE0S03159 PASHSAS $7848510
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EXPORTACIONES DE CONFECCIONES

Mineducacion

Exportacion Confeccion Prendas de Vestir

$582.890

$507.020 $508252
$420977

71%

2018

TOTAL 2021:
PROYECCION 2022:

Cilras; DANE, Elaboracion; Sectorial
* Proyeccién Sectorial

EXPORTACIONES DE CONFECCIONES

US$583 M
US$637 M

$612.249

$40.755
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Destinos
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EXPORTACIONES DE CONFECCIONES

62 Prendas

NIT

Prendas de Vestir (Enero a Diciembre 2022) 200001672

m Délares

y complementos de vesti

excepto de punfo

61 Prendas y complementos de vestir, de

punto

63 Demd@s articulos texfiles
confeccionados

890100783
811044814
800206584
800130149
811044893

T T

900203879
800106884
860516806

s 805003626
I 521650493 200708883

’.‘ $85.807.739

900411761
900310573
90900285
860027136
860000452
811017000
890208164
" 900408284

Razén Social Exportador- Prendas de Vestir
CRYSTAL §.A.8
INDUSTRIAS CANNON DE COLOMBIA S A
SOCIEDAD DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL GIRDLE & LNGERE
CCOMERCIALZADORA INTERNACIONAL JEANS SAS
SUPERTEXSA
AGUABENDITASAS
INDUSTRIAS INCA SAS.
CREACIONES SEGARSAS
DUGOTEX S A EN REORGANZACION
PERMODA LTDA
STF GROUPSA.

VVELLSAS.

FAIASM Y D POSQURURGICAS SAS

SAS.

COMPARIA DE EMPAQUES SA
TEXTILIAS A'S EN REORGANZACION
MANUFACTURAS ELIOT SAS.
0E MODA SOCEDA
MIS BORDADOS LTDA.
WRL MARKETING SAS

FOB dolares.
$51.623.868
$5051285M1
§50.055.264
$336224%2
$30.058.759
$14.176.620
§13.645.908
$12.681.200
$11.537.078
$10.114.480
§9.464 660
§6.861.001
$6385316
$6.171.468
$592277
$5709318
$4.874553
$4715919
$4.615.262

$4540582

RAGDVY == | inexmoda | sectarial
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e Relacione los productos sustitutos y productos complementarios: Estos productos son la
ropa virtual en el metaverso que funciona como en los primeros acercamientos a la
moda digital que se dieron en los videojuegos, donde los usuarios tienen la opcion de
comprar skins (vestidos) que son usados por los avatares, a partir de esto las marcas
desarrollaran ropa para vender en el mundo digital, esta es una idea de negocio que
permite una mayor accesibilidad e inmediatez para el consumidor final, porque podra
usar el producto en tiempos mas cortos y asi mismo las marcas tendran la posibilidad de
hacer pruebas antes de fabricar producciones masivas. (Alcaraz, 2022)

2.5 Analisis de la Competencia

e Nombre de las empresas competidoras que elaboran productos similares a los nuestros:
Saints Mafia
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saints.maf

47 publicaciones 1541 seguidores

Saints ®

Disefno y moda

Creative sustainable clothing studio
Based on Medellin | Unique garments
linktr.ee/saints.maf

55115@
i

GAMMA SINS

B PUBLICACIONES [@ ETIQUETADAS

1 seguido

e Productos y precios que maneja la competencia: Camisetas $80.000 - $95.000,
Chaquetas $190.000 - $350.000, Pantalones $350.000, medias $24.000 , gorras

$140.000, bolsos $70.000 .

e Productos sustitutos: Esta marca no cuenta con productos sustitutos.

e Plazos de pago
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@ CONTRAENTREGA (MEDELLIN)

i:’,vqa en efectivo en el momento que recibes tu producto. Dlsponihlo en la ciudad de Medellin, y valle de

Aburra, proximamente en todas las ciudades pHnLip.wEes de Colombia.

1%

) BANCOLOMBIA | NEQUI | TRANSFERENCIA BANCARIA
() TARJETA CREDITO | DEBITO | PSE Wompi

() MERCADO PAGO O EFECTIVO v

Tus datos seran usados para mejorar la experiencia de interaccion en nuestra pagina, puedes ver los detalles aqui politica de

privacidad

[J HE LEIDO Y ACEPTO LOS TERMINOS Y CONDICIONES TERMS AND CONDITIONS *

Realizar el pedido

o Descuentos: Descuento en la primera compra a través de Web Page, Cupdn de
Descuento, Envio gratis en compras superiores a 200.000 COP

e Publicidades: Saints Mafia realiza sus pautas publicitarias a través de redes sociales de
Facebook e Instagram, también cuenta con pagina web que al buscarla en Internet es de
facil acceso.

= Google
Q, saints mafia

Imagenes Noticias Videos Shopping Maps Libros Vuelos
saints.com.co
https://saints.co...

Saints Mafia

Tres camisetas de algodén premium & Oversized, dos chaquetas regular cut c
en cuero, bordados y broche metalico, Premium tote bag, gorras bordadas ...

Camisetas
Tienda

Productos

Shop

Chaquetas

|dentidad

e Materia prima que utiliza para la elaboracion del producto: Son Prendas de 180 — 200 gr
de 100% Algodoén, fabricadas y confeccionadas individualmente a mano.

o Nivel de satisfaccion de los deseos del cliente: Los comentarios de sus clientes son
positivos, de parte de la marca no en todas las ocasiones reciben respuestas.
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< Comentarios

@ saints.maf 61 sem
Camiseta Gamma Negra

Precio: 85.000 COP

Camiseta en Algodon

100% de alto gramaje, fit
oversize, confeccionada
manualmente, color negro,
terminados con doble
costura, unicas unidades. No
restock

S-XL
saints ®
Ver traduccion

, whosdanip 55 sem
La quiero @

Responder Ver traduccion

x_tigma 56 sem

< Comentarios

saints.maf 35 sem

Saints wrldwd &

By: @tony_arias

Ver traduccion

» losanto.s 35 sem
" Que hpta flow @

Responder Ver traduccion

saints.maf 35 sem

@mrjrmxa 9

Responder

» royalroads08 35 sem

édé

Responder

bydanielaarias 35 sem

333

Responder

jitsgeliz 35 cem
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Comentarios

Gorra Premium color negro
y blanco con broches
metalicos y en bronce,
ajustable entre talla S-XL
en Bordado y Relieve

segun disefio, tela flexible y
permitiendo entrada de aire
para comodidad y frescura.

Premium Cap, Black and
white color, bronze and
metallic pin, adjustable fit
S-XL, embroidered or high
relief technique. Flexfit and
air inlet for comfort and
freshness.

saints®
Ver traduccion

praga.hfm 21 sem
No la quiero, la necesito

@ saints.maf 3 sem - Editado

Despedimos Gamma, para
darle la bienvenida a la
ultima coleccion del ano.
Préoximamente.

lunda.
15-12-22

Agradecemos a todos los
que han hecho parte de este
proyecto.

Saints Mafia

Ver traduccion

royalroads08 24 sem

4]

Responder

karla_acuna10 24 sem

e Mercado y segmento: es una marca que disefia y confecciona prendas vestimentarias
como camisetas, chaquetas, pantalones, y accesorios como medias, gorras, bolsos, se

dirigen a un publico joven entre los 18 y 30 afios de edad sus prendas son oversize.

19



INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO:.

Vigilada Mineducaciin

e Imagen ante sus clientes: se observa como una marca en crecimiento, con muy buena
acogida y comentarios positivos en cuanto al disefio del producto y la forma en la que se
relacionan con sus clientes hace que se perciban como una comunidad.

(n.d.). Saints Mafia: Home. Retrieved May, 2023, from https://saints.com.co/
3. Estrategias de Mercado

3.1 Concepto del Producto o Servicio:

3.1.1 Descripcion basica

Se realizara una camiseta basica con cuello tortuga, manga corta tradicional, en un textil de
tejido de punto llamado Burda, para uso urbano y cotidiano, ideal para combinar con multiples
opciones y lucir en distintas ocasiones.
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3.1.2 Especificaciones o caracteristicas

- LIMEA REFEREMNCIA:
FICHA TECDIICA DE FEMIEMIMNA MASCULINA INFANTIL
DISENO LESSCOUT
%
DISENADOR: Luisa Mariz Ruiz Laverda TIPC DE PREMDA: seta Basica Cusllo To FECHA:
COLECCION Starting = Dream By LUXARIE UNIVERSO: STREETWEAR 26//5/2023

PROTOTIPO EN DISENO PLANO
Incluve especificaciones técnicas, lupas v detalles,

S o
-

SMALL / 30 MEDIUM / 32 LARGE / 34
TALLAS: x TALLA BASE: 32
MEDMDAS EN CM:

36,36

BLANCO HUESO CONTORNO DE PECHO A
CONTORNO DE CINTURA 7112
COMTORNC DE CADERA 86, 36
36,83

OPCIONES DE ANCHO DE PECHO 1
COLOR MEGRO X ANCHO DE ESPALADA 40,64
LARGA. DE TALLE 44 45
LARGD DE HOMEBRO 15,56
LARGO DE LA CAMISA 73,03
LARGO DE LA MANGA 57,79

3.1.3 Para que se usa del producto o servicio
Esta prenda vestimentaria puede utilizarse como prenda basica esencial para lucir outfits
casuales o informales, puede ser combinada con Jeans, pantalones, faldas, shorts.

3.1.4 Disefio

Esta prenda es doble faz en el cuello tortuga, se encuentra forrado para que tanto en el exterior
como en el interior tengan el mismo acabado de suavidad, el cuello tiene un largo de 17cm
terminado estandar, manga corta tradicional con un largo de 27 cm terminado con ruedo.
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3.1.5 Calidad

Este producto esta elaborado en Burda su costo por metro es de $22.000 cop en color negro, trae
una placa pequefia en acero inoxidable grabada a laser con el logo de la marca la cual tiene un
valor de $3,500 cop, esta confeccionado con una combinacion de hilo de poliéster y nylon,
realizada en maquina fileteadora con puntada de seguridad y maquina plana, sus puntadas por
pulgadas pueden ser de 10 a 12 para reforzar la prenda y que perdure en el tiempo con un buen
mantenimiento.

3.1.6 Empaque

El producto estara empacado en una bolsa de plastico reciclado con enzimas biodegradables, en
el interior estard una tarjeta de agradecimiento por su compra, ademas de una tarjeta con las
indicaciones para el lavado y cuidado de la prenda.

3.1.7 Embalaje

Esta prenda puedes encontrarla almacenada en un organizador desarmable portatil que trae
forro para cubrir las prendas de cualquier suciedad pero que puedan seguir teniendo ventilacion
y evitar humedades o malos olores en las prendas.

3.1.8 Fortalezas y debilidades de su producto o servicio frente a la competencia

Fortalezas: es un producto disefiado para perdurar en el tiempo con los cuidados y precauciones
indicadas, estd materializado para brindarle al cliente confianza, seguridad, prestigio,
exclusividad, ademas de ser realizados bajo procesos de alta calidad muy detallados.
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Debilidades: Los costos de materias primas no son lo mas favorables en el mercado, pero si los
de mejor calidad los cuales incrementan el costo del producto.

3.1.9 Materia prima que utiliza en el producto

©

INSTITUCION UNIVERSITARIA

PASCUAL BRAVO MATERIALES E INSUMOS

REFERENCIA/ NOMBRE DEL P UNIDAD DE
INSUMO DESCRIPCION DEL INSUMO COLOR MEDIDA ANCHO CANTIDAD COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
BURDA Base textil NEGRO 1Mt 1,40Mt 1 522.000 5 22.000
PLACA ACERO INOXIDABLE Insumo PLATEADO 1UND X 1 51.000 51.000
Hilo poliester 120 Insumo NEGRO YARDA x 1 5 3.000 5 660
Hilo Nylon 100 Insumao NEGRO YARDA X 1 5 4.800 5 660
COSTO TOTAL 524320
PROCESOS Y ACABADOS
TIPO DE PROCESO PROVEEDOR DESCRIPCION COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Trazo MARCELA MUMERA Trazo de patrones 5 20.000 20.000
Corte DANIELA OSPINA Corte de patrones en la base textil 53.000 53.000
Confeccion DANIELA OSPINA Confeccion de los patrones cortados 514.000 514000
LASER CHAQUIRAS LASER DIEGO MARCACION DE PLACA A LASER 52.500 5 2.500
COSTO TOTAL 5 39.500

3.2 Distribucion:

3.2.1 Qué canal de distribucion utilizara.
e Se utilizara las plataformas digitales como principal método de divulgacion para

exhibir y comercializar los productos, también generar asi un vinculo con los

clientes.

3.2.2 Métodos de despacho y transporte.
e Los métodos de envios serdn con domiciliario directo de la empresa para la

ciudad de Medellin y el valle de aburra con valor de envio de 10.000 cop para

dicha zona, los costos del envio es asumido por el cliente.

e Para envios nacionales, se realizan a través de la empresa interrapidisimo,

por

compras superiores a 450.000 cop el envid nacional es gratis, aplican términos y
condiciones.
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3.2.3 Costos del transporte y seguros

NOSOTROS v SERVICIOS v CONSULTA v AUTOENViOS ONETE v CONTACTANOS v

B - NIO

Cotizador de Envios a Nivel Nacional

Servicios disponibles

El valor de los servicios puede cambiar cuando verifiquemos el peso

Entregaestimada  Valorenvio  ValorPagoencasa  Valortotal  Formade Pago

Mensajeria 1/6/2023 $15.300 $5.750 $21.050 Contado
Rapidisimo AM 31/5/2023 $ 21.800 $ 5.750 $27.550 Contado

Rapidisimo Hoy 30/5/2023 $28.300 $5.750 $34.050 Contado

@ Agregar Pago en casa Solicitar recogida

*El valor de pago en casa corresponde al 5% del valor declarado que es $ 115.000

3.2.4 Politica de inventario de producto terminado:

Para Luxarie se manejan inventarios de materia prima, la cual es almacenada en un periodo
maximo de seis meses, este inventario estd correlacionado con el proceso de produccion y de
compras, para que a la hora de producir se utilice lo necesario, no ocurran pérdidas y se
almacenan los restantes aprovechables bajo los estandares de acondicionamiento y almacenaje
adecuado, mas no de productos terminados, nuestros productos ya terminados deben estar en
inventario disponible més no de almacenamiento para que cuanto quedan las ultimas prendas
disponibles se habiliten para la seccion de Sale.

3.3 Precios:

3.3.1 Analisis del precio con respecto a la competencia:

Saints Mafia tiene un precio de 95,000 cop de una camiseta T- Shirt estampada, no usan
estrategias de precio de lanzamiento.

3.3.2 Precio de lanzamiento:

En Luxarie creamos una estrategia de descuentos, los cuales otorgamos durante la primera
semana de cada lanzamiento descuentos del 10%, en referencias seleccionadas, con el fin de dar
a conocer la marca en el mercado.

3.3.3 Punto de equilibrio Pesos: Para conservar el punto de equilibrio y sostener los costos fijos
y variables en Luxarie, mensualmente se tendrian que vender 1.087 prendas que tuvieran un
precio en el mercado de $137.000 cop, en cuanto mas ventas superiores a ese precios se logren
menos cantidad de prendas basicas cuello tortuga se venderia, estos valores se realizaron con la
suma de los costos fijos que tendria la empresa ya contando con un equipo completo de
profesionales para cada area especificada.

3.3.4 Condiciones de pago:
Los pagos son de contado, no hay excepciones para ninguna compra.
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3.3.5 Impuesto a las ventas: Dentro de los impuestos a las ventas en Luxarie se aplica el IVA
que corresponde al 19%, el cual es un impuesto indirecto que incluye para el consumo final de
los productos y servicios en la nacion.

3.3.6 Estrategias a utilizar frente a una guerra de precios:

Luxarie utiliza estrategias para un dia especial con descuentos en el dia de cumpleafios de cada
cliente, presentando documento de identificacion, estos descuentos sera para referencias
seleccionadas, los descuentos no son acomulables, y tampoco transferibles a otra persona.

3.3.7 Método utilizado para la definicion del precio:

Para establecer el precio de la referencia LESSCOUT, se hizo la suma de todos los costos de
produccion es decir mano de obra, materia prima, insumos, y a este resultado se le multiplico
por el 100%, es decir la referenia LESSCOUT tiene un costo de $137.000 cop.

3.4 Promocion:

3.4.1 Descuentos por volumen o pronto pago:
Luxarie no realiza descuentos por volumen o pronto pago, en ocasiones en tu paquete pueden
llegar bonos de descuento para una proxima compra y bono de descuento en marcas aliadas.

3.4.2 Manejo de clientes especiales: Luxarie members es club de clientes por suscripcion los
cuales reciben noticias sobre proximos lanzamiento, invitaciones, pre compra cerrada entre el
club, participacion en subastas de prendas unicas de coleccion.

3.4.3 Costo de la promocién de lanzamiento:

Para el lanzamiento se realizara una sesion fotografica y audiovisual de la cual el material
producido y aprobado se utilizara para la creacion de contenido en diferentes formatos para
redes sociales como Instagram, Tik tok, Facebook y el sitio web.

Fotografo: 350.000 cop
Modelo: 180.000 cop
Escenografia: 100.000 cop
Alimentacion: 70.000 cop

3.4.4 Descripcion de la promocion para motivar la venta:
Luxarie tendra énfasis en qué las colecciones incluyen tallas xs , s , m, 1, x1, xxI , xxxI, la cual
tiene pocas unidades por talla, ya que es un tipo de produccion y comercializacion slow fashion.

3.5 Comunicacion y publicidad

3.5.1 Definir las estrategias de difusion del producto o servicio:
Dentro de las estrategias de difusion intangibles, son necesarias las campafas publicitarias a
través de redes sociales, utilizando fotografias y videos cortos.

3.5.2 Medios y tacticas de comunicacion a utilizar:

Luxarie utiliza Instagram como principal red social, ademas utiliza pagina web , facebook,
tiktok, whatsapp y pinterest, en estas redes sociales podras encontrar diferentes formatos de
contenido en los cuales se exhiben las prendas, se realizan campafias en conjunto, y se crea
contenido de valor educativo acerca del cuidado y mantenimiento de los productos.
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3.5.3 Costos de la estrategia a utilizar:

Mantenimiento pagina web: Servicio incluido en las funciones y responsabilidades del Asesor
de Programacion y mantenimiento de software.

Creacion de contenido: Servicio incluido en las funciones y responsabilidades del Asesor de
Marketing y comunicaciones, ademas bono extra de $250.000 cop para gastos imprevistos como
alimentacién del equipo.

3.6 Servicios

3.6.1 Procedimientos para otorgar garantias y servicios post ventas:

Luxarie realiza un seguimiento de compra en cual se les consulta como se sienten, que tal les
pareci6 y como fue tu experiencia, si es necesario realizar cambios estos se realizan dentro del
plazo maximo de 15 dias después de la compra, para asi garantizar la seguridad de los procesos
de la Luxarie.

3.6.2 Mecanismos de atencion a clientes

Nuestro servicio de atencion al cliente es de Lunes a Sabados de 10:00am - 8:00pm y Domingos
y Festivos de 10:00 am - 6:00 pm, estos horarios pueden encontrasen en todas las redes sociales,
la cordialidad y la buena educacion son factores primordiales en nuestro servicios, los mensajes
y pedidos se despachan en orden de llegada, para el seguimiento de post venta contamos con
encuestas de satisfaccion enviadas a través del canal de compra.

3.7 Presupuesto de la mezcla de mercados:

Producto Precio ( Rango) Plaza Promocion

e (Camiseta e $137.000cop e Nivel e Descuento
Basica sin Nacional del 10% para
Cuello descuentos prendas de
Tortuga o -10% lanzamiento.
$123.300cop e Descuento

o -15% del 15% para
$116.450cop personas que

realicen

compras el
dia de su
cumpleafios

y presenten

su

documento
de
identificacio

n.
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3.8 Estrategia de aprovisionamiento de materias primas:

3.8.1 Formas de aprovisionamiento

Los proveedores de Luxarie se encuentran ubicados en diferentes puntos de la ciudad de
Medellin, como lo son Antioquefia de maquinas, Bombay, Sutex, Fabricato, Centro comercial
Shangai, Galerias de ayacucho, Bodegas de ayacucho.

3.8.2 Precios de adquisicion:
Los precios seran de contado.

3.8.3 Politica crediticia:
En medida al crecimiento de la marca, buscamos tener crédito en diferentes proveedores textiles
como seria Fabricato.

3.8.4 Descuento por pronto pago o volumen:
Luxarie busca obtener descuentos al por mayor por altos volumenes de compra y por la
fidelidad con sus proveedores, y en caso de tener créditos acceder a descuentos por pronto pago.

3.8.5 Plazos que se tienen para otorgar los pagos:
Luxarie aun no tiene plazos de pago aplicados, ya que no esta constituida legalmente como
marca y empresa.

3.9 Proyeccion de Ventas
e M¢étodo utilizado para la Proyeccion de Ventas:
Luxarie como marca utilizara una prueba de mercado en la cual realizaremos analisis
para conocer la demanda de nuestros productos, el tiempo que lo tenemos stock y los
gustos preferidos de nuestro consumidores para asi poder tomar decisiones en cuanto
los procesos de compra y produccion, en esta prueba se puede determinar en un periodo
de 6 meses cuantos productos fueron vendidos con €xito y cuantos productos quedaron
para Sale.

e Politica de Cartera:
En Luxarie no contamos con politica de cartera, debido a que todos nuestros pagos son
de contado, y las compras a proveedores que realizamos son de contado a medida que la
empresa crezca se puede optar por créditos con proveedores textiles como Fabricato.
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4. Mo6dulo Operativo

4.1 Operacion

° Ficha Técnica del Producto 6 Servicio:
. LINEA REFERENCIA:
FICHA TECB'IICA DE FEMIEMIMNA MASCULINA INFAMNTIL
DISENO - LESSCOUT
DISERIADOR: Luisa Maria Ruiz Laverda TIPO DE PREMDA: seta Basica Cuello To FECHA:
COLECCION Starting = Crezm By LUNARIE UNIVERSO: STREETWEAR 26/5/2023

PROTOTIPO EM DISENO PLANOD
Incluve especificaciones técnicas, lupas v detalles,

-
|
|
|

S—

.

SMALL / 30 MEDIUM / 32 LARGE / 34
TALLAS: TALLA BASE: 32

X

MEDHDAS EM CM:
CONTORNO DE PECHO 86,356

BLANCO HUESO
CONTORNO DE CINTURA 7112

CONTORMO DE CADERA 86,36

OPCIOMES DE ANCHO DE PECHO 36,83
COLOR NEGRO x AMNCHO DE ESPALADA 40 64
LARGA DE TALLE 44 45

LARGO DE HOMBROD 15,56

LARGO DE LA CAMISA 73,03

LARGO DE LA MANGA 57,79
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No SAMBOLD PROCESD PR LIRS, TlEmaps PRaLARDN
N N INLITIT FOA WA
1 11 UNICON DE HOMERDS FILETEADORA 1 30
2 12 U0 D COSTADOS LETEADDRA 3 20
3 1'% S E D LETEADDRA 1 a0
4 1'& 1 LETEADDRA & 15
3 1’5 LETEADDRA & 15
& 1.'6 LETEADDHRA 1 &80
! 1’7 D PLANA f: 30
d 1'B COSTURA PARA ACENTAR CUELL PLANA 1 &80
kS
g
11
1z
13
14
15
16
i
18
19
20
2y
22
23
29
25
28
a7
28
29
30
TOTAL TIERWWS DE CONFEOCION 15
. (Cual es el valor agregado que puede generar a sus clientes?

En luxarie contamos con una propuesta de valor energética, que por medio de las
prendas y accesorios vestimentarios brindamos  experiencias de exclusividad,
seguridad, pureza, empatia, cuidado ambiental, calidad, prestigio y lujo, dandole asi a
todos nuestros consumidores poder a si mismo, para que luzcan increibles y se sientan
muy bien consigo mismos.

e Estado de Desarrollo:

Luxaire es una marca en desarrollo para nacer, en el momento contamos con disefios
planos, prototipos de prendas, y prototipos de empaque, etiqueta y marquilla.
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e Descripcion del Proceso:

Idealizacién o
planteamiento 0
de ideas. 9 Estudio del mercado, anélisis de tiendas, de

las personas (Streetvision).

Clasificaciéon de
posibles ideas de 9
disefo funcionables. O
Disefio de capsula Aprobacién - inicio de
P ’ patronaje.

Compra de materiales e
insumos

Sesion fotogréfica
y audiovisual,
. . Oanunc‘\o de
Muestras - aprobacion - produccion completa. lanzamiento en

redes sociales y

) pagina web.
Preventa Luxarie Members.

Lanzamiento oficial al mercado,

FLUJO DE PROCESOS DE PRODUCCION maxima:publicided y provese ds

ventas directa whatsapp,
instagram, pagina web.

e Necesidades y/o Requerimientos:
Para la realizacion de la prenda Camiseta Bésica cuello tortuga REF. LESSCOUT se
requieren dos tipos de maquinas de confeccidon, maquina plana y maquina fileteadora
con puntada de seguridad, ademas de una maquina para realizar grabados en laser en la
placa de acero inoxidable, que es el producto consistente de la marca.

° Plan de Produccion:
Para iniciar la actividad de produccion en Luxarie la meta inicial es de fabricar en promedio
90 prendas por referencias basicas siendo asi tener disponible 15 unidades por talla, en
referencias de moda producir 60 prendas teniendo 10 unidades por talla y para prendas
exclusivas o inconograficas sera fabricadas en talla inica y en promedio seran 5 unidades
por referencia.

El objetivo es conocer detalladamente y de forma muy precisa a nuestros consumidores y
que en la trayectoria de un afio podamos incrementar nuestras producciones en un alrededor
del 20% , sin dejar de ser una marca slow fashion, exclusiva, con altos indices de calidad y
satisfaccion con el cliente.
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4.2 Plan de Compras:

Para elaborar la camiseta basica cuello tortuga se debe comprar un solo color, en este caso negro
y en cantidades seria 1mt y normalmente viene de 1,20 o 1,50 mt de ancho, ideal para sacar la
pieza completa, en el caso de los insumos se deben comprar cuatro hilos de poliester negro, uno
para la maquina plana y tres para la maquina fileteadora que trae puntada de seguridad y dos
nylon para la maquina fileteadora, una placa de acero inoxidable de 0,5cm de ancho por 1,5cm
de largo que esta grabada en laser y es una insignia de la marca para todas las prendas.

Para los empaques se utilizan bolsas de plastico reciclado con enzimas biodegradables que estan
personalizadas con el logo y nombre de la marca, estas traen una cinta de seguridad para
garantizar que llegue el pedido correcto a cada cliente, en el interior trae un sticker decorativo
de obsequio, la etiqueta es de papel reciclado estampada con el logo, nombre, precio y
referencia del producto.

4.3 Costos de Produccion

DISEMADORA: LUISA MARIA RUIZ LAVERDE FECHA: 28 MAYO 2023
REF. LESECOUT
PROCESO PROVEEDOR VALOR TOTAL
TRAZADO MEM 20.000,00
CORTE DAD 3.000,00
CONFECCION DAD 14.000,00
LASER CHAQUIRAS LASER DIEGD 2.500,00
TOTAL 20.500,00
MATERIA PRIMA PROVEEDOR UMIDAD VALOR UMITARIO WALOR TOTAL
TEXTIL BURDA BODEGAS DE AYACUCHO 1MT 22000 22.000,00
FORRO X
ENTRETELA X
MARCQLILLA ESTAMPACIONM SUBLIME 1 232 823,00
INSTRUCCIONES DE LAVADD | BOMBAY 1 100 100,00
HILOS BOMBAY 2 00 1.200,00
ETIQUETA ARTES GRAFICA AMIGA 1 357 2.571.00
EMPAQUE CARABOBO E.AS 1 1300 1.300,00
STICKER ARTES GRAFICA AMIGA 1 800 800,00
TOTAL 28.771.00
COSTOS FIJOS 5.571.00
COSTOS TOTAL 63.271,00
PRECIO AL PUBLICO 137.000,00

4.4 Infraestructura

e Infraestructura: Luxarie es una marca de prendas y accesorios vestimentarios femeninos,
masculinos y unisex pertenecientes al universo streetwear, la cual no cuenta con tienda
fisica, sino una tienda virtual que funciona a través de su propio sitio web y sus redes
sociales.

e Parametros Técnicos Especiales: En el desarrollo de este proyecto no aplica parametros
tecnicos especiales debido que se plantea una plan de negocios enfocado en la creacion de
una marca de prendas y accesorios vestimentarios femeninos, masculinos y unisex
pertenecientes al universo streetwear.
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e 5. Médulo Organizacional

5.1 Estrategia Organizacional

e Anilisis DOFA: Luxarie como marca de prendas y accesorios vestimentarios cuenta
con una tienda virtual y un propio sitio web, tiene caracteristicas ideales para
desarrollarse con facilidad en el mercado, como todas las marcas puede ser victima de
suplantacion y al compartir su transparencia con los procesos productivos realizados
puede ser plateadas, para contrarrestar situaciones negativas posee un ADN de marca
fuerte con el cual logra transmitir a sus consumidores su esencia, de ser personas que
aman, respetan, agradecen, disfrutan y vivir auténticamente.

Oportunidades:

e Destacarse en el mercado por la identidad de marca y el brand equity con el que trabaja
Luxarie.

e Sobresalir en el mercado gracias a la calidad y procedencia de sus productos y procesos
de comercializacion.

e Posee el atributo de recordacion de marca gracias a la experiencia de compra,
recordacion y apropiacion de marca.

e Actividades con los Luxarie Memembers y beneficios para fomentar la identidad de
marca en el cliente y que este se sienta a gusto como luce.

e Trabajar exclusivamente con materiales resistentes, que brinde confort a sus portadores
y confianza al lucirlos, no es una marca impulsadora de ganar mas al costo de disminuir
la calidad.

Amenaza

o (Copia de disenos y suplantacion de productos y procesos.

e Poca demanda debido a la falta de conciencia ambiental sobre las prendas de vestir,
accesorios y calzado que consumimos a diario.

e Competencia directa por el movimiento de hoy en dia de implementar la falsa moda
sostenible.

e Los posibles clientes pueden percibir los productos con un valor comercial no muy
asequible.

Fortaleza

e Trabajar con materiales sostenibles que no afecten el desarrollo de futuras generaciones.

e Poseer un ADN de marca incomparable que transmita al consumidor los valores de la
organizacion.

o Mantenerse informado sobre los avances tecnologicos e implementarlos en los
productos para trabajar materias primas recicladas, no provenientes de animales o
vegetales que generen desequilibrio en el ecosistema.

e Trabajar con equipos y sistemas que reduzcan el consumo de energias no renovables.

® No olvidar los valores corporativos, ni la misién o promesa como marca.

Debilidad

e Ser una marca nueva, que no esta posicionada en la mente de su publico objetivo al que
esta dirigido.

o Puede que no sea asequible para todas las personas que quieran consumirla.

e Sus colecciones se agotan con prontitud ya que es una marca slow fashion (traducido

como moda lenta, que significa que es una forma de produccién sensible con el entorno,
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la cual fomenta el cuidado en los procesos productivos y busca mejorar la calidad del
producto creado y que sean duraderos y sostenibles con el paso del tiempo.)

o Organismos de Apoyo: Luxarie como marca y empresa cuenta con el apoyo de Siigo el
cual es un proveedor tecnologico con el cual desarrollamos funcionalidades de
facturacion electronica, software contable, pago de nomina, Inventario, Compras y
gastos.

5.2 Estructura Organizacional: Luxarie es una marca que estd constituida como
microempresa contando con 8 colaboradores, definidos en los siguientes cargos.

Directora General / CEO: Esta persona es la encargada de representar legalmente la empresa,
realiza los cronogramas de actividades, lidera las juntas administrativas y creativas, generar
convenios y alianzas con marcas nacionales, revisa el cumplimiento de metas y deberes,
establece metas, costos y presupuestos segun el periodo comercial, aprueba procesos y resuelve
inquietudes de los colabores y co-crea y desarrolla las colecciones de la mano del Lider de
Disefio y desarrollo, aprueba la némina y liquidacion.

Lider Contable y Legal: Esta persona es la encargada de asesorar la empresa en términos
legales y contables, desarrollo de némina, liquidacion, asesoramiento en términos legales de
derechos de autor y uso de la imagen.

Lider de Produccion y Control de calidad: Esta persona estd encargada de recibir la
produccion, revisar el estado en el que se encuentra, establece los tiempos de entrega de lotes de
produccion y su devolucion terminada, realiza observaciones y analiza los margenes de error,
mantiene contacto constante y directo con el taller encargado de la tercerizaciéon de la
confeccion , analiza los textiles, tejidos e hilos antes y después de ser entregados al taller,
notifica al asesor de marketing y comunicaciones la llegada del producto terminado para que
realice su respectiva sesion fotografica y comience su proceso publicitario.

Asesor de Marketing y Comunicaciones: Esta persona estd encargada de crear contenido para
las redes sociales y pagina web en diferentes formatos, realiza fotos de producto y produccion
publicitarias, maneja la publicidad a través de Facebook e Instagram, y es la persona principal
de utilizar de forma adecuada las redes sociales y definir la estrategia comercial.

Lider de Diseiio y Desarrollo: Esta persona es la encargada de co-crear y desarrollar junto a la
Directora General las colecciones , capsulas y productos de la marca, elabora fichas técnicas y
especificaciones del producto, realiza muestra, define compras y materiales.

Asesor de Empaquetado y Despachos: Esta persona es la encargada de empaquetar, etiquetar
los paquetes para ser enviados, entregarlo al domiciliario o a la empresa de envios, notificar al
cliente de el tiempo aproximado de entrega y la guia donde puede ver el estado de su envio.
Asesor de Atencion al cliente y ventas: Esta persona es la encargada de recibir los mensajes de
los clientes, resolver dudas, quejas, reclamos, inquietudes, asesorar en ventas y culminar la
venta, ofrecer a nuestros Members Luxarie las invitaciones a eventos y/o colaboraciones,
construir una base de datos de acuerdo a la informacioén brindada por el cliente, facturar y
verificar el pago oportuno del producto.

Asesor de programaciéon y mantenimiento de software: Esta persona es la encargada de
administrar la pagina web, verificar su correcto funcionamiento asi mismo con las redes
sociales, y el sistema para la factura electronica, optimizacion de los todos los programas
utilizados en la empresa, mantenimiento y limpieza de equipos eléctricos.
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5.3 Aspectos Legales: Luxarie es una marca y empresa legalmente constituida y registrada
como persona juridica a nombre de Luisa Maria Ruiz Laverde ante la camara de industria y
comercio, superintendencia de industria y comercio, RUES, DIAN.
5.4 Costos Administrativos

Gastos de Personal:

Cargo Sueldo Auxilio de Transporte Prestaciones Sociales Seguridad Social
Gerente General / CEO 2,320,000.00 140,000.00 761,000.00 700,000.00
Lider Contable y Legal 1,740,000.00 140,000.00 571,000.00 525,000.00
Lider de Produccion y Control de Calidad 1,740,000.00 140,000.00 571,000.00 525,000.00
Asesor de Marketing y Comunicaciones 1,450,000.00 140,000.00 475,000.00 437,000.00
Lider de Disefio y Desarrollo 1,450,000.00 140,000.00 475,000.00 437,000.00
Asesor de Empaquetado y Despachos 1,160,000.00 140,000.00 380,000.00] 350,000.00
Asesor de Atencién al cliente y Ventas 1,160,000.00 140,000.00 380,000.00 350,000.00
Asesor de Programacién y Mantenimiento 1,160,000.00 140,000.00 380,000.00 350,000.00

Dotaciones Precio Unitario Precio Anual X Trabajador || Precio Anual (8 Trabajadores)
Sudadera 35,000.00 105,000.00 840,000.00
Jean 40,000.00 120,000.00 960,000.00
Camisa 30,000.00 90,000.00 720,000.00
Camiseta 18,000.00 54,000.00 432,000.00
Buso 32,000.00 96,000.00 768,000.00
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Gastos de Puesta en Marcha: Estos son los costos aproximados que se puede
durante el proceso de creacion y registro de marca durante los primeros tres afios.

Inversion en tu negocio

Despueés de obtener tu matricula mercantil, solo realizas pagos en la Camara de Comercio de Medellin
para Antioquia, cuando renuevas anualmente, adquieres certificados o solicitas un registro o cambio de
informacién. Los siguientes valores son definidos por el Gobierno Nacional.

Los costos de los afos siguientes, estan basados en las tarifas del presente afo, por lo
anterior debes tener en cuenta que estas tarifas aumentan basados en el incremento del
salario minimo mensual legal vigente de cada ano.

Los costos que arroja el simulador no reemplazan las liquidaciones que realiza cada entidad
cuando presentas el tramite. Recuerda que son valores aproximados y cada entidad puede

realizar modificaciones en la mismas. Es tu responsabilidad verificar |a veracidad y vigencia
de los valores.

Ao |
Concepto Valor Ten en cuenta
Se diligencia virtualmente a través de
nuestra pagina web, haz clic aqui. Si
Formulario RUES para la matricula de los. P requieres orientacion para que te
comerciantes, juridica acompaiien en el proceso, agenda tu
cita aqui.
Dorocton da inscrien por consttimién S0 Se genera una sola vez, cuando radicas los documentos en

la Cémara.

Es ¢l 7,50 por cada mil sobre el capital social para
sociedades de personas y sobre el capital suscrito para las
$15.000 sociedades por acciones como la S.AS. La fecha del
documento debe ser igual o inferior a dos meses

Impuesto de registro por constitucion de sociedad
(con cuantia)

Se genera por cada érgano de administracion
nombrade. Se cobra minimo un impuesto de registro
por representante legal y maximo tres, cuando la
sociedad tiene junta directiva y revisor fiscal. La
fecha del documento debe ser igual o inferior a dos
meses.

Impuesto de registro (sin cuantia) $133.000

Impuesto sin cuantia $0

Es exigido legalmente para llevar un orden y tener prueba
de las actas donde constan las reuniones de los socios o

Libro de actas del maximo drgano $16.000 accionistas. Lo solicitas cuando la sociedad ya esti
registrada,

tener
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Prucha legal de los socios o accionistas que tengs la

Libro de registro de socios o accionistas $16.000 cidad

Esta tarifa aplica segin la informacion diligenciada en
"Datos para el simulador” y 5610 corresponde a una.
aproximacion del costo. Recuerda que los valores para la
Matricula mercantil persona juridica sin ley 1780 $38.000 renovacion se actualizan cada afio de acuerdo al
incremento del Salario minimo mensual legal vigente en
Colombia. Gosto calculado con base a tarifas
vigentes al 01/01/2022

Se paga dependiendo del valor de los activos que hacen
parte del negocio.

Matricula mercantil del establecimiento de comercio $103.000
Costo calculado con base a tarifas vigentes al
01/01/2022.

Los certificados de Matricula Mercantil, como su
nombre lo indica, screditan ] cumplimiento de este
requisito legal respecto del comerciante (persona natural o
juridica) y de sus establecimientos de comercio e
informan, entre otros aspectos, el nombre y nimero de
matricula de los establecimientos de comercio que una
persona natural o juridica tenga registrados, siempre que
se encuentren ubicados dentro del territorio que integra la

Certificada del registro mercantil/ Existencia y S50 jurisdiecién de la cimara de comercio que los expide.

representacion legal

Certificado de Existencia y representacion legal, es
aquel que acredita la inscripeién del contrato social, las
reformas y los nembramientos de administradores y
representantes legales, en la cmara de comercio con
jurisdiccién en el domicilio de la respectiva sociedad, Este
tipo de certificacion tiene un valor eminentemente
probatorio y estd encaminado a demaostrar la existencia y
representacion de las personas juridicas

Total $382.000
Ao 2
Concepto Valor Ten en cuenta
Esta tarifa aplica segin la informacion diligenciada en
"Datos para el simulador” y s6lo corresponde a una
aproximacion del costo. Recuerda que los valores para la
Pago renovacién anual de la matricula de la persona $135.000 renovacion se actualizan cada afo de acuerdo al
juridica sin ley 1780 incremento de la UVT.

Costo calculado con base a tarifas vigentes al

01/01/2022.

Esta tarifa aplica segun la informacién

diligenciada en "Datos para el simulador"
vy sélo corresponde a una aproximacion

Pago renovacién anual de la matricula del $103.000 del costo. Recuerda que los valores para

establecimiento de comercio la renovacién se actualizan cada afio de
acuerdo al incremento del Salario minimo
mensual legal vigente en Colombia. Costo
calculado con base a tarias vigentes al 01/01/2022.

Conoce todos los beneficios de renovar la

Formulario RUES para la renovacion F6500 matricula mercantil y la facilidad para hacerlo
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Total $244.500
Afo 3

Concept Valor
Pago renovacion anual de la matricula de la persana

juridica sin ley 1780 $1185000
Pago renovacion anual de la matricula del

establecimiento de comercio $105600
Formulario RUES para la renovacion $6.500
Total $244.500

Inversion en tu negocio
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ingresando aqui

Ten en cuenta

Esta tarifa aplica segin la informacion diligenciada en
"Datos para el simulador” y s6lo corresponde a una
aproximacion del costo. Recuerda que los valores para la
renovacion se actualizan cada afio de acuerdo al
ncremento de la UVT.

Costo calculado con base a tarifas vigentes al
01/01/2022.

Esta tarifa aplica segun la informacién
diligenciada en "Datos para el simulador”
y solo corresponde a una aproximacion
del costo. Recuerda que los valores para
la renovacion se actualizan cada afio de
acuerdo al incremento del Salario minimo
mensual legal vigente en Colombia. Costo
calculado con base a tarifas vigentes al 01/01/2022.
Conoce todos los beneficios de renovar la
matricula mercantil y la facilidad para hacerlo
ingresando aqui

Nota:

Afio |

(Concepto Valor
Impuesto de industria y comercio §456.048
Consulta de antecedentes marcarios. $33.000
Registro de marca $ 1.324.000
Total $ 1.813.048
Afio 2

Concepto Valor
Impuesto de industria y comercio § 456.048
Total $456.048
Ao 3

Concepto Valor
Impuesto de industria y comercio §456.048
Total $456.048

Gastos Anuales de Administracion:

Ten en cuenta

En MEDELLIN por ingresos del Comerciante paga $
38.004

Impuesto de Avisos y tableros §0 *

Mensual a pagar por industria y comercio § 38.004*"

“Ten en cuenta que el valor se calcula tomando la
tarifa del municipio correspondiente al domicilio del
comerciante. En todo caso, esta tarifa debes
verificarla con |a alcaldia de tu municipio y consultar
en el municipio donde esta ubicado tu negocio, si
debes realizar pagos por este concepto.

** el valor podra cambiar segin los ingresos netos
mensuales.

Costo calculado con base a tarias vigentes al
311212012

Lo pagas cada vez que realizas la consulta

Le aplica descuento del 25 % por ser empresa de
hasta 200 empleados y activos menores a 15.000
SMMLV. Dura 10 afios el registro. La tarita del
simulador aplica para la solicitud y radicacion virtual
de la marca, para mayor informacion sobre las taritas
para el registro de marca, haz clic aqul

Ten en cuenta

En MEDELLIN por ingresos del Comerciante paga $§
38.004

Impuesto de Avisos y tableros §0*

Mensual a pagar por industria y comercio § 38.004"

*Ten en cuenta que el valor se calcula tomando la
tarifa del municipio correspondiente al domicilio del
comerciante. En todo caso, esta farfa debes
verificarla con la alcaldia de tu municipio y consultar
en el municipio donde esta ubicado tu negocio, si
debes realizar pagos por este conceplo.

** el valor podr4 cambiar segun los ingresos netos
mensuales.

Casto calculado con base a tarifas vigentes al
3112202

Ten en cuenta

En MEDELLIN por ingresos del Comerciante paga §
38.004

Impuesto de Avisos y tableros $0°

Mensual a pagar por industria y comercio § 38.004*"

“Ten en cuenta que el valor se calcula tomando la
tarifa del municipio correspondiente al domicilic del
comerciante. En todo caso, esta farifa debes
verificarla con la alcaldia de tu municipio y consultar
en el municipio donde esta ubicado tu negocio, si
debes realizar pagos por este conceplo.

“* el valor podra cambiar segun los ingresos netos
mensuales.

Costo calculado con base a tarifas vigentes al
31122012,

En luxarie los gastos Anuales administrativos son un

aproximado como muestra en la tabla, ya que somos una empresa y marca registrada la cual
opera a través de medio digitales y no funciona con tienda y taller fisico en el momento.
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Gastos Administrativos Precio Mensual Precio Anual
Folio Almacenamiento 30,000.00 360,000.00
Papelerias 70,000.00 840,000.00
Senvicios Publicos 310,000.00 3,720,000.00
Publicidad 450,000.00 5,400,000.00
6. Modulo Financiero
6.1 Ingresos
o Fuentes de Financiacion:
Fuentes Financiacion Monto Econémico
Ahorros 50,000.00
Donaciones Familiares 200,000.00
Crédito Aln no accedemos a créditos
Formas de Pago Débito
e Formatos Financieros:
Formatos Financieros
Flujo de Caja 1,000,000.00
Pasivos 0.00
Activos 250,000,000.00
Patrimonio 261,765,000.00

Proyeccioén de ganancias mensual

35,000,000.00

6.2 Egresos

Egresos Promedio Mensual Costos
Materia prima 50,000,000.00
Transporte 2,700,000.00
Magquilar (Tercerizacion) 9,000,000.00
Nomina 12,180,000.00
Gastos Administracion 860,000.00

e Materia Prima: Textiles, hilos, insumos, botones,

etiquetas, marquillas, empaques.

cremalleras, apliques , bordados,

Transporte: Transporte interno de mercancias, materia prima, insumos.
Magquilar (Tercerizacién): Lavado, corte, confeccion, estampacion.

Nomina: Retribucidon econdmica a colaboradores por la prestacion de servicios.
Gastos administrativos: Papelerias, servicios publicos , publicidad.
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6.3 Capital de Trabajo
Los recursos que Luxarie necesita para financiar la operacion en promedio mensual son:

Capital de Trabajo Promedio Mensual Costos
Materia prima 50,000,000.00
Publicidad 450,000.00
Transporte 2,700,000.00
Maquilar (Tercerizacién) 9,000,000.00
Nomina 12,180,000.00
Gastos Administracion 410,000.00

7. Plan Operativo
e  Cronograma de Actividades:

Mes ‘Agoso Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero

Tema Semana 1 2] 3 4 1 2 3] 4 1 2| 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1

Introduccién del Desarrollo

onde laF

Andlisis del Mercado

Estrategias del Mercado

Métodos de Distribucion

Promociones / Descuento

ias de C: icacion y F

Proyeccion de Ventas

Plan de Compras
Plan de F i6

Verificacion de Metas Sociales

L i al Mercado

Temporada de Alto Flujo de Ventas
Analisis de Resultados en Ventas
Lanzamiento Sale Ultimas Prendas Disponibles
Finalizacion de Actividades

P i de Nuevo Ci

Para el cumplimiento del anterior Cronograma de actividades es necesario contar el
presupuesto descrito en el Punto 6.3 Capital de Trabajo en el cual se especifica los
montos econdmicos necesarios para la realizacion del proyecto.

e  Metas Sociales:

e Crear un ambiente laboral agradable, sano y estable para los colaboradores de la
empresa.

e Brindar oportunidades de empleo a personas capacitadas en las areas requeridas sin
limite de edad.

e Elegir un taller para maquilar o tercerizar que se encuentre brindando empleo a mujeres
cabeza de hogar, jovenes en primer empleo, tengan practicas éticas con sus
colaboradores y procesos amigables y respetuosos con el medio ambiente.

e Apoyar econémicamente a fundaciones que velan por el cuidado y la salud de nifios,
ancianos, y animales.
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e Impacto Econémico, Regional, Social y Ambiental:

e Impacto Econdémico: Aportamos a la economia de la ciudad generando 8 empleos
directos, haciendo parte del crecimiento de la cultura streetwear en la ciudad y
potencializando el mercado en ventas nacionales y en algunos casos internacionales.

e Impacto Regional: Actuamos de forma responsable y respetuosa con el medio ambiente
haciendo un uso adecuado de fuentes hidricas y eléctricas con la eleccion de nuestro
taller para tercerizar y en el lugar de almacenamiento de los productos que se
encuentran en stock (es la mercancia que se almacena para ser vendida).

e Impacto Social: Apoyamos a las mujeres jefes cabeza de familia, creemos que la edad
no es un limite y que con conocimiento, salud y actitud podemos realizar lo que
sabemos, brindamos apoyo a los jovenes en busca de su primer empleo.

o Impacto Ambiental: Siendo una microempresa nuestro impacto ambiental es poco y aun
asi creamos estrategias de reciclaje, reutilizacion para evitar cantidades absurdas de
basuras, y trabajamos en alianzas con empresas y marcas que respetan y promueven el
cuidado del medio ambiente, ademas apoyamos fundaciones sin animo de lucro,
personas, nifios , y animales que se encuentren en condiciones que afecten la calidad de
vida digna
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