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Usted tiene en sus manos el manual de Imagen coorporativa de Fymecol
S.A., que fue desarrollado y concebido para posicionar y proteger la marca
de nuestra compaiia.

El Manual de Imagen corporativa se constituye en una guia que permitira
unificar criterios y normatizar el manejo de la imagen visual - grafica y
corporativa de laempresa.

En este manual se consignan todos aquellos aspectos que hace parte de
nuestra empresa, una sencilla guia que orienta a los miembros de la
empresa en laforma como debe hacer buen uso de los signos corporativos.




Logosimbolo

Evolucionar, obtener la mayor satisfaccion de los clientes con
los productos, bienes y servicios metalmecanicos que vende la
empresa, mantener los clientes satisfechos a través de la
buena calidad de sus productos y servicios, es lo que nos
motiva a transformarnos y generar nuevaimagen.

Es una tarea de mucha responsabilidad, que merece de
analisis, vision, estrategia, pero sobre todo de decision, por eso
creemos que una nueva imagen, mas simple, mas solida, mas
moderna fortalecera nuestros valores, y nos proyectara a
nuevos desafios.

A continuacion encontrara la explicacion y origen de cada parte
que compone nuestro logosimbolo.

Fymecol s.A.



Isotipo / Simbolo

La construccion del isotipo de la marca Fymecol S.A., fue a
partir del concepto que se tenia anteriormente, desarrollando
una imagen mas fresca, mas moderna, con mas fuerza,
simplesa pero sin perder su esencia.

Esta divido en tres partes, por fuera se viste de un circulo azul
oscuro, el cual le da un aspecto de expansion y de confianza,
luego viene una figura con forma de una tuerca o pieza metalica
la cual ha sido su mayor atraccion a través del tiempo, en esta
etapa se pinta de un color naranja, el cual la resalta, le da
dinamismo, y frescura, por ultimo se encuentra en todo su
centro un sutil recuadro con dos lineas las cuales representan
una caldera que se riega de color blanco, mas sobria y
minimalista.




Tipografia

La tipografia para el nombre “Fymecol s.a”, es creada a partir
de la fuente “Sansation”, que con sentido fueron seleccionadas
de un amplio mundo tipografico.

La fuente retine caracteristicas que reflejan los resultados y la
confianza con la que se quiere llegar a nuevos mercados y
afianzar los que ya se han conquistado.

Con una leve inclinacion, mas legible y sutiles curvas, refleja la
proyeccion, la confianza, lo moderno y el dinamismo con el que
se mueve la empresa, asi de esta forma poder acercarse de una
manera mas solida a sus clientes, empleados y proveedores.

Por dltimo la letra S.A., comunica que la empresa Fymecol
estd legalmente registrada y con todos sus derechos
reservados.



HET I EGE

Cada una de las formas en la construccion del logosimbolo de
Fymecol, fueron desarrollados dentro de una rejilla
cuadriculada y con una serie de circulos de diferentes
diametros, que buscan precision en los trazos de las curvas que
lo conforman.
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Aplicaciones del Logosimbolo I‘

Existen dos aplicaciones autorizadas de uso del
logosimbolo:

Version Vertical
Preferiblemente se debe utilizar esta aplicacion, se usaen Aplicacion
el manejo de papeleria comercial, formas, créditos entre Impresos Fymecol S.A.

otros. y Web/Digital
N Fymecols.a
Aplicacion Horizontal

El logosimbolo horizontal se utiliza en disefios apaisados, L L

: ’ : Aplicacion Aplicacion
y busca mayor presencia de marca en espacios reducidos . )
dealtura Vertical Horizontal

Aplicacion
opcional Fymecol S.A.
para impresos

Fymecol s.a
Aplicacion Aplicacion
Vertical Horizontal
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Area de Proteccién Logosimbolo I‘

El logosimbolo es sus dos versiones, debe aislarse de
otros elementos para mantener la integridad de su
expresion visual.

El area definida en este diagrama tiene como propdsito Q O O @ 10c

protegery asegurar la visibilidad de la marca en todas sus
aplicaciones.

Ningun elemento grafico, fotografico, tipografico o textura 1.0c @ Q@ F. ym ecol S'A'O

debe invadir este espacio.

. - o - 0.3 cmde
El area minima de proteccion esta dada por el isotipo que Radio de Vértice O C
corresponde a laaltura del mismo logosimbolo.

La medida del isotipo debe ser respetada en cada uno de
los cuatro lados del logosimbolo e incluso debe ser mayor
siempre que sea posible.

O 1.0c

0.3cmde
Radio de Vértice

QC
ICI e
O O
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Tamano Minimo de Logosimbolo

Todas las versiones del logosimbolo son formulaciones
vectoriales y pueden ser ampliadas indefinidamente.

El tamafio minimo en que se debe utilizar el logotipo en
sus tres versiones y el simbolo en su Unica version para
asegurar su legibilidad, es de 1 cm de ancho tanto en su
aplicacion vertical como en su aplicacion horizontal.
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@
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La S.A en el Logosimbolo I‘

La S.A., determina la identidad grafica, fisica y operativa
de Fymecol como producto o servicio legalmente
registrado. Incluye elementos graficos - visuales propios
que diferencian el articulo de sus competidores,
proporcionandole cierta identidad en el sector comercial.
Ademas, se trata de una identidad registrada, protegida
por las leyes correspondientes.

La S.A. hace parte del logosimbolo de Fymecol, su
ubicacion es en la parte inferior derecha de la tipografia
de Fymecol. Cuando el logosimbolo mide 1cm (tamafio
minimo) desaparece ya que pierde legibilidad y claridad.
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La S.A. en el Simbolo

La S.A. hace parte del simbolo de Fymecol, su ubicacion
es en la parte inferior derecha del isotipo, cuando el
logosimbolo mide 1cm de ancho (tamafia minimo)
desaparece ya que pierde legibilidad y claridad en su
forma.
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Aplicacion a Color de Logosimbolo

El logosimbolo esta compuesto por dos areas
principales de color:

Isotipo: lo define un color naranja compueto por C:
0%, M: 60%, Y: 100%, K: 0%, un color blanco y un
circulo a su alrededor de color azul: C: 100%, M:
90%,Y:20%, K:22%.

Tipografia Fymecol: la compone un color azul: C:
100%, M:90%, Y: 20%, K:22%.

Sin embargo el logosimbolo en produccién en
piezas impresas offset podrd convertirse a dos
tintas planas especiales.

1.Isotipo
PANTONE Solid Coated 9-1-5C

2.Tipografia Fymecol
PANTONE Solid Coated 83-1-7C.
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Sobre gris
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Aplicacion a Color de Logosimbolo I‘

El logotipo en sus aplicaciones y el isotipo podran
aplicarse en monocolor solamente en 4 tintas al
100% en uso negativo y positivo, sin ningun tipo de
tramas. 1. Sobre gris
PANTONE Solid Coated 424C

@ Fymecolsa.

Fymecolsa.

2. Sobre naranja @ - I
PANTONE Solid Coated 9-1-5C ymecolsa.

Fymecolsa.

@
@
®
®
@

3. Sobre azul
PANTONE Solid Coated 83-1-7C

@ @ Fymecolsa.

Fymecolsa.

@ FymecoIsA
Fymecolsa.

FymecoIsA.

3. Sobre negro

PANTONE Solid Coated 424C
Fymecolsa.
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[Paleta Principal de color I‘

La paleta de colores corporativos ésta compuesta
por un azul Pantone Solid Coated 83-1-7C, un
naranja Pantone Solid Coated 9-1-5C, y un gris Corporativos Secundarios
Pantone Solid Coated 83-1-7C, como su fondo
principal el blanco.

C:0 C:100 C:100 C:0 C:100 C:0

M: 60 M: 90 M: 90 M: 20 M: 0 M: 0

Y:100 Y: 20 Y: 20 Y:100 Y:0 Y:0

K: 0 K: 22 K: 22 K:0 K: 0 K: 80

R: 245 R: 52 R: 52 R: 255 R:0 R: 96
G:134 G: 64 G: 64 G: 204 G:175 G: 96

B: 52 B:116 B:116 B: 41 B: 239 B: 98
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
Solid Coated  Solid Coated  Solid Coated Solid Coated Solid Coated Solid Coated
9-1-5C 83-1-7C 83-1-7C 4-1-4C 98-1-4C 164-1-2C

Manual de Marca I.
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Aplicacion de Logosimbolo sobre fondos sélidos I‘

El logosimbolo debe ser aplicado principalmente en
fondo blanco, cuando se necesario aplicarlo en
otros materiales se debe seguir los siguiente
ejemplos:

Sobre tela blanca,

1. Solo para el uniforme corporativo, en telas niezas metélicas, y Fymecol

blancas y azul, el logosimbolo debe ir estampado en carton. son las
PANTONE Solid Coated 9-1-5C y PANTONE Solid ﬂnicas’piezas donde

Coated 83-1-7Cy blanco. ol logosimbolo va oy

estampado a color.

2. Sobre piezas metalicas debe ir estampado en
PANTONE Solid Coated 9-1-5C y PANTONE Solid
Coated 83-1-7C.

Fymecol Tfs.lz'?l >col

3. Sobre texturas de en madera debe ir estamapado @
en PANTONE Solid Coated 9-1-5C 'y PANTONE
Solid Coated 83-1-7C, y blanco. B

4. Sobr vidrio transparente debe ir en estampado en
gris PANTONE Solid Coated 83-1-7Cy blanco.
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Reserva de Logosimbolo

La reserva del logosimbolo parte del area de
proteccion del mismo.

Existen dos versiones de reserva:

Reservaversion 1
Completa

Reservaversion 2
Completa
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Area de Proteccion

Reserva version 1

Reserva version 2
Sangrada

p
Fymecol s.a.
N
.
Fymecols.a.
N




Aplicacién de Reserva en Papeleria y Formatos I‘

Lareservaes un espacio donde solo puede reposar:

1. Logosimbolo de Fymecol en sus diferentes
versiones.

2.Direcciones.

—
4.0.cm
Fymecolsa

Siencueng
' este ey
P e om0

Leidy Manuela
Gomez Vélez

Mercadeo y Ventas
01035253186 0+

Fymecoys ,

Canera 52 45,
A 83 gy
v 8l

Tolt:445 02 4y

olsa
Fymec Fax (4 448.09 49

W YmecoL o o,

Plantillas

Impresos

1

5.0cm

Fymecolsa —1

@ Fymecolsa

@

_
——

-
3.0cm
—



Aplicacion de Reserva en Piezas de Comunicacion

En piezas de Fymecol donde el manejo de fondo es
una fotografia, el logosimbolo debe aplicarse en su
reserva blanca y sangrada, en la parte inferior
derecha.

Su proporcion es la mitad vertical de la reserva del
logosimbolo ubicada en la parte interior derecha
(espacio sefalado con amarillo) siguiendo hacia la
izquierda se ubica el logosimbolo.

Para Ubicar el logosimbolo proporcionalmente debo
dividir la pieza en tres columnas, siendo asi se debe
ubicar el logosimbolo junto con el espacio
imaginario de la media reserva en todo el ancho de
lacolumna.




Aplicacion de Reserva en Piezas de Comunicacion I‘

El uso de la reserva es unicamente
sobre fotografias y se debenteneren
cuentalas siguientes advertencias:

1. No se debe usar la reserva en METAI—ES,Y
fondos planos, ni implicar sombras a FUN DICION
esta. __ -

SU ARLICACION EN LA INDUSTR)
f METALUR A

2. No se debe aplicar ningun color, ni
trazoalareserva.

3. No se debe sangrar la reserva en
otra parte que no sea la inferior

derecha.
4. No se debe usar la reserva version @
dos sangrada, si esta va ubicada Fumecaten

dentro de la diagramacion.

Manual de Marca
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Tipografia Primaria I‘

La familia tipografica elegida para la imagen
corporativa que acompafia a Fymecol, es la
Sansation.

Sensation es parte esencial del sistema visual y
debe ser utilizada en todos los materiales de
comunicacion con sus diferentes estilos.
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Sansation

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlImnopgrstuvwxyz
1234567890

"“({Hic?|I°" 6% @#,. -

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkRiImnopgrstuvwxyz
1234567890

“OHic " 6% @#,.—

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

“COMI?I & %S@H, -

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

“KMié?I°~ 8% @A,



Tipografia Secundaria I‘

La segunda tipografia se aplica como apoyo para
ciertas solicitudes en plataformas tecnoldgicas,
software etc, también puede ser de buen uso en
piezas publicitarias y diferentes textos.
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Helvética

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

COMI?°~ %S @, i

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

“OHic 7|~ &%$@#,.:-_

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

COHiIE? %S @,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

“COHic 2 &%S @#,.:-_



Apicacion de las Tipografias

La tipografia Sansation debe ser utilizada en
materiales de comunicacion de Fymecol, como
papeleria, folletos, anuncios, etc.

Existen casos especificos en donde no es
recomendable utilizarla como en internet, para
estos casos es recomendable utilizar la fuente
Helvética.

Manual de Marca
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Sansation

Helvética

Sansation Regular
10 puntos

Sansation Bold
Sansation Bold Italic
12-15

Sansation Italic
Sansation Bold Italic
10 puntos

Cuerpo de texto

Titulos y
destacados

Cuerpo de texto

Aplica para piezas de diseno.

Sansation Regular Cuerpo de texto

10 puntos
Sansation Bold | Titulos y
Sansation Bold Italic | destacados

12-15

Sansation Italic | Cuerpo de texto
Sansation Bold Italic
10 puntos

Aplica para textos.



Usos Incorrectos de Logosimbolo I‘

Estos ejemplos muestran casos de aplicacion
incorrecta del logosimbolo.

El logosimbolo siempre se debe ser reproducido a
partir de los archivos vectoriales originales y no @ <> o\e""
debe ser mofificado. Fymecols.a. T ((\0(’ Fymecolsa
)
Para buen uso del logosimbolo se recomienda: ¢
1 2 3 4

1.No deformar el logosimbolo .
2.No estirar el logosimbolo e

3.Noinclinar el logosimbolo .
4. No alterar la proporcion de las letras y simbolo. @ @

. . 2

5.No incorporar textos al logosimbolo . o . : 3

6. No aplicar sobras al logosimbolo . o Y - ymecorsa Fymecolsa
, 0 incorporar textos al logotipo.

7.No generar efectos sobre el logosimbolo . L

8.Noincorporar elementos ajenos al logosimbolo . 6 7

9.No invertir el logosimbolo ni en color ni en forma. 8

5
10 No usar el logosimbolo en fondos con sombras,

ni alterar sus colores. @

S

O

Q

5

w

9

Manual de Marca




Aplicacion Papeleria

La papeleria corporativa es |a carta de presentacion
de la compafiia, es la carta visible de las
comunicaciones y representa la imagen de
Fymecol, es por eso que los siguientes ejemplos no
deben ser alterados y por el contrario deben ser
respetadosy vigilados.

Latipografia de las piezas en un tamafio minimo de

10 ptlamas pequefa,yde 14 pt lamas grande. \

1.0cm

Fymecols,,

Leidy Manuela
Gomez Vélez

Mercadeo y Ventas
3786666 ext 222

Fi Ymecoy,

Fymecol.

Hoja carta

o o g

Tarjeta Presentacion

@

Fymecol s.a.

Sobres carta

1
5.8cm

Fymecol S.AJ. 1

|_ 42cm

La informacion de contacto.



Aplicacion Papeleria

La papeleria corporativa es |a carta de presentacion
de la compafiia, es la carta visible de las
comunicaciones y representa la imagen de
Fymecol, es por eso que los siguientes ejemplos no
deben ser alterados y por el contrario deben ser
respetadosy vigilados.
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carpeta

Fymecolsa

@

Fymecolsa.

La informacion de contacto.
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- Facturas
- FIChaS TéCnICaS Carrera 52 # 57A - 83 Itagui, Antioquia info@fymecol.com.co ElscglEAc.lrFEnglcﬁgNEs Y FORMULACIONES
FaxTTX) 335 gg 32 www.fymecol.com.co Fymecolsa. o Fymecolsa.
Las cuales contienen en la iasajo:
parte superior la informacion Chente: Factura de Venta No.
g ene ral de | contacto , en e I g;;zgﬂ?n: Orden de Compra Fecha de compra Vencimiento
. Teléfono: Cod. Vendedor Cod. de pago MUESTRA
centro los valores y al final los
totalesy las observaciones.
Referencia Descripcién Unidad Cantidad Precio Unitario Valor
Tote! Observaciones:
'SOMOS AUTORRETENEDORES Resolucion NO. 8004 DE AGO. 13/2010 Descuento
S AT ORES ey Lo 00 oy
Ia ley por S de vencimient to. ki
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Aplicaciones en piezas promocionales I‘

- Lapicero
-Vaso

- Portavasos
- Bolsaregalo
- Bolsatela

\

@

Fymecol s.a.
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Uniformes I‘

- Overol Empleados
- Bata Empleados
- Camisa Polo

Fymecolsa

Overol empleados, color Bata empleados, color Camisa Polo, color blanca,
bata azul oscuro, con el blanca, logosimbolo logosimbolo a color y
logosimbolo en color acolory estampado. estampado.

blancoy estampado.

Manual de Marca
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