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GLOSARIO

ANALISIS: examen detallado de una cosa para conocer sus caracteristicas o
cualidades, o su estado, y extraer conclusiones, que se realiza separando o
considerando por separado las partes que la constituyen.

COMUNICACION: es el proceso mediante el cual el emisor y el receptor
establecen una conexibn en un momento y espacio determinados para
transmitir, intercambiar o compartir ideas, informacion o significados que son
comprensibles para ambos

CONCEPTO: son construcciones 0 imagenes mentales, por medio de las
cuales comprendemos las experiencias que emergen de la interaccion con
nuestro entorno. Estas construcciones surgen por medio de la integracion en
clases o categorias, que agrupan nuestros nuevos conocimientos y nuestras
nuevas experiencias con los conocimientos y experiencias almacenados en
la memoria.

DISENO GRAFICO: El Disefio Grafico es una disciplina y profesion que tiene
el fin de idear y proyectar mensajes a traves de la imagen. Al Disefio Gréfico
se lo llama también “de la comunicaciéon visual” y esto es asi puesto que
entrafia una intima relacion con la comunicacion como ciencia tedrica y
disciplina gréafica. Se entiende por disefio grafico a la practica de desarrollo y
ejecucion de mensajes visuales que contemplan aspectos informativos,
estilisticos, de identidad, de persuasion, tecnoldgicos, productivos y de
innovacion. Partiendo de una base tedrica comun, el disefio grafico puede
encontrarse en diversos ambitos. Se encuentra, por ejemplo, el disefio
publicitario (que implica la creacion de avisos graficos y audiovisuales para la
venta de productos), el disefio editorial (para revistas y publicaciones gréficas
como libros), el disefio de identidad corporativa (desarrollo de una identidad
a través de la imagen para una marca o empresa, por ejemplo, con la
creacion de un isologotipo), el disefio multimedia y web (o disefio a través de
la informatica e Internet), el disefio de envase (creacion de piezas
contenedoras para productos comerciales), disefio tipogréafico (vinculado a la
escritura), la carteleria y sefialética (disefio para espacios internos y externos
gue requieren de avisos o sefales informativas) y otros.

EMPRESA: es una unidad econdmico-social, integrada por elementos
humanos, materiales y técnicos, que tiene el objetivo de obtener utilidades a
través de su participacion en el mercado de bienes y servicios.
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ENFOQUE: es el proceso mediante el cual el emisor y el receptor establecen
una conexion en un momento y espacio determinado para transmitir,
intercambiar o compartir ideas, informacidbn o significados que son
comprensibles para ambos

EVOLUCION: significa desarrollo o desenvolvimiento, la transformacion
gradual de un estado a otro.

FUTURO: es aquello que esta por venir (por eso, porvenir es sindbnimo de
futuro). El futuro es el tiempo que permite nombrar una acciéon que ocurrira
en un momento posterior al enunciado.

GESTIONAR: hacer diligencias conducentes al logro de un negocio o de un
deseo cualquiera.

IMAGEN: figura, representacion, semejanza y apariencia de algo. Figura de
una persona o cosa captada por el ojo, por un espejo, un aparato optico, una
placa fotogréfica, etc., gracias a los rayos de luz que recibe y proyecta.

INNOVACION: creacién o modificacion de un producto, y su introduccién en
un mercado.

MARKETING: es un sistema total de actividades mercantiles, encaminada a
planear, fijar precios, promover y distribuir productos y servicios que
satisfacen las necesidades de los consumidores potenciales.

PRODUCTO: un producto es una opcion elegible, viable y repetible que la
oferta pone a disposicion de la demanda, para satisfacer una necesidad o
atender un deseo a través de su uso 0 consumo.
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INTRODUCCION

El Disefio Gréfico: Una profesion con una riqueza tal, como la misma
evolucion del hombre. Sin embargo, para una persona del comun
denominador, tratar de dar un concepto contundente de lo que éste significa,
podria resultar en casi un desafio. Incluso, para varias de las personas que
en este momento se dedican a estudios de Disefio Gréfico, su significado
aun es ambiguo. Las razones difieren; algunos opinan que el Disefio Grafico
es una tarea que no pasa de ser “dibujos hechos en computadora”. Otros,
haciendo un mayor acercamiento lo definen como: “la capacidad de crear
imagenes para publicar un producto o servicio, con lo cual se llama la
atencion del cliente” y muy pocos pueden dimensionar el alcance y la
importancia de éste en nuestra vida cotidiana.

Si tenemos en cuenta el Disefio Grafico como el término para designar una
disciplina o profesién, nos encontraremos con una palabra relativamente
nueva, pues, fue hasta medianos del siglo XX que el uso de éste fue
escuchado, para tal fin, por primera vez. No obstante, pretender hablar del
Disefio Gréafico desde el momento que nace el vocablo hasta hoy, es como
cercenar gran parte de nuestra historia evolutiva y en la que sin duda ha
estado presente como elemento visual y comunicativo. De esto dan fe las
pinturas rupestres grabadas en las paredes de las cavernas y rocas; lo dicen
los jeroglificos del antiguo Egipto; se percibe a través de las expresiones
visuales e informativas de culturas tan enriquecedoras como la cretense, la
griega y a romana; lo lograron los monjes en la oscura época de la Edad
Media a través de los coddices, la xilografia fue esa técnica utilizada
inicialmente por los chinos para reproducir informacién y que luego
evolucionaria a lo que el aleman Johannes Gutenberg nos presenta en el
siglo XV; la imprenta. A partir de este momento son muchos mas los
movimientos artisticos que siglo a siglo dejan plasmados ideales, creencias,
estados de &animos, realidades, acuerdos y desacuerdos de los artistas,
frente a al contexto social.

Con la Revolucion Industrial nace en si el deseo de dar a conocer productos
a consumidores de muchas partes del mundo y con esto la necesidad de
llevar un mensaje a los consumidores que permita su comercializacion. Este
es el comienzo del nuevo mercado como lo conocemos hoy en dia, y no
tardarian en crear escuelas donde el oficio de promocionar un producto sea
una plataforma para la formacién académica. Asi es como se crean las
primeras Escuelas de Artes y Oficios; el lugar donde se formaron los
primeros Disefiadores. Un claro ejemplo de esto fue la famosa escuela de
artesania, disefo, arte y arquitectura fundada en 1919 por Walter Gropius en
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Weimar, Alemania La Staatliche Bauhaus (Casa de la construccion estatal) o
simplemente Bauhaus.

Sin embargo, con la llegada de las nuevas tecnologias, el Disefio Grafico se
diversifica y se transforma en lo que hoy conocemos. Asi entonces, muchas
universidades del mundo crean dentro de su pensum académico los
programas y escuelas dedicadas al Disefio Gréfico, Disefio Visual,
Comunicacion Visual, Disefio Digital, Disefio Audiovisual, entre muchos otros
nombres que, teniendo en cuenta el énfasis de cada universidad, puede
recibir esta carrera.

Colombia y especificamente la capital de Antioquia, Medellin, es un ciudad
que tiene un amplio mercado para los y las jovenes interesados en el
fascinate mundo del Disefio. Son diferentes las universidades que brindan
esta carrera, pero, existe una en particular con un “plus” diferenciador a las
demas. La Nueva Escuela de Disefio Publica de Medellin, como una
extension de la Institucion Universitaria Pascual Bravo, abre sus puertas para
que los y las jovenes de la ciudad de Medellin, de otros municipios de
Antioquia y otros departamentos, sin importar su condicién socio-econémico,
puedan acceder a formacién tecnoldgica de excelente calidad académica en
el campo del Disefio.

La tarea entonces es, a través del desarrollo del proyecto como tal, elegir el
método idéneo a través del cual, la Institucion Universitaria Pascual Bravo, y
en su nombre, la Escuela de Disefio Publica, hablara a los y las jévenes con
inquietud académica, para que formen parte de este nuevo proyecto pensado
por y para ellos.
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1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 IDENTIFICAR EL PROBLEMA

La nueva Escuela de Disefio Publica requiere ser reconocida en la ciudad de
Medellin y le permita ser identificada en el sector del Disefio Gréfico.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En el afio 2014 se dio paso a la nueva Escuela de Disefio Publica en la
ciudad de Medellin, la primera en el &rea metropolitana y la cuarta a nivel
nacional. A pesar de hacer parte del proyecto de innovacion que ha
manejado la alcaldia, no ha tenido el reconocimiento y la suficiente
exposicion al publico para generar mayor interés.

1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, Como se puede dar mayor reconocimiento a la Escuela de Disefio Publica a
través del Disefio Grafico?
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GENERAL

Generar propuestas de comunicacion audiovisual para dar a conocer al
publico en general los programas de la nueva Escuela de Disefio Publica y
crear sentido de pertenencia en la comunidad universitaria.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

¢ Identificar la percepcion de los ciudadanos frente a la nueva Escuela de
Disefio Publica en la ciudad de Medellin.

e Dar claridad a los conceptos que define la carrera, el pensum y el
contenido de cada asignatura; mostrando el cambio de nhombre como un
aporte a la innovacion.

e Recolectar informacion por medio de encuestas y entrevistas que
permiten identificar las dificultades respecto a la comunicacion e imagen
de la nueva Escuela de Disefio Publica.

e Realizar un analisis de los datos obtenidos en las diferentes encuestas y
entrevistas para determinar el conocimiento o desconocimiento frente a la
Escuela de Disefio Publica

e Desarrollar propuestas para una campafa publicitaria con base al andlisis
realizado anteriormente.

e Definir la estrategia audiovisual, su finalidad y las herramientas
necesarias para su posterior desarrollo y evolucion.
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3.JUSTIFICACION

Dentro del marco de lanzamiento de la nueva Escuela de Disefio Publica que
pertenece a la Institucion Universitaria Pascual Bravo, y que se convierte en
referente de formacion académica para los ciudadanos de Medellin y el pais
entero, es necesario lograr su posicionamiento dentro de las universidades y
centros de formacion de la ciudad, como un nuevo espacio de calidad e
innovacion académica.

Son diferentes puntos los que se deben tener en cuenta, principalmente los
elementos a través de los cuales, se ha de gestar el mensaje persuasivo que
permita el logro de los objetivos planteados. Acciones como la credibilidad y
la confianza, de los ya estudiantes y los futuros, en la promesa de educacién
de buena calidad, se convierten en un reto imperativo e ineludible, pues solo
asi se garantiza la satisfaccién de los mismos y sin duda, un “producto” que
deje en alto la calidad en la formacion al interior de la Escuela de Disefio
Publica.

El desarrollo de este trabajo investigativo debe dar como resultado entonces,
un producto que permita el fortalecimiento de la imagen de la Institucién
Universitaria Pascual Bravo y, de manera particular, la nueva Escuela de
Disefio Publica, que no cesa en la busqueda de metodologias que permitan
el mejoramiento académico, para tener como resultado egresados con
calidad pragmética tanto en el ser como en el hacer. Esto sin duda se
convierte en el mejor recurso publicitario por excelencia; el voz a voz.
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4. MARCO REFERENCIAL

4.1 MARCO TEORICO

La comunicacion es un elemento inherente al ser humano. Haciendo un
recorrido diacrénico de lo que esta primera idea ha significado para el
hombre, nos remitimos a tiempos anteriores a las grandes civilizaciones, y
encontramos que las primeras expresiones de comunicacion se dieron a
través de sonidos vocales y graficos. Asi entonces, podria decirse que el
Disefio Grafico ha estado presente en cada momento histérico y evolutivo de
la humanidad.

4.1.1 Resefia Historica DEL DISENO GRAFICO

La escritura es el equivalente visual del habla. Las marcas, los simbolos, los
dibujos o las letras, trazados o escritos sobre una superficie o un soporte, se
convirtieron en el equivalente grafico de la palabra hablada o el pensamiento
tacito.(Meggs, 2009)

Hablar de Disefio Grafico es hablar de comunicacién visual; y para entender
su propaésito especifico, es necesario adentrarnos en las cavernas que, en el
Paleolitico, sirvieron de refugio a los primeros hombres y se encuentran
diseminadas a lo largo del territorio africano y europeo. Al interior de éstas se
hallan los primeros vestigios de la comunicacion gréfica. En la actualidad, a
este tipo de expresion artistica se le llama arte Rupestre. Concerniente a
este tema, Philip B. Meggs expones en su libro “Historia del Disefio Grafico”™:
“No fueron éstos los comienzos del arte; sino los inicios de la comunicacion
visual, porque estas primeras pinturas fueron hechas para la sobrevivencia y
creadas con fines practicos y ritualistas”
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Figura 1. Figuras antiguas
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4.1.1.1 Los pueblos sumerios y su aporte a la escritura

Tras milenios de evolucion, al oeste de Asia en la actual Iraq, el espacio esta
impregnado aun de la que podriamos llamar la primera gran civilizacion y
referente de varias civilizaciones posteriores. Entre los rios Tigris y Eufrates
se alzaba imponente la regibn mesopotamica; cuna de diferentes culturas
pero una de ellas con mayor relevancia que las demas. Los sumerios han
sido llamados “la primera y mas grande civilizacion del mundo” no en vano,
ya que les debemos uno de los grandes avances del hombre: el principio de
la escritura. Ellos inventaron los jeroglificos pictoricos, que mas tarde se
convertiria en las escritura cuneiforme, y su lenguaje, junto con el del Antiguo
Egipto (del que mas adelante se hablara), compiten por el crédito de ser el
lenguaje humano escrito mas antiguo que se conoce.
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Figura 2. Evolucion de la escritura Cuneiforme
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Figura 3. Tablilla con escritura Cuneiforme.

Fuente: http://soldelmundoantiu.blogspot.com/
4.1.1.2 Los Jeroglificos Egipcios

En torno al 3100 a de C. habian llegado a Egipto varios inventos sumerios,
como el sello cilindrico, los disefios arquitectonicos en ladrillos, los motivos
decorativos y los fundamentos de la escritura. Aun asi los Egipcios
conservaron su sistema de escribir mediante dibujos, llamados Jeroglificos
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(en griego, “talla sagrada”, a partir del equivalente egipcio para “las palabras
de los dioses”), durante casi tres milenios y medio. Los jeroglificos mas
antiguos que se conocen datan de alrededor del 3100 a de C y la dltima
inscripcion conocida se realiz6 en el 394 d. de C. muchas décadas después
de que Egipto se convierta en una colonia romana. Los jeroglificos eran
pictogramas que representaban objetos 0 seres y se combinaban para
designar ideales reales, fonogramas que denotaban sonidos y determinativos
que indicaban categorias. Cuando los escribas egipcios primitivos se
encontraban con palabras dificiles de expresar de forma visual, para
escribirlas inventaban un jeroglifico, usando iméagenes que representara los
sonidos. Nuestro uso de simbolos visuales, nacié entre ellos y de ellos
heredamos el zodiaco, la balanza de la justicia y el uso de animales para
representar concepto, ciudades y personas. (Meggs, 2009).

Figura 4. Jeroglificos Egipcios
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4.1.1.3 El alfabeto (Meggs, 2009)

Es un conjunto de simbolos visuales o caracteres que se utilizan para
representar los sonidos elementales de un lenguaje hablando y se pueden
unir y combinar para establecer configuraciones visuales que signifiquen
sonidos, silabas y palabras pronunciados por la boca humana. (Meggs, 2009)
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e Pictogramas cretenses: usaban simbolos graficos minoicos o cretenses,
qgue era utilizados en redactar mensajes sobre papiros u otros soportes
perecederos. Como todos los pictogramas cretenses, el Disco de Festos
sigue siendo un gran misterio.

e Alfabeto arameo: utilizado por primera vez por las tribus procedentes de
Aram. Es una importante derivacion primitiva de la escritura semitica
septentrional. Basicamente estd compuesto de veintidos consonantes del
antiguo alfabeto semitico septentrional, cuatro letras se utilizan cambien
para indicar vocales largas y cinco letras tiene una segunda forma para
usar al final de una palabra.

e Alfabeto griego: el arte, la arquitectura y la literatura comprende una
parte inestimable de la herencia griega; cabe decir que, tras adoptarlo, los
griegos mejoraron muchisimo la belleza y utilidad del alfabeto.

e Alfabeto latino: llegd hasta los romanos desde Grecia a través de los
antiguos etruscos pueblo cuya civilizacién en la peninsula italica tuvo su
auge durante el siglo VI a. de C. Para el disefio de las inscripciones
romanas se tenia en cuanta su gran belleza y su permanencia. Las lineas
geométricas sencillas de las Capitalis Monumentalis (mayusculas
monumentales) se trazaban con trazos gruesos y finos, con lineas rectas
y curvas unificadamente. cada letra se disefiaba con la intencién de que
se convirtiesen en una forma, mas que una mera suma de sus partes.

4.1.1.4 Elsiglo XV (Ramirez)

La palabra Renaissance significa “renovacion” o resurreccion. Originalmente
este término se empleo para indicar el periodo que comienza en ltalia entre
los siglos XIV y XV, cuando resurge la literatura clasica de la antigua Grecia y
Roma y se lee nuevamente. Sin embargo, frecuentemente la palabra se usa
para abarcar el periodo que marca la transicibn del mundo medieval al
mundo moderno. En la historia del disefio grafico, el renacimiento de la
literatura clasica y el trabajo de los humanistas italianos, estan
estrechamente ligados con el enfoque innovador del disefio del libro. El
disefio de tipos, los bocetos de paginas, ornamentos, las ilustraciones y aun
el disefio total del libro fueron preconcebidos por los impresores y los
eruditos italianos. El florecimiento del nuevo enfoque del disefio del libro,
independiente del libro aleman ilustrado, se inicié en Venecia y continud alli
durante las ultimas décadas del siglo XIV. En Florencia, los ricos Médicis
desdefaron la imprenta por ser inferior a los libros manuscritos, sin embargo,
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en Venecia (centro de comercio y la puerta de Europa al comercio con las
naciones mediterraneas, India y Oriente) se inici6 el camino del disefio
tipogréafico del libro italiano. A Johannes de Spira, orfebre de Maguncia, se le
otorg6 el monopolio de imprenta durante cinco afios. En Venecia publico su
primer libro, Epistolae ad familiares de Ciceron, en 1469. Su tipo romano
innovador y elegante descart6 algunas de las cualidades encontradas en las
fuentes de Sweyheym y Pannartz, que €l reclamé como un invento original.

Nicolas Jonson, proveniente de Francia, quien habia sido maestro de la Casa
real de Moneda de Tours, era un diestro grabador de troqueles usados para
acufiar moneda. Establecio la segunda imprenta de Venecia, inmediatamente
después de la muerte de Spira. La fama de Jonson como uno de los
disefiadores tipograficos mas importantes de la historia y como magnifico
grabador de moldes, reside en los tipos usados en De Praeparatione
Evangélica de Eusebio, que representa el pleno florecimiento del disefio
tipogréafico romano.

4.1.1.5 El puente al siglo XX(Meggs, 2009)

El arte pictorico renacentista de 400 afios llegaria a su fin con la creacion de
un concepto de disefio independiente de la naturaleza, el CUBISMO
comienza una nueva tradicion artistica. El génesis de este movimiento es en
1907 cuando Pablo Picasso, un pintor espafiol, realiza su obra Las Sefioritas
de Avignon, que actualmente se encuentra en el Museo de Arte Moderno de
la ciudad de Nueva York. (Meggs, Philip B. 1983, pp. 274)

Esto daria una nueva puerta hacia los avances del disefio y de cémo
conceptuar algo natural o humano de manera distinta y hacer hincapié en lo
abstracto, tratando a la naturaleza en términos cilindricos, cénicos y
esféricos, y por lo tanto daria infinitas posibilidades de inventar formas. Dos
afos después, el 20 de febrero de 1909 cuando La figaro publicé las fuertes
palabras del Manifesto of Futurism, el poeta italiano Filippo Marinetti
establecio el FUTURISMO como un movimiento revolucionario para todas las
artes, para probar sus ideas y formas contra las nuevas realidades cientificas
y la sociedad industrial. EI manifiesto voceaba entusiasmo por la guerra, la
era de las maquinas, la velocidad y la vida moderna. Atacaba museos,
librerias, moralismos y feminismos. (Meggs, Philip B. 1983, pp. 277)

En 1913 un seguidor de Marinetti, Giovanni Papini empezé la publicacion del
diario Lacerba en Florencia, y el disefio tipogréafico fue llevado al campo de la
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batalla artistica, entonces el Junio del mismo afio Marinetti llama por una
revolucion tipografica contra la tradicion de lo clasico. Entre las impresiones y
disefios famosos de Marinetti esta Las palabras de la libertad, en donde el
ruido y la velocidad que eran dos condiciones dominantes de la vida del
siglo XX, eran expresadas por medio de esta poesia futurista. (Meggs, Philip
B. 1983, pp. 280)

Desde el invento de Gutemberg de sus tipos maviles, los disefiadores tenian
una vigorosa estructura vertical y horizontal. Los poetas futuristas lanzaron
las bases al aire. Liberados de la tradicion, ellos animaban sus paginas con
dinamica composicion no lineal. Asi pas6 también el grado en que los
pintores futuristas estaban fuertemente influenciados por el cubismo, pero al
mismo tiempo atendian una expresion de movimiento, energia y una
secuencia efervescente de su trabajo.

Después le sigue el movimiento DADA, que se desarroll6 espontaneamente
como un movimiento literario después de que el poeta Hugo Ball abri6 el
Cabaret Voltaire en Zurich, como un lugar donde se reunian jévenes
independientes poetas, pintores y musicos. El guia espiritual del dada era un
joven poeta hiingaro, Tristan Tzara quien editaba la publicacion DADA, esto
comenzo en Julio de 1917. Junto con Ball, Hans Arp, y Richard Huelsenbeck,
Tzara exploré el sonido de la poesia, poesia sin sentido y poesia de
oportunidad. (Meggs, Philip B. 1983, pp. 280)

Escribié manifiestos en contra del mundo que estaba volviéndose loco, dada
demandaba ser antiartistico y tenia un fuerte y negativo elemento.
Rechazando todas las tradiciones, buscaba completar la libertad. Los
dadaistas no aceptaban tampoco los origenes del nombre Dad4a, que era la
anarquia de su movimiento. Una historia dice que el movimiento fue
nombrado al azar abriendo un diccionario francés y rapidamente apuntando a
una palabra “dada”, el caballo de juguete de un nifio. Estos artistas estaban
sorprendidos, protestaban y hacian cosas sin sentido. (Del Conde, Teresa y
Franco calvo Enrique http://www.arts-history.mx/artmex/1.html, 2003)

Su rechazo hacia el arte y las tradiciones permitio al dadaista enriquecer su
vocabulario visual del futurismo. También siguieron las formas cubistas como
formas visuales concretas, no s6lo como simbolos fonéticos.

Algo importante sucede después, el pintor francés Marcel Duchamp se uni6
al movimiento dada y se convirti6 en su mas prominente artista visual. Con
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su pintura Desnudo descendiendo una escalinata, (Museo de Arte de
Filadelfia), empujé los limites de la habilidad de una imagen estatica y
expresd movimiento. Pero sin duda uno de sus actos que dejo sorprendida a
la audiencia al pintar bigotes en una reproduccién de la Mona Lisa, este acto
no fue un ataque contra la obra, sin embargo, fue un ingenioso modo de
mostrarse en contra de la tirania de la tradicion y a un publico que habia
perdido el espiritu humanistico del Renacimiento. (Meggs, Philip B. 1983, pp.
280)

Este movimiento se empez6 a esparcir por todo Europa, y muchos dadaistas
crearon un magnifico arte visual que contribuyé al disefio grafico. Habiendo
heredado de Marinetti su retérica contra todas las tradiciones sociales y
artisticas, Dadé fue un gran movimiento de liberacion que sigue inspirando
innovacion y rebelion. Pero a finales de 1922, después de que la guerra
acabara, (ya que de aqui surgio esta corriente), el Dada empez6 a ser
absurdo y sin sentido alguno, se buscé un lider pero se fracciond y cesoé
como un movimiento cohesivo. En 1924, con las raices del DADA y el grupo
de literatura de jovenes poetas y escritores franceses, el SURREALISMO
aparece en la escena de Paris, su objetivo es buscar “algo mas real que el
mundo real, detras de lo real”, las intuiciones del mundo, suefios y el reino
del inconsciente explorado por Freud. Andre Breton, fundador del
surrealismo, mezclé la palabra con toda la magia de los suefios, el espiritu
de la rebelién y los misterios del subconsciente en 1924 con manifiesto del
surrealismo. Tristan Tzara fue desde Zurich para unirse a Breton, Luis
Aragén y Paul Eluard. El llevé el grupo hasta el escandalo y la rebelion.

Estos jovenes poetas rechazaban el racionalismo y el convencionalismo
formal que dominaban las actividades creativas en la posguerra de Paris.
Ellos buscaban formas de revelar “el lenguaje del alma”. Surrealismo no era
un estilo o una materia de estética, era una manera de pensamiento y
conocimiento, una manera de sentir, y una forma de vida. Breton y sus
amigos habian especulado acerca de la pintura surrealista. (Meggs, Philip B.
1983, pp. 285) Ellos descubrieron el trabajo de Giorgio de Chirico, y lo
declararon como el primer pintor surrealista. De Chirico pintaba vistas vacias
de palacios italianos renacentistas, cuadros que poseian inmensa
melancolia. Edificios vacios, fuertes sombras, perspectivas demasiado
inclinadas e imagenes enigmaticas combinadas para comunicar sentimientos
muy lejanos a una experiencia ordinaria. Un claro ejemplo de lo anterior en
Chirico, es su obra La partida del poeta, (Museo de Arte de la Escuela de
Diseiio de Rhode Island). De los muchos artistas que se unieron al
movimiento surrealista, la mayoria influencié significativamente las
comunicaciones visuales. Los pintores figurativos surrealistas fueron
llamados naturalistas de lo imaginario. El espacio, el color, la perspectiva y

30



las figuras son dados de una manera cuidadosamente natural, pero las
imagenes un paisaje de suefio irreal.

El surrealista belga, René Magritte uso las mezclas irreales y cambios con
escalas ambiguas, desafio las leyes de la gravedad y de la luz, cred
inesperadas yuxtaposiciones, y mantuvo el dialogo poético entre la realidad y
la ilusion, la verdad y la ficcion. (Meggs, Philip B.1983, pp. 289).
Demostrando que se adelanté a su época, este gran expositor en su obra El
espejo falso deja al espectador incapaz de reconocer la contradiccion de la
imagen y el espacio; esta obra actualmente estd en el Museo de Arte
Moderno en la ciudad de Nueva York.

El pintor espafiol Salvador Dali influencio el disefio grafico de dos maneras.
Sus profundas perspectivas han inspirado a dar profundidad a lo plano, su
aproximacion realista a la simultaneidad ha sido usada para dar impacto a
carteles y portadas de libros. La magia capturada por Dali y su manera de
plasmar utopias e irrealidades es bellamente expuesta en Le Grand
Paranoiac, 1936, que se encuentra en el Museo de Boymans-vanBeuningen,
en Roétterdam; aqui podemos admirar simultaneamente figuras surgiendo de
un paisaje e incluso formando entre ellas enormes cabezas humanas.

Otro grupo de pintores, los EMBLEMATICOS, trabajaban con puro
vocabulario visual. El Automatismo Visual es usado para crear expresiones
espontaneas de la vida interna en el trabajo de Joan MirQ, él exploré un
proceso de metamorfosis a través del cual el intuitivamente convirtio sus
motivos en formas organicas. Las formas organicas de este artista y su
composiciébn tan abierta han sido incorporadas al disefio gréfico,
particularmente durante 1950. El impacto del surrealismo en el disefio grafico
ha sido diverso. Esto nos da un ejemplo poético de la liberacidén del espiritu
humano. Fue pionero de las nuevas técnicas y demostré como la fantasia y
la intuicion puede ser expresada en términos visuales. Desafortunadamente,
las ideas e imagenes del surrealismo han sido explotadas y trivializadas
frecuentemente en los medios masivos de comunicacién. (Meggs,Philip B.
1983, pp. 290).

4.1.1.6 Historia del disefio grafico en Colombia(milerpol7)

La historia del disefio grafico en Colombia, practicamente comienza a finales
del siglo XIX en el afo 1881 con la diagramacion del “Papel periddico
ilustrado” que fue un periddico que desatdé importantes movimientos
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culturales en la época y se destacaba por un avance en el grabado y una
gran creatividad en su diagramacion.

Abraham y Abadias Cortes, mas o menos por la misma época, fundaron una
de las primeras tipografias en Colombia y uno de los primeros almacenes de
elementos de oficina.

En 1889, fué fundada en Medellin la tipografia “Felix de Bedout”, quiénes
hicieron avances técnico importantes en el area como introducir la primera
prensa de cilindro, ya que en esa época solo existian las de mano.

En 1904 se fund6 Carvajal y Cia que hasta hoy en dia sigue funcionando y
es una de las empresas mas grandes del pais en el area de la impresion y
los empaques.

En 1904 Enrique Olarte gana el primer premio en el Concurso de portadas
para la revista Lectura y Arte de Medellin con inspiracion hacia el Art Noveau.

Abadia y Abraham Cortés en 1910, publican El Gréfico, que era una revista
semanal que circulé durante 31 afios, publicaron avisos de forma gratuita
para sus clientes, lo cual los convierte en los pioneros en avisos clasificados
en Colombia.

En 1911 se funda en Tiempo, uno de los periédicos mas reconocidos de
nuestro pais y América latina hasta nuestros dias, como apunte interesante,
en la primera pagina de su publicacién habia sélo avisos clasificados.

En el aflo 1912 se funda el periédico el colombiano.

La revista Cromos fue una de las primeras en Colombia, fundada en el afo
1916, en sus portadas acostumbraban publicar pinturas de pintores
colombianos.

32



Figura 3. Portada revista CROMOS

Fuente: http://www.colectivobicicleta.com/2009/02/nostalgia-grafica-la-
primera-revista.html

Coltabaco en 1924 crea uno de los primeros departamentos de publicidad
para una empresa colombiana, como detalle interesante en 1925 fué
promocionado un concurso para la etiqgueta de cigarrillos pielroja que
ganaron Ricardo Renddn y Miguel Angel del Rio, esta etiqueta de cigarrillos
pielroja puede ser considerada como unos de los primeros y mas
memorables disefios graficos en Colombia, la etiqueta de cigarrillos pielroja
aun sigue vigente en nuestros dias, casi 80 afios después.

Figura 4. Etiqueta cigarrillos pielroja

Fuente: http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8
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A mediados de 1920 empiezan a destacarse los primeros ilustradores de
prensa y de carteles para muros, entre ellos se destacan: Gomez Leal
(Bogotd), Etelberto Isaza y David Alvarez (Medellin), Nifiez Navas
(Bucaramanga).

La “Revista Pan” fue una importante publicacion para la divulgacion artistica
y cultural en Colombia, se fundd en 1935 y fue dirigida por Enrique White.
Mas o menos por la misma fecha se fundan las primeras agencias de
publicidad en Colombia.

Desde mediados hasta finales de los afios treinta se diseiian los logos de la
Compafia Nacional de Chocolates, Coltejer, Fabricato y Coltejer, marcas
representativas colombianas hasta nuestros dias, estos disefios fueron a
cargo de Humberto Chavez, Félix Mejia, Jaime Posada y Luis Eduardo
Viecco.

Sergio Trujillo Magnenat, en el afio 1936 marcé una brecha sobre los
alcances de la ilustracion en el disefio grafico cuando disefid las revistas “Rin
Rin” y la “Revista de las Indias”

En 1936 se destacan los carteles para los juegos bolivarianos disefiados por
Sergio Trujillo.

En los afios 40 se destacan: en 1940 el departamento de publicidad de
Bavariaque fue dirigido por Hernando Téllez Blanco con la colaboracién del
pintor Cavanzo. La “Revista Vida” que habia sido fundada desde 1935 por la
Compafiia Colombiana de Seguros y dirigida por Santiago Martinez Delgado
quién fue reconocido disefiador grafico en su época, discipulo de Frank Lloyd
Wright. La revista “América” de Sergio Trujillo Mangnenat y fue publicada del
afo 1945 al 1956. También se fundo la revista Semana disefiada
novedosamente por Ponto Muso, las primeras portadas fueron disefiadas por
el caricaturista Franklin. En 1949 la Universidad de los Andes dio a conocer
un curso sobre disefio basico, dirigido por Alvaro Ortega.

En 1952 se fundo la Revista Lampara en la que participaban en un principio
los pintores y escultores Eduardo Ramirez Villamizar, Omar Rayo, Peter
Aldor, Fernando Botero, Alejandro Obregdn y Enrique Grau. Por esta época
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la caricatura tomé mucha fuerza en la publicidad y se comenzaron los
primeros perioddicos a color.

En 1959 se crea uno de las mas reconocidas imagenes graficas colombianas
a nivel mundial, el personaje de Juan Valdez, no fué disefiado en Colombia,
sino por encargo de la Federacion Nacional de Cafeteros por la agencia
norteamericana de publicidad Doyle Dan Bernbach. El logotipo que
conocemos en la actualidad se presentd hasta 1981.

Figura 5. Logotipo de Café de Colombia

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Fuente:http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

La escuela de bellas artes en 1961 da a conocer su carrera de Dibujo
Comercial-Carteles y un curso de disefio grafico de 4 semestres creados por
Eugenio Barney Cabrera.

En 1962 ve la luz la primera oficina de disefio grafico independiente a las
agencias de publicidad “Dicken Castro y Cia”. Desarrollé6 muy reconocidos y
creativos logotipos y carteles como: el del Ministerio de Desarrollo en 1968,
Ospina y Compafiia en 1980, ISS en 1980 y la moneda de 1000 en 1996.

En 1963 se gradua de Yale, en una maestria en Bellas Artes el primer
disefiador colombiano que se form6 académicamente, David Consuegra
quién nacio en Bucaramanga en el afio 1936 y fue un gran académico y
formador del disefio grafico en Colombia, fundando la primera carrera de
disefio grafico en 1967 en la universidad Jorge Tadeo Lozano, y ayuda a
reestructurar la carrera de Disefio Publicitario de la Universidad Nacional que
luego se denomind Disefio Grafico, ademas fue profesor invitado en la
Virginia Commonwealth Univeristy (1984) y en la Universidad de Barcelona
(1998). David Consuegra publicé destacados textos como “A la busqueda de
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cuadrado”, “ABC del disefio de marcas”, “Origami, el arte del doblez”,
“llustracion” y “El disefio tipografico”. Entre sus disefios mas destacados
estan: el logotipo del Museo de Arte Moderno (1963), Logotipo de Inravision
(1964), Artesanias de Colombia (1968), Escuela de Artes UN (1980),
Croydon (1980), Icollantas (1988)

Figura 6. Logotipo de Inravision

Fuente:http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

Figura 7. Artesanias de Colombia

Fuente:http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

En 1967 se disefia el logotipo de colsubsidio por Dicken Castro, y en el afio
1968 disefia el logo del XXXIX Congreso Eucaristico Internacional.
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Figura 8. Logo de Colsubsidio

Fuente: http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

Figura 9. Congreso Eucaristico Internacional

Fuente: http://milerpol17.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

En 1967 Benjamin Villegas a sus 18 afios se comienza a destacar como
disefiador en la Revista Lampara, luego de este proceso que termina en
1972, empieza a disefiar destacados logotipos como sobre todo en el &mbito
financiero: Bolsa de Bogota, Banco Santander, Concasa y Banco Anglo
Americano.

En 1969 se da origen al programa de disefio grafico en la Universidad
Nacional.
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1971: Concurso para el logotipo de los VI Juegos Panamericanos de Cali,
ganado por Carlos Duque. David Consuegra gana en Bratislava,
Checoslovaquia en la 2da Bienal de llustraciones para libros infantiles una
mencion de honor. El “Centro de Disefo” es fundado por Rémulo Polo,
Hernan Lozano y Jaime Gutiérrez. Pioneros en un manejo integral de los
proyectos incluyendo ademas de la imagen corporativa, la ambientacion de
los puntos de ventas. Disefios destacados: Gercol, Crem helado, J. Glottman.
Joseph Marchy y Michel Vandame con su sociedad MARVAN disefan la
nueva imagen de Avianca. y en 1973 disefian la imagen de Icasa. Tiene
lugar en el Museo de La Tertulia de Cali, la primera Bienal Americana de
Artes Graficas, con importantes jurados como HermannZapf, se da un debate
académico destacado relacionado con la disciplina del disefiar.

1972: El concurso internacional para disefiar el logotipo de CIME es ganado
por Carlos Rojas.

1973: El primer premio para disefiar el Abecedario Tangui para Letraset es
ganado por Gustavo Pardo Sarmiento. Camilo Umafa se destaca como
tipégrafo al trabajar en la diagramacion de la Revista Lampara desde 1973
hasta 1993 y en el Banco de la Republica desde 1984, ademas de en el
Museo Nacional y Editorial Norma.

1975: Se organiza la Tercera Bienal Americana de Artes Graficas con Milton
Glaser como jurado.

1976: Fundacion de Andigraf, quiénes a mediados de los 80 ganan el premio
a lo mejor del afio en la industria grafica.

1977: El primer premio en la Bienal de los libros de arte en Israel fué ganado
por segunda vez por Antonio Grass, ya lo habia ganado en 1973.

1978: El primer premio para el disefio del cartel para el XI Festival Mundial de
la Juventud y los Estudiantes en Cuba, fue ganado por Multidisefio de
Gustavo Gomez y Rodrigo Fernandez.

1979: Procesos Creativos es fundado, esta empresa serd destacada en
cuanto al desarrollo de campafas publicitarias e imagenes corporativas.
Marta Granados se destaca como disefiadora grafica en Colcultura y el
Museo de Arte Moderno. Se destaca Benjamin Villegas como un gran
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disefiador de imagenes corporativas como el simbolo de granahorrar, luego
se destacaria como editor de libros de lujo, marcando una vanguardia en la
industria editorial.

1980: Se crean empresas dedicadas a la creacion y produccion de sistemas
de sefalizacion entre las que se destacan: Secuencia de Julio Ayala, Sigraf
de Enrigue Guzman y Trigrama de Néstor Munar, Gabriel Gonzalez y
Orlando Beltran.

1981: Marta Granados presenta una exposicion individual llamada Arte y
Grafica en el Centro Colombo Americano, en donde reune varias decenas de
trabajos de 8 afios atrés, su obra hace énfasis en la difusion de la cultura y la
ilustracion. Se lanza Expomarca Latinoamericana reuniendo logo-simbolos
de destacados disefiadores de América latina.

Figura 10. Disefiadora: Marta Granados

Fuente:http://milerpol7.bligoo.com.co/historia-del-diseno-grafico-en-
colombia#.VUOohfmWpD8

1982: Carlos Duque disefa el conocido afiche para la campafa electoral de
Luis Carlos Galan, esta imagen se volveria representativa en la historia
grafica colombiana. Diego Amaral llega de estudiar en el exterior y se
destaca en diagramacion de revistas y libros, de los cuales es pionero en el
tema tecnoldgico. Es desarrollado el concepto gréfico de la publicidad del
Fiat 147 disefiado por Gustavo Sorzano.
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1983: El primer premio de La Feria del Libro en Leipzig, Alemania es ganado
por segunda vez por Antonio Grass con su libro Los Rostros del Pasado. Se
realiza en el Museo de Arte Moderno de Bogota el primer Salon Op de
Disefio Gréfico como invitados especiales se destacan: Marta Granados,
Dicken Castro y David Consuegra

1984: Se lanza el Apple Macintosh, con lo cual cambiaria la forma de disefiar
hasta nuestros dias. Joan Costa de nacionalidad espafiola crea la nueva
imagen del Banco de Bogota.

1985: Michel Vandame disefia la imagen del grupo deportivo de ciclismo
Café de Colombia.

1986: Fredy Chaparro disefia el Cartel Simposio Bambu Guadua. Se realiza
la V Bienal Americana de Artes Gréficas en el Museo de Arte Moderno La
Tertulia de Cali.

1987: Orlando Beltran se destaca por importantes proyectos al lado de
Dicken Castro, como la revista # 1 de la ACD.

1988: Maria Cristina Bertran gana un premio mundial de filatelia por disefiar
la estampilla Afio Internacional de la Vivienda. Carlos Duque realiza en el
MAM de Bogot4, la obra de Carlos Duque se destaca en su versatilidad
realiza disefios de importantes marcas asi como fotografia y publicidad
politica. Al separarse de Procesos Creativos, constituye Arte y Cia. y luego
Duque y Asociados.

1989: Carlos Duque disefa el logotipo de Adpostal.

1990: El premio Clio es ganado por Misty Wells por disefiar el empaque para
el detergente Teepol de Shell.

1991: Carlos Lersundy y Juan Ernesto Arango disefian la imagen de la
asamblea nacional constituyente. La imagenes corporativas de Planeacion
nacional, Audiovisuales y Comcel también son disefiadas por Carlos
Lersundy. David Consuegra gana el concurso lanzado por la Corporacion
Nacional de Turismo para identificar a Colombia en el exterior.
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1992: Claudio Arango dirige Goéndola, empresa muy destacada en esta
década en cuanto a imagen corporativa, producto, empaques. Disefios
destacados: Codensa, ETB, Costefia, Bancafé, TuttiFruti, ETB, SAM entre
otros. Marta Granados disefia el cartel para el Ill Festival iberoamericano de
Teatro. En el Museo de Arte Moderno de Bogoté se lleva a cabo el Ill Salén
OP.

1993: Se disefa la primera edicion de la revista cultural NUmero por Diego
Amaral. El instituto de cultura crea el Premio Nacional de Disefio Grafico, su
primera versioén es ganada por Gustavo Zalamea.

1995: Ve la luz del mercado la revista proyectodisefio importante publicacion
dirigida a los disefiadores e interesados en el arte de disefiar. Fue fundada
por Maria José Barreto, Ivan Augusto Cortés, Alejandro Vaca y Juan Lozano.

1996: La medalla de oro del V concurso de filatelia olimpica es ganada por
Futuro Moncada, en este concurso participaron 888 disefios de 97 paises.
José Fernando Machado disefia la revista Enter de EI Tiempo, luego
disefiaria también el nuevo concepto de las revistas Al6 y punto G. El logo
simbolo de la fiscalia General de la Nacion es desarrollado por Gondola.

1998: La revista proyecto disefio lanza el premio Lapiz de Acero destacando
asi de manera anual los mejores disefios y disefiadores. Algunos de los
ganadores de este concurso fueron: Benjamin Villegas — Lapiz de Acero
Editorial por su Libro trépico, Gondola — Identidad Corporativa con el logotipo
de Ecogas, Jaime Cortés de los Rios — Impresos, con la Cartilla Ecolégica.
Vladdo, conocido caricaturista, junto con Danilo Black asesora al Espectador
y a Semana para el lanzamiento de sus nuevas revistas.

90s: En los afios 90 la competitividad en esta rama crece a pasos
agigantados, la llegada de internet y nuevos medios cambia la manera en la
gue se percibe y se difunde el disefiar, llegando hacia sus finales una nueva
disciplina a la familia, el disefio web que hoy en dia trabaja de la mano con el
arte gréfica y la ingenieria.
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4.1.1.7 Historia de la publicidad — Campafia

e Desarrollo de la profesion

Publicidad, como la entendemos hoy en dia, se realiza en Colombia desde
que se inicid la publicacién de los primeros diarios. El primer anuncio
comercial aparecié en 1801 en el periédico "Correo Curioso, Erudito,
Economico y Mercantil", editado por don Luis Fernando de Azuola y Jorge
Tadeo Lozano, donde se anunciaba la venta de un esclavo mozo, de buen
servicio, aparente para trabajo serio.

Su desarrollo posterior fue paulatino en la medida que surgieron nuevos
medios, se incrementd la venta de articulos importados y se desarroll6 la
industria nacional.

Desde finales del siglo pasado surgieron una serie de empresas que
requerian de la publicidad para impulsar sus ventas.

e Bavaria: Nacié en 1889 en Bogota, Cerveceria Antioquefia en 1902
y luego Germania en Bogota y Cerveceria Libertad en Medellin. Su
publicidad era en su mayoria importada de Europa y los Estados
Unidos, orientada a los puntos de venta por medio de carteles,
almanaques, murales y recuerdos publicitarios. Otras industrias de
alimentos y bebidas nacieron igualmente a principios de siglo, lo
mismo que la industria manufacturera. En 1907 surgié la Compafia
Colombiana de Tejidos, Coltejer, en 1920 la Fabrica de Hilados y
Tejidos El Hato, Fabricato.

La primera Guerra Mundial y la consiguen te suspension de la
importacion de manufacturas estimulé la incipiente industria
nacional para superar la escasez, y desde un principio usaron la
publicidad para asegurarse un mercado futuro y educar al pueblo
hacia el consumo de los productos nacionales. La Compaiiia
Colombiana de Tabaco se fund6 en 1919, y fue de las primeras
empresas en conformar un departamento de Publicidad, con Alberto
Saenz Moreno como director, quién viajo a los Estados Unidos a
realizar cursos en universidades, agencias y medios, regresando al
pais con gran acopio de conocimientos e informacion. A él se le
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debe la introduccién en nuestro medio de los primeros conceptos de
la planeacion publicitaria. En el desarrollo y produccion de las
campafas para esa y otras empresas, se utilizd el talento libre y
casi todos los artistas fueron colaboradores de los departamentos
de publicidad de las principales empresas, sin llegar a pertenecer a
su nomina.

Estimulados por el ejemplo de la Colombiana de Tabaco, algunos
jovenes de entonces consideraron la publicidad como una carrera y
resolvieron tomar cursos de especializacion por el Unico medio al
alcance en Colombia: las escuelas internacionales por
correspondencia, como la Scranton de Filadelfia, que impulsé a un
buen numero de sus suscriptores en las artes del cine, el
periodismo y la comunicacién. (Mercadeo y publicidad, 2007)

e Desarrollo de Campafa Publicitaria(Elisea)
e Definicion Campafia Publicitaria

La campafa publicitaria es un plan de publicidad amplio para una serie
de anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos
medios durante un periodo especifico.

La campafia esta disefiada en forma estratégica para lograr un grupo
de objetivos y resolver algun problema crucial. Se trata de un plan a
corto plazo que, por lo general, funciona durante un afio o0 menos. En
un plan de campafia se resume la situacion en el mercado y las
estrategias y tacticas para las areas.

Primarias de creatividad y medios, asi como otras areas de
comunicacibn de mercadotecnia de promocibn de ventas,
mercadotecnia directa y relaciones publicas. El plan de campafia se
presenta al cliente en una presentacion de negocios formal. También
se resume en un documento escrito que se conoce como libro de
planes.

e Tipos de Camparnias Publicitarias

A los tipos de campafia publicitaria se les da el nombre con base en
los puntos de la llamada estrategia universal.
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e Camparfas segun la Identificacion del producto.

No Comerciales

Propaganda Cuando no hay un interés econémico explicito de
por medio, se habla de la propaganda, es decir, del tipo de
campafa que promueve ideas, personas, ideologias, credos. La
mal llamada publicidad politica (en realidad propaganda
politica) cabe en esta clase, asi como las campafias de
legalizacion del aborto, discriminacion y eliminacion de los
fumadores o incremento de la devocion por un santo.

Civica o de bien publico Se llaman asi las campafas realizadas
por entidades sin animo de lucro o por empresas que se
colocan en un papel similar. Con frecuencia los gobiernos,
fabricantes o entidades de servicio a la comunidad o caritativas,
u otras asociaciones, buscan cambiar actitudes masivas
mediante la oferta de satisfactores diferentes a un producto
rentable: cultura, turismo, Rehabilitacion de minusvalidos,
patriotismo.

Comerciales

Institucional o de imagen Algunas de sus manifestaciones
pueden confundirse facilmente con las civicas, pero las
diferencia el tener un interés comercial. Se hacen porque las
empresas desean que la gente tenga de ellas una imagen
favorable, para obtener actitudes positivas hacia las mismas o
hacia sus productos. Invitan a creer en valores empresariales,
bien sea directamente (nuestro credo es la calidad), o por
asociacion con obras socialmente apreciadas (respaldo a la
cultura, patrocinio de parques infantiles, etc.). Obedecen, entre
otros, a motivos politicos, econdmicos, sociales y/o de
mercadeo, y son entre otras:

Industrial o genérica Elaborada para un grupo de fabricantes o
comercializadores de un producto

44



Comun: la leche, los seguros. Cooperativa Se realiza para
varios productos que se acompafian entre si por cualquier
razon: la empresa y la cadena distribuidora o un almaceén, un
licor y su mezclador.

De marca o corporativa Gira alrededor del nombre de un
fabricante o generador de servicios, o de sus productos
tomados en forma colectiva, con el fin de fortalecer la marca
gue los respalda.

-Sombrilla Con el fin de abaratar costos, se amparan grupos de
productos de la misma empresa bajo la sombrilla de un solo
mensaje (campafias umbrella); generalmente disminuye mas la
efectividad que la inversion: la imagen total es confusa y la
mortal extension de linea puede surgir en cualquier momento.

Individuales, para bienes de consumo Se realizan para
satisfactores concretos, bien sean

Productos o servicios: una clase de jeans, de cigarrillos, de
cuentas corrientes o de gaseosas.

Segun el objetivo de la campafia En cada etapa de la vida de
un producto, los consumidores lo posicionan en forma diferente.
Cada producto tiene un perfil y un lugar entre las preferencias
de quienes lo conocen, y existe una actitud hacia él, que invita o
no a la accion, con intensidad proporcional al atractivo que
tenga en un momento determinado. Posicionar es un proceso
gradual con el que se hace penetrar en el mercado una imagen
total; el mercadeo debe hacer que el producto se conozca,
despierte interés y obtenga la actitud favorable para su
adquisicién, satisfaga en la prueba y cree un habito de consumo
prioritario o fiel. En cada uno de estos pasos, que corresponden
a los ciclos de vida de los productos, la publicidad tiene una
forma de ayudar:

La camparfia de expectativa (teaaer o intriga)

Corresponde al objetivo de crear ansiedad en torno al cambio drastico
de un producto o al nacimiento préximo de uno nuevo. Asi, la
campafa posterior que anuncie su salida al mercado, caera sobre
terreno abonado por la curiosidad. Se justifica cuando es inminente el
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ingreso de competencia directa, cuando se han filtrado secretos
industriales o cuando la campafa que se va a lanzar es especialmente
espectacular, de las que "nadie se puede perder". Suele hacerse con
fragmentos del concepto publicitario del producto o de la campafa a la
gue antecede, que se introduzcan con poca resistencia y sean faciles
de recordar por su impacto y brevedad.

La campafa de lanzamiento Informa sobre la salida de un nuevo
producto e introduce por lo menos su concepto (cémo se llama, qué
es, qué hace). Como el posicionamiento futuro despega con ella, es
vital que brinde el impulso inicial correcto.

e La campafia de sostenimiento Acompafia la vida normal de un
producto cuando éste se mantiene en los niveles esperados;
soporta su posicionamiento estable en medio de los cambios
normales del mercado.

e La campafia de reactivacion Refuerza el posicionamiento en
situaciones fuertemente anormales en el mercado, sean éstas
ampliamente favorables o0 gravemente peligrosas, en otras
palabras: si el posicionamiento se muestra muy afectado, una
camparia de reactivacion sirve para apuntalarlo con fuerza.

e La campaia de relanzamiento Los cambios del producto o del
mercado, programados 0 no, a veces son tan intensos que la
imagen total que los consumidores tienen en su mente deja de
parecerse al producto, a su posicionamiento comercial; también
puede ocurrir que otro producto se apodere de su puesto; o que el
tiempo desdibuje al producto hasta hacerlo irreconocible o poco
atractivo;, o que haya cambios drasticos previsibles o ya
perceptibles en el mercado.

e La campafia de relanzamiento sirve, en todos los casos anteriores,
para posicionar al producto en nueva forma (por lo que también se
le llama de reposicionamiento). Hay que hacerla, por ejemplo,
siempre gque se cambie de nombre.

e La camparfia de reposicionamiento de la competencia Los gustos y
preferencias del consumidor varian, lo que hace que las empresas
tengan que alterar algunos de los factores de mercado; como en el
mercado hay una gama de productos, los productos de una
empresa siempre tienen que procurar satisfacer las necesidades
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de los consumidores mejor que como lo hacen los productos en
competencia.

Para ello, lo mejor es atacar los puntos fuertes de ésta. Por ejemplo,

Estudiar la estrategia de medios de la competencia, y trazar un plan
gue anule su efectividad; o proponer conceptos que alteren
directamente la percepcion del producto enfrentado. Es notorio el caso
de Pepsi, que se aplicdé a convertir la tradicional Coca Cola en
producto para mayores.

De venta fuerte La publicidad, como factor de mercadeo, en casi todos
los casos trabaja para el largo plazo y por eso no hace un gran énfasis
en la urgencia de la accién. Sin embargo, hay momentos en los cuales
el objetivo debe cumplirse en el corto plazo y entonces se usan
sistemas de persuasion rapida, que se conocen como de venta fuerte
(HardSelling) y que se expresan en frases como Ultima oportunidad,
s6lo por hoy, etc. Las campafas de respuesta inmediata 0 respuesta
directa, como las que usan cupones de pedido o ampliaciébn de
informacion.

Segun el receptor de la comunicacion Campafias segun la ubicaciéon
geografica del receptor El sitio donde se pueda alcanzar el publico
objetivo, da lugar a que las campafias sean locales, nacionales,
internacionales, etc. Existen habitos y comportamientos regionales,
para los cuales se debe utilizar un lenguaje apropiado. Las camparias
globales y transnacionales tienen que ajustarse a la reglamentacién de
los paises donde se emitan, y de acuerdo con las necesidades,
pueden apoyarse 0 no con campafas nacionales.

Campafias segun la relacién que tenga el receptor con el producto
Obliga a que se dirijan campafas al consumidor final o a los
vendedores, al comercio mayorista o0 detallista, distribuidores
potenciales, consumidor interno, etc.

Campafias segun aspectos demograficos El sexo, la edad, la cultura,
regulan los mensajes:

e -Campaiias infantiles, para mujeres mayores, para artistas, etc.
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e -Campafias segun la escala de actitudes La posicion de los
consumidores frente al producto debe generar mensajes
segmentados y especializados.

e Segun la oferta Camparfias segun la actitud competitiva Son las de
ataque frontal, que debe librar contra el lider el producto situado en
segundo puesto de participacion en el mercado. Las guerrilleras,
que dan los productos con minimos porcentajes relativos de
ventas.

e De correccion de posicionamiento Intentan corregir deformaciones
leves en la imagen total de un producto.

e De recordacion o afianzamiento Pretenden acentuar una diferencia
funcional o mantener viva su presencia, con relativa independencia
de la corriente de comunicacion usual.

e Las mejores campafas publicitarias en Colombia

En Colombia se han realizado gran cantidad de campafas exitosas
gue hay que resaltar, son innovadoras, entretenidas, con concepto
claro y cumplen su fin de atraer consumidores e incentivar a la compra
de un producto o servicio.

Algunas de las campafas que considero impactantes con buen
concepto creativo es la campafa:

Anunciante: grupo Phoenix

Producto: desechables

Marca: domingo

Referencia: plato, cuchara, tenedor, vaso y moldes en aluminio.

Con solo incluir una etigueta hace que esta campafa sea realmente
impactante e innovadora queriendo comunicar al consumidor la
costumbre de fijarse en la marca antes de seleccionar o comprar un
producto.
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Figura 11 Campafa 1

-e

Davivienda

Reflejando su eslogan “su dinero puede estar en el lugar equivocado”
Davivienda quiso mostrar por medio de un corresponsal que siempre
se encontraba en el lugar equivocado siempre algo salia mal. Es una
campafia que logré tener gran impacto en los consumidores,
posicionando tanto a Davivienda como al corresponsal protagonista
del comercial Ricardo Jorge, es tanto que ya hay un grupo en
Facebook de este personaje.

Figura 12 . Campafa 2

La tengo viva
De El Ministerio de Transporte

Es una forma de llegar a fondo en las personas con su tono
emocional, cautiva y causa en sus receptores reflexion y prevencion.
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Bancolombia

La relacion entre la banda sonora utilizada (te busco) y las imagenes
produce cierta nostalgia en los receptores, es un comercial elegante
donde podemos apreciar de nuevo la creatividad colombiana.

En Colombia hay buenas campafas publicitarias en medios radiales,
visuales, audiovisuales pero falta publicidad més alternativa como el
manejo de BTL, creo q es mas factible este tipo de publicidad ya que
es directamente con el consumidor, es una forma de lograr una
relacion y un contacto mas cercano con los consumidores es mas
activo y entretenido.

Deberiamos explotar la creatividad de todas las formas no solo
enfatizarnos en los medios masivos que por el hecho de poder
cautivar a una gran cantidad de personas en un tiempo corto no hace
esta forma de comunicacién mas factible que otro tipo de publicidad
como lo es el BTL.

No digo que en Colombia no se ha realizado publicidad buena de BTL
si no que la preferencia siempre ha sido los medios masivos
principalmente television, y considero que al utilizar mas la publicidad
BTL existirian mas campafias reconocidas y cautivadoras si hubiera
mas amplitud en el manejo de este tipo de publicidad.

e Colombia hizo las mejores campafias publicitarias del mundo

La compafia BBDO dirigida por Carlos Felipe Arango, fundador y
presidente de la firma que asesoré las dos campafas a la presidencia
de Juan Manuel Santos, se gand por segunda vez consecutiva el titulo
de la agencia de publicidad mas efectiva del mundo en el Festival
Internacional de Creatividad Cannes Lions, el premio mas importante
del mundo en esta area. Colombia brillé6 con cuatro oros, tres platas y
seis bronces en el festival de publicidad mas importante del mundo en
el que también fueron galardonadas firmas colombianas como Lowe-
SSP3 que ocupo sexto lugar y OMD que se ubico en el noveno puesto
del ranking a nivel mundial.
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Figura 13 . Campaiia 3

4.2 MARCO CONTEXTUAL

4.2.1 Historia de Medellin

La ciudad de Medellin conocida por diferentes nombres que la catalogaban
como una segunda capital, debido a su avance y crecimiento que permitio el
desarrollo de la industria, comercio, cultura, educacion, movilidad. A pesar de
tener afos los cuales de dificultad en la economia, la industria y la seguridad,
con aciertos y desaciertos en decisiones que en ocasiones han provocado
deterioro de la imagen de la ciudad; aun existen personas que trabajan y
contribuyen para el comienzo una era de innovacion, desarrollo y
mejoramiento progresivo.

LA FUNDACION Y LA VIDA COLONIAL(Jimenez, 2009). Medellin
fue fundada en 1675, cuando ya habia ocurrido una larga historia en
la regiébn antioquefia. Conquistadores procedentes de Ecuador,
después de fundar Popayan y Cali, se habian aventurado a descubrir
el norte del cafion del rio Cauca. En esa aventura fundaron Ansermay
Santa Fe, que se convertiria en la capital de la provincia de Antioquia.
Pero fue en la década de 1570 cuando iniciaron los descubrimientos
de los maravillosos yacimientos mineros de Buritica, Caceres y
Zaragoza cuando esta region se convirti6 en una de las de mas
intensa actividad econOmica. Mineros, comerciantes y tratantes de
esclavos concurrieron en pos de las ricas vetas y aluviones. Fueron
las remesas de esos metales hacia la peninsula y hacia la capital las
gue animaron la economia de nuestra primera época colonial. Pero la
decadencia minera sobrevino hacia 1640, en parte porque las minas
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dependian de los abastecimientos de carne, maiz, frijol y aguardiente
gue era llevado desde Cartago, Buga y Tunja.

SIGLO XIX. Un aspecto en el que Medellin dio un salto trascendental
en el siglo XIX fue el educativo. En los afios de 1869-1873 la
poblacion escolar de Medellin ascendia a 4108 nifios y nifias. Fue la
época en que se fundaron instituciones publicas como el Colegio del
Estado (que se convertiria en la Universidad de Antioquia), y muchas
privadas como el San Ignacio, San José y La Presentacion. Ademas
se dio inicio a la formacion de educadores en la Escuela Normal del
Estado, con la vinculacion de pedagogos alemanes. Una institucion
gue ya nombramos fue la Escuela de Artes y Oficios, decisiva en la
formacion de trabajadores calificados. Aunque también fue el lugar de
la formacion de los primeros pintores y dibujantes. Junto a la
Universidad de Antioquia que a la tradicional formacion de abogados
sumoé la apertura de facultades en Medicina, odontologia y distintas
areas técnicas, surgié la Facultad de Minas. Esta se orientd a la
preparacion de jovenes en los campos de la fisica, quimica,
mineralogia, mecanica, agrimensura, construccion y arquitectura.

Flgura 14 . Historia graflca

Fuente: Recolecmon |magenes de antlgua Medellln
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EL DESPEGUE DEL MEDELLIN MODERNO (1870-1940)
(MEDELLIN, 2009)Durante este periodo, la expansion urbana por
hectareas se incrementd siete veces y la poblacion aumenté de
20.000 a 170.000 habitantes. Los otros asentamientos en el valle
también crecieron y se evidenci6 la necesidad de crear formas mas
técnicas de regulacion urbana. La ciudad se consolidé como un centro
importante de negocios de oro, café, finanzas, finca raiz, mecanica,
fundicion, especulacion e importacion de mercancias, y con ella se
formd una pujante élite comercial y financiera. Se fundaron fébricas
importantes, en particular empresas del sector textil como Coltejer en
1907, que pronto se posicionaron entre las mas relevantes de
América latina. Rapidamente, la industria se volvié el motor del
crecimiento urbano, al crear una primera generacion obrera y
asalariada formada por migrantes del campo que llegaron con la
aspiracion de trabajar en fabricas, almacenes y casas de familias
ricas.

Figura 15 . Hacia 1893, Medellin ya era una pequefa ciudad

~ 1 "“&”!“1‘“
Fuente: Folleto. Medellin. Transformacién de una ciudad

4.2.2 Pascual Bravo Echeverri
Nacio el 2 de julio de 1838 en el seno de un hogar digno y honroso por mil

titulos. Fueron sus padres, don Pedro Bravo Bernal y dofia Marcelina
Echeverri Escalante, cuya ascendencia se remonta a las mas ilustres familias
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de la madre Espafia. El hogar de Pascual se ajusto a la tradicion antioquefa,
con el nacimiento de sus otros hermanos: Mercedes, Jorge, Filomena,
German, Pedro, Sebastian, Maria Jesus y Maria Luisa. (Bravo, s.f.)

4.2.1.1 ¢Por qué el nombre "Pascual Bravo" para una institucion
educativa?

En 1930 surge la necesidad de empezar a formar personal calificado,
con un aprendizaje que pudiera ayudar a mejorar el nivel de vida de
las familias. El desarrollo de la industria naciente era ya una
preocupacion para las autoridades locales de dirigir entonces un
aprendizaje hacia un oficio que permitiera al obrero, vincularse al
proceso productivo. En el afio 1933 surge la idea de conformar una
escuela de artes y oficios que les permitiera a las personas como
vendedores y amas de casa desempefarse en otro tipo de
actividades, ya que la demanda de la industria exigia trabajadores
especializados. Los oficios como la sastreria, la zapateria, albafileria
y la carpinteria eran desarrollados desde el hogar, de ahi que la
formacion profesional que venia imponiéndose desde finales del siglo
XIX exigiera una preparacion de profesionales técnicos. (1930 Meliton
Rodriguez).

4.2.1.2 Evolucion del Tecnolégico Pascual Bravo

Ya en el afio de 1988, el Tecnologico Pascual Bravo celebraba 20
afos de sus carreras tecnoldgicas, opcion educativa importante para
las clases populares. Por la calidad académica de los egresados, las
empresas se disputaban a los profesionales de dicha Institucion,
aspecto que ha trascendido hasta nuestros dias como una fortaleza
de nuestro egresado en el aspecto laboral.

En 2007, el Ministerio de Educacion Nacional, mediante Resolucién
namero 1237 del 16 de marzo de 2007, avalo la transformacion del
Instituto Tecnoldgico Pascual Bravo a Institucion Universitaria,
luego de analizar la informacion entregada por la institucion y la
posterior visita de pares, encargados de hacer la verificacion de la
misma.

El nuevo caracter académico fortalece, alin mas, los procesos de
educacion superior que se adelantan en la sede de Medellin y en mas
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de 30 municipios de Antioquia y Colombia, en donde actualmente hay
presencia de la Institucién. Este escalafén educativo consolida al
Pascual Bravo como una institucion lider en programas técnicos,
tecnolégicos y ahora universitarios, pertinentes para el sector
productivo de nuestro pais.

La Institucién ha venido proyectando nuevos programas para atender
las necesidades del medio, entre los nuevos programas tecnolégicos
encontramos: Operacion Integral de Transporte y Mantenimiento de
Aeronaves. Se han disefiado cinco especializaciones de acuerdo a las
necesidades de la industria, avance tecnoldgico y buscando un nivel
superior para sus estudiantes, ellas son:

Sistemas automaticos de control

Procesos de calidad

Disefio de redes de gas

Gestidn de proyectos con énfasis en finanzas

Distribucién y manejo de energia

Especializaciones que se han diseflado de acuerdo con las
necesidades impuestas a la industria por el avance tecnoldégico.

En la actualidad se desarrollan programas de formacién superior
tecnolégica y programas de especializacion, bajo dos modalidades
presencial y semipresencial. Uno de los logros mas importantes fue la
Acreditacion de Alta Calidad de programas. (Bravo, s.f.)

4.2.1.3 Progreso ala Nueva Escuela de Disefio publica

Para la mayoria de las personas este término en la ciudad se ha novedoso,

ya que no existia ninguna de su tipo en la ciudad de Medellin.

Inaugurada en el mes de septiembre del 2014, aprobada por la alcaldia de
Medellin y con el apoyo de la Institucion Universitaria Pascual bravo y el
programa de Sinergia. La ciudad de Medellin cuenta con la cuarta escuela
publica a nivel nacional y la primera en Medellin dedicada a las artes y el
disefio contando con varios programas enfocadas en las areas del disefio y
el avance tecnologico. “Avanzamos en la descentralizacién de la educacion y
en una mayor inclusibn para que personas que no pueden acceder a
universidades privadas por los costos lo puedan hacer en una Escuela de
Disefio Publica como la que hoy entregamos a la ciudadania”, destacé el
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Alcalde de Medellin en la presentacion realizada el 16 de septiembre del
2014. El nuevo campus cuenta con aulas polivalentes, auditorio para 200
personas, biblioteca tipo Crai. También se gestiona que exista la aprobacion
de programas como el Pregrado en Gestién del Disefio, Pregrado en Disefio
de Producto, Tecnologia en Disefio para Aplicacion de Medios y Nuevas
Tecnologias y Tecnologia en Disefio Integral Aplicado a la Imagen en
Movimiento y Procesos Artisticos. (Medellin, 2014).

Para llegar a su creacion pasO por diferentes estudios y andlisis para
determinar su evolucién. Para saber mas de cerca su proceso contamos la
entrevista a la Docente Catalina Sierra quien estuvo en el proceso.

¢,Como fue el proceso de transicion para crear la nueva escuela de
Disefio Publica en la ciudad de Medellin y por qué se tomd la decisién
de llamarla Escuela de Disefio publica?

Catalina Sierra: La demanda del medio, de las personas, no habia mas
espacio en el campus de Robledo para dar las clases y todo estaba lleno. Y
se necesitaba un espacio donde no fuera solamente ingenierias ya que lo
compartimos con él. El disefio grafico ahora se encuentra como una carrera
de mayor demanda en la ciudad, se necesitan espacios muy diferentes, y
para trabajar cémodamente, tener los equipos de cOmputo con los
programas propios de disefio. Por eso se ubicé en el barrio de Belén que es
uno de los barrios mas grandes de Medellin y se al publico totalmente. A la
escuela se le han realizado grandes avances, que aun falta y se va
mejorando cada dia.

¢, Se ha pensado en algun tema nuevo para la innovacién en el medio del
Disefio como nueva Escuela de Disefio publica?

Catalina Sierra: Aun no se tiene pensado mas cambios ya se esta
trabajando en los cambios realizados, mejorandolos para que pueda haber
excelente y tener un mayor reconocimiento. Se esta trabajando para que
funcione de verdad o sino nos devolvemos para crear una nueva estrategia o
medida para seguir. En los cambios realizados hay personas que estuvieron
de acuerdo como otras no, como en todo cambio; pero pienso que a partir de
los cambios hubo muchas cosas que se solucionaron y eso inspiré a los
estudiantes y docentes no solo los de catedra sino lo ocasionales a pensar
en otras estrategias para poder llegarle mas a los estudiantes. En cuento a la
atencion que han tenido antes a lo que es ahora, ya que existe un
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acompafamiento mutuo entre dos docentes, por ejemplo yo tengo varias
horas de asesoria en donde el estudiante me puede buscar para resolver
dudas e inquietudes adicionales a las horas de clase.

¢Se han mirado proyectos, iniciativas, ideas o0 métodos para incentivar
la competitividad entre los estudiantes, ya que el medio al que se sale
es totalmente competitivo y quien no de muestre la calidad en el trabajo
sale facilmente de este?

Catalina Sierra: En el nuevo cambio la parte investigativa ha tenido un
mayor énfasis donde se le ayuda y se le ensefia a investigar y a saber que
un proceso de disefio es mucho mas complejo y que tiene un orden logico
para obtener mayores resultados y mejor calidad. Se impulsa muchos
concursos gue hay en la ciudad para tener mayor integracion con el medio
del disefio y las empresas para que observen el talento que se esti
formando en la Escuela.

También se han realizado diferentes charlas en la institucion en el auditorio
donde todos pueden ir conocer diferentes tipos de ponencias que
complementan al estudiante.

¢Existe una plataforma donde se realice por parte de la institucién el
debido reconocimiento a los estudiantes destacados que realizan
trabajo de calidad?

Catalina Sierra: El departamento de comunicaciones esta pendiente de todo
lo que sucede en la universidad, donde se exalta la labor, el proceso y el
progreso de los estudiantes de calidad, Como la estudiante que esta en un
intercambio en México por su excelencia y le permiten capacitarse, conocer
una nueva cultura ampliar los conocimientos Yy regresar para compartir los
conocimientos adquiridos... Si se gana algun premio o tiene algun
reconocimiento el rector exalta esa labor ya que es una persona muy
humana, el nuevo Jefe de programa es una persona muy inteligente y de
gran estrategia.
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Figura 16 . Escuela de Disefio Publica

Fuente: www.pascualbravo.edu.co

Figura 17. Aulas de clase. Escuela de disefio publica

€

Fuente: www.pascualbravo.edu.co
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5. DISENO METODOLOGICO PRELIMINAR

5.1 ENFOQUE METODOLOGICO

Tipo de investigacion participativa, descriptiva con un enfoque cualitativo-
cuantitativo es decir mixta. Se combinan las acciones humanas respecto a su
entorno y vida social, frente al analisis de los datos obtenidos por medio de
encuestas donde se observa y estudian logrando unos resultados que se
pueden medir, contar y analizar para obtener un promedio estadistico.

5.2 TECNI,CAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE LA
INFORMACION

Tabla 1. Fuentes de recoleccion

Fuentes primarias Realizacion de encuestas para los
estudiantes, docentes, egresados, publico
en general.

Entrevistas a docentes y directivos.

Fuentes secundarias Investigacion en textos guias de disefio.

Consulta en paginas web.
Videos de disefio y de la institucion.
Registro fotogréfico.

Se realizaran diferentes encuestas a estudiantes de la Escuela de Disefio
Publica, egresados, docentes y directivos y personas del comun de
diferentes barrios y estratos sociales, donde se hace referencia al Disefio
Gréfico, al nuevo Nombre y la importancia del mismo frente al reconocimiento
en el medio del disefio. Es importante conocer la opinién tanto de los
estudiantes que ya se encuentran en su proceso de formacion, como el de
los egresados quienes ya en su mayoria se encuentran laborando y
aplicando los conocimientos adquiridos o aprendiendo de aquellos que les
falté un mayor énfasis.

Ademas se tomara un registro fotografico para la comparacion del antes y el
después frente a la nueva opcion de la escuela de disefio. Destacando las
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grandes mejoras y adecuaciones que fueron utilizadas para dar una mayor
calidad, en espacios y herramientas de trabajo.

Todo esto para examinar la percepcidn que tienen frente a las nuevas
oportunidades de estudios que se brindan en la ciudad de Medellin en las
artes graficas, el disefio, la innovaciéon y la educacién de alta calidad, y de
esta manera determinar cuales son las estrategias a utilizar en la campafia
de fortalecimiento de imagen.
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5.2.1 Fuentes primerias

5.2.1.1 Encuestas
Estudiantes de primer semestre
Tabla 2. Género

GENERO

FEMENINO MASCULINO
4 6

Gréfica 1. Género

W MASCULINO B FEMENINO
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Tabla 3. Edades
EDADES
16 17 18 19 22 24 25
1 3 2 1 1 1 1

Gréafica 2. Edades

W 16 ANOS

Tabla 4.

W 17 ANOS M 18 ANOS

Semestre

PRIMER SEMESTRE
10

Grafica 3. Semestre
B PRIMER SEMESTRE

19 ANOS

m 22 ANOS

SEMESTRE

24 ANOS M 25 ANOS 1

OTROS
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Tabla 5. Estrato

ESTRATO

ESTRATO 1 ESTRATO 2 ESTRATO 3
1 4 5

Gréafica 4. Estrato

B ESTRATO 3 B ESTRATO 2 B ESTRATO 1

5 i:’
|
1

Tabla 6. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

DIFERENCIA

Hay Diferencia No hay diferencia
6 4

Gréfica 5. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

B HAY DIFERENCIA B NO HAY DIFERENCTA

6 E
4



Tabla 7. Motivos de estudio

MOTIVOS DE ESTUDIO

GUSTO CAPACIDAD MANEJO DE PROGRAMA
5 3 2

Grafica 6. Motivos de estudio

B GUSTO B CAPACIDAD B MANEJO DE PROGRAMAS

4
2

Tabla 8. Conoce el plan de estudio

PLAN DE ESTUDIO

SI NO
8 2

Gréafica 7. Plan de estudio

B 51 H NO
8
2



Tabla 9. Aspiraciones al terminar la carrera

ASPIRACIONES

Profesional en agencia Independientes No saben  Especializacion
4 3 1 2

Grafica 8. Aspiraciones
B PROFESIONAL EN AGENCIA B INDEPENDIENTES B NO SABEN B ESPECIALIZACION

4
3
1
o

Tabla 10. Asignaturas con mayor expectativa

ASIGNATURAS

Ciencia, Taller de Historia del ~ Taller de Investigacion
Tecnologia y herramientas disefio creacion
productividad digitales
4 7 4 5 2

Grafica 9. Asignaturas

W CIENCIA, TECN OLOQiA ¥ PRODUCTIVIDAD | W TALLER DE HERRAMIENTAS DIGITALES M HISTORIA DEL DISENO
TALLER DE CREACION INVESTIGACION

5
4
4
2 ' 5



Tabla 11. Habilidades

HABILIDADES

Innovacién Creatividad Habilidad Productividad

Grafica 10. Habilidades

W INNOVACION B CREATIVIDAD B HABILIDAD B PRODUCTIVIDAD

4
3
1 2

Tabla 12. Recibir informacion de la escuela de Disefio

RECIBIR INFORMACION DE LA ESCUELA DE DISENO

Sl NO
2 8

Gréfica 11. Recibir informacién de la escuela de Disefio

B NO W ST
8
5



Estudiantes de ultimo semestre

Tabla 13. Género

GENERO

FEMENINO MASCULINO
1 5

Gréfica 12. Género

B FEMENINO H MASCULIND
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Tabla 14. Edades

EDADES |
20 21 24
1 2 3

Grafica 13. Edades

H 20 ANOS u 21 ANOS H 24 ANOS

3
2
1
Tabla 15. Semestre

SEMESTRE

PRIMER SEMESTRE OTROS
10 0

Gréfica 14. Semestre

B 6 SEMESTRE




Tabla 16. Estrato

ESTRATO

ESTRATO 1 ESTRATO 2 ESTRATO 3
1 3 2

Gréafica 15. Estrato

N ESTRATO 1 H ESTRATO 2 ESTRATO 3
3
| E
2
Tabla 17. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

DIFERENCIA DISENO Y GESTION DE LA IMAGEN \

Hay Diferencia No hay diferencia
6 4

Gréfica 16. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

H NO HAY DIFERENCIA B HAY DIFERENCIA

&



Tabla 18. Motivos de estudio

MOTIVOS DE ESTUDIO |

Desempefio Capacidad Creatividad Motivacion
1 4 6 3

Grafica 17. Motivos de estudio
B DESEMPENO W CAPACIDAD CREATIVIDAD B MOTIVACION

43!:

6
1

3

Tabla 19. Conocimiento del Plan de estudios

PLAN DE ESTUDIO |
S NO

1 5

Grafica 18. Conocimiento del Plan de estudios

H S H NO
q' 5
|



Tabla 20. Asignaturas que mas han llenado las expectativas

ASIGNATURAS DE MAYOR ESPECTATIVA

| = c o © 2N
8 O 'O 5 o L= of % o
= 0 3] = @ = 3] © < = © < 9
=0 S 0O O S o =9 = o2 = T 9
n e = £ o= = e o® O N o O D=
£ 8 £ S O 8 ©95 & 0Of B3 0O~
= < = O = = W L
1 1 1 1 1 1 1 2 2 4 3
Gréfica 19. Asignaturas que mas han llenado las expectativas
W SOFT. VECTORIAL M [LUSTRACION B ANIMACION 3D ELECTIVA MULTIMEDIA DIBUJO
CAMPANA M TECNICAS GRAFICAS W TIPOGRAFIA M DISENO EMPAQUES W FOTOGRAFIA

DISENO VIDEO

Tabla 21. Asignaturas que menos han llenado las expectativas
ASIGNATURAS DE MAYOR ESPECTATIVA

— o O o c © —
s x T wlis | & | = 29 © = o=
= © = S0 o fLa of © © . ©
0 > o o w0 S @ S0 =.= o] = Z o=
i) 57 5Aa BE @® S ®© = 2o 0 2
o o 8§ 20 8o 2= 88 § 8 A%
S
= @ > S a4 S A R L L
1 1 1 1 1 1 1 2 2 2
Gréfica 20. Asignaturas que menos han llenado las expectativas
B INDESIGNE B 3D MAX B VECTORIAL 1 HISTORIA DISENO ELECTIVA MAYA
PRODUCCION GRAFICA B DLLO. WEB M TECNICAS L-RA.FIL AS M [LUSTRACION
B FOTOGRAFIA BLANCO Y NEGRO DIS}:1N() EDITORIAL

\Va

"
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Tabla 22. Aspiraciones al culminar el programa

ASPIRACIONES AL CULMINAR EL PROGRAMA

Trabajar en Agencia Crear propia Agencia FreeLancer
3 2 1

Grafica 21. Aspiraciones al culminar el programa

B TRABAJAR EN AGENCIA B CREAR PROPIA AGENCIA B FREELANCE

Tabla 23. Habilidades

HABILIDADES |

Creatividad Eficacia Conocimientos Versatilidad
2 1 1 2

Gréafica 22. Habilidades

B CREATIVIDAD B EFICACIA B CONOCIMIENTOS VERSATIBILIDAD

[S)
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Tabla 24. Recibir informacioén de la escuela de Disefio

INFORMACION DE LA ESCUELA DE DISENO

Si NO
0 6
Gréafica 23. Recibir informaciéon de la escuela de Disefo

B 51 H NO
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Egresados

Tabla 25. Género

GENERO

Masculino Femenino
5 0
Gréfica 24. Género

B FEMENINO B MASCULINO
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Tabla 26. Edades

21 afos 22 afnos 26 anos 27 afnos 44 afos
1 1 1 1 1

Grafica 25. Edades

W 21 ANOS H 22 ANOS M 26 ANOS M 27 ANOS 44 ANOS
1
1
1 ! i
1
1
Tabla 27. Ao de graduacion

~ ra

ANO DE GRADUACION
2008 2013 2014 2015
1 1 2 1

Gréfica 26. Afio de graduacion

W 2008 W 2013 W 2014 W 2015

1 ’
2
1
1



Tabla 28. Estrato

Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4
2 2 1

Gréafica 27. Estrato

B ESTRATO 2 B ESTRATO 3 B ESTRATO4

2
2
1

Tabla 29. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

DIFERENCIA |

Hay Diferencia No hay diferencia
5

Gréfica 28. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen

B HAY DIFERENCIA B NO HAY DIFERENCTA
5

0



Tabla 30. Desempefio en la actualidad la carrera

DESEMPENO DE LA CARRERA EN LA ACTUALIDAD

SI NO
3 2

Grafica 29. Desempefio en la actualidad la carrera

W ST H NO
3 E
2

Tabla 31. Cargo que desempeiia

~

CARGO QUE DESEMPENA
Comercial Web FreeLancer No labora en Disefio

Grafica 30. Cargo que desempefia

B COMERCIAL WEB B FREELANCE B NO LABORA EN DISENO

2
1 ﬁ
2



Tabla 32. Labores que realiza

LABORES QUE REALIZA |

Disefador Disefo- Modelado - No labora en
Web llustraciéon Animacion Disefo
1 1 1 2

Gréfica 31. Labores que realiza

B DISENADOR WEB B DISENO - ILUSTRACION B NO LABORA EN DISENO B MODELADO - ANIMACION

1
2
1 E
1
Tabla 33. Fortalezas en area del Disefno

FORTALEZAS EN AREA DEL DISENO
Diagramacion Modelado 3D llustracion Imagen. Corp. Animacién

1 2 2 1 1

Gréafica 32. Fortalezas en area del Disefio

W DIAGRAMACION H MODELADO 3D B [LUSTRACION B IMAGEN CORPORATIVA ANIMACION




Tabla 34. Asignaturas que hubiese querido un mayor énfasis

ASIGNATURAS DESEADO MAYOR ENFASIS

Animacion llustracién Soft. Disefio  Disefio 3D Edicion Video
y Fotografia
2 2 1 1 1

Gréfica 33. Asignaturas que hubiese querido un mayor énfasis

B ANIMACION B [LUSTRACION B SOFTWARE DE DISENO M DISENO 3D
EDICION DE VIDEO Y FOTOGRAFIA

5
2
q ’ 1
1
1

Tabla 35. Conocimiento de la nueva escuela de disefio

ESCUELA DE DISENO EN OTROS ESPACIOS

Sl NO
2 3

Grafica 34. Conocimiento de la nueva escuela de disefio

LI H NO
3 E
2



Tabla 36. Conocimiento ubicaciéon de la nueva sede

UBICACION DE LA NUEVA SEDE

SI NO
2 3

Grafica 35. Conocimiento ubicacion de la nueva sede

LI H NO
2
3

Tabla 37. Conocimiento de los programas de la nueva Escuela Publica de
Disefio

PROGRAMAS DE LA NUEVA ESCUELA PUBLICA DE DISENO

SI NO
1 4
Gréfica 36.Conocimiento de los programas de la nueva Escuela Puablica de
Disefio
W SI H NO

4
1 0



Tabla 38. Programas que brinda la nueva Escuela Publica de Disefio

PROGRAMAS QUE BRINDA LA NUEVA ESUCELA DE DISENO
Disefio y Gestion de la imagen Disefio de Modas No saben
2 2 3

Grafica 37. Programas que brinda la nueva Escuela Publica de Disefio

B DISENO Y GESTION DE LA IMAGEN N DISENO DE MODAS B NO SABEN

2
2 ﬁ
3

Tabla 39. Recibir informacion de la escuela de Disefio en otros espacios

RECIBIR INFORMACION DE LA ESCUELA DE DISENO

SI NO
4 1

Gréfica 38. Recibir informacion de la escuela de Disefio en otros espacios

B NO W SI
4
1



Particulares

Tabla 40. Género

GENERO

Femenino Masculino
2 4
Grafica 39. Género

B MASCULINO B FEMENINO
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Tabla 41. Edades

EDADES

18 21 25 26
2 2 1

|_\

Grafica 40. Edades

W 18 ANOS m 21 ANOS W 25 ANOS 26 ANOS

H 2

1

1
Tabla 42. Profesién
PROFESION
Estudiante Fotbgrafo Disefador Visual
4 1 1

Gréfica 41. Profesion
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Tabla 43. Estrato

ESTRATO

Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4
4 1 1

Grafica 42. Estrato

B ESTRATO 2 B ESTRATO 3 B ESTRATO 4
4
E 1
1
Tabla 44. Diferencia Disefio y Gestidon de la imagen

e e A e

DIFERENCIA DISENO Y GESTION DE LA IMAGEN
Hay Diferencia No hay diferencia
5 1

Gréfica 43. Diferencia Disefio y Gestion de la imagen
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Tabla 45. Nivel de importancia del Disefio Grafico

NIVEL DE IMPORTANCIA DEL DISENO GRAFICO

Alto Medio Bajo
3 1 2

Grafica 44. Nivel de importancia del Disefio Gréafico

W ALTO B MEDIO BAJO

2

Tabla 46. Conocimiento de estudiantes que estudien Disefio Grafico

ESTUDIANTES QUE ESTUDIEN DISENO GRAFICO
Sl NO

5 1

Gréfica 45. Conocimiento de estudiantes que estudien Disefio Gréfico
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5
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Tabla 47. Universidades con carrera de Disefio Grafico

UNIVERSIDADES CON CARRERA DE DISENO GRAFICO
UPB U de Medellin AS.A LuisAmig6  Autonoma Latina CESDE
3 2 1 1 1 3

Gréfica 46. Universidades con carrera de Disefio Grafico
u UPB N U. DE MEDELLIN HASA LUIS AMIGO B AUTONOMA LATINA B CESDE
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1
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Tabla 48. Conocimiento de la nueva escuela de disefio

CONOCIMIENTO DE LA NUEVA ESCUELA DE DISENO

SI NO
2 4

Gréafica 47. Conocimiento de la nueva escuela de disefo
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Tabla 49. Conocimiento ubicacién de la nueva sede

CONOCIMIENTO UBICACION

Sl NO
0 6

Grafica 48. Conocimiento ubicaciéon de la nueva sede

H NO H ST
ﬁ 6
0

Tabla 50. Programas que brinda la nueva Escuela de Disefio Publica

PROGRAMAS DE LA ESCUELA DE DISENO
Sl NO
0 6

Gréfica 49. Programas que brinda la nueva Escuela de Disefio Publica

H NO H ST




Tabla 51. Recibir informacion de la escuela de Disefio en otros espacios

RECIBIR INFORMACION DE LA ESCUELA DE DISENO

Sl NO
2 4

Grafica 50. Recibir informacién de la escuela de Disefio en otros espacios

H NO | ST
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5.2.1.2 Entrevista

Nombre: Catalina Sierra

Titulo Profesional:

Especializacion

Asignatura: CAMPANA, EMPAQUES

Semestre:

¢, Cuédl es el aporte a la capacidad innovadora de los estudiantes a través
del disefio y gestion de laimagen?

Yo empleo varias estrategias cuando estoy en clase.

Como hechos de vida que me han sucedido, cuentos, historia en el dia a dia
también se puede aprender, lo aplico también a las campafias (que las doy
en este momento), hago que la gente se relaje un poco, para que la clase se
vuelva mas amena, para que podamos compartir, no se sienta susto de
nada, invitarlos a ellos, que aqui mismo pueden trabajar en la clase, pueden
utilizar todos los medios que presta la universidad y también que cuenten
experiencias, para mi no hay ningun problema en que hablen del novio ya
gue se puede aprovechar y llegar a tomar ideas, para algo que se necesite
en el momento. Aparte de la pantalla, del computador o las herramientas que
puedan traer los mismos estudiantes, cada dia se construye de las
experiencias. Ese es el aspecto innovador que yo utilizo en cada clase.
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5.2.2 Fuentes Secundarias: Registro Fotografico

5.2.2.1 Sede Belén

5.2.3 Andlisis de encuestas

Después de realizar la tabulacién y el analisis de las encuestas y las
variables establecidas hay nocion en el area del disefio, pero se percibe la
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falta de interés por la nueva Escuela de Disefio Publica, ya sea por poco
conocimiento 0 encuentran mejores alternativas para estudiar. Es asi como
se determina qué la mejor herramienta de mantener informado a la
ciudadania de sobre las actividades, reconocimientos y avances por parte de
la Institucidn es la creacién de un “Magazine”, presentando a sus estudiantes
y los proyectos que realizan, la metodologia innovadora de estudio, los
alcances y las oportunidades que se abren hacia el mundo laboral gracias a
la educacion y el sistema que se utiliza. Su tono de comunicacién debe lograr
que su formato y contenido se haga mas llamativo y se encargue de formar,
informar y entretener al publico. Ya que se han usado campafias comunes
que implican la mera informacion de los programas, lo importante es
entender que la comunidad educativa también requiere de una identidad
institucional.
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6. BRIEF DE CAMPANA DE COMUNICACION

CAMPANA
MAGAZINE INSTITUCIONAL
“QUE TAL PASCUAL”

OBJETIVO GENERAL

Realizar un programa de television con contenidos académicos,
investigativos, de divulgaciéon institucional, cultural, artistica, de interés y
opinion para dar a conocer la Escuela de Disefio Publica.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Lograr que el televidente perciba la importancia que tiene el Disefio y
Gestion de la Imagen.

e Desarrollar una cufia radial que genere recordaciéon en el oyente e
identifique con facilidad el programa.

e Buscar integracion continua de estudiantes, docentes y egresados con su
participacion en el magazine; ademas, hacer participes a personas
externas y asi lograr que los programas tengan una buena aceptacion del
publico.

e Dar a conocer por medio del magazine la nueva Escuela de Disefio
Publica que brinda en la ciudad de Medellin y los municipios aledafios las
artes graficas, el disefio, la innovacion y la educacién de alta calidad.
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INVESTIGACION DE MERCADO

Descripcion fisica

Servicio

Magazine institucional “ Que tal pascual”

Uso del Servicio

El dia martes con repeticién los jueves

DESCRIPCION DEL PUBLICO OBJETIVO

Perfil demogréfico

Hombres y mujeres mayores de 14 a 20 afios
Ocupacion: estudiantes — Empleados — padres y
madres de familia, egresados

Estrato: entreel 1y el 3

Nivel educacional: Bachilleres.

Lugar de residencia: Ciudad de Medellin y
municipios aledafios

Perfil Psicografico

El receptor de este magazine es un joven o una
joven con inquietud educativa con deseos de
obtener informaciéon clara, que ayude a su
discernimiento académico y a la toma de decision
del programa universitario a elegir.

Estos jovenes por lo general son inquietos,
extrovertidos, con actitudes creativas.

Consumidor—

Comprador -

Decididor

Consumidor: Hombres y mujeres mayores de 14 a
20 afos.

Decididor: Estudiantes, profesionales, padres de
familia.

MERCADO

Competencia

Competencia primaria

Universidad de Antioquia , Universidad de
Medellin

Competencia secundaria | Eafit, UPB, ITM, cooperativa de Colombia

Competencia genérica

Canales de television que presentan otro tipo de
programas de interés.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Competencia

Argumento de la
promesa

A través del magazine se busca que:

1. Los jovenes que aun no deciden su futuro
académico tengan a la universidad como una de
sus principales opciones.

2. Que los ya hacen parte del personal académico
se concienticen del trabajo que se hace al
interior de la universidad y como esta logra ser
ejemplo de formacién académica.

3. Que los egresados y el publico en general
(padres de familia, estudiantes de otras
instituciones) vean los avances, en materia de
educacion que esta teniendo la universidad,
Ademas de los proyectos que lidera.

Tono de comunicacion

Segun contenido

Informativo: Se busca dar a conocer la escuela de
disefio y los programas que esta ofrece.
Testimonial: Lograr fidelizacion y sentido de
pertenencia con ayuda de los egresados.

Segun la forma

Sugerente: Generar Status y muestra la calidad de
los programas que ofrece la universidad.

Destinatario Primario

Hombres y Mujeres mayores de 14 a 20 afos

Intencién de la
actividad persuasiva

Lograr una mayor conexion tanto con el publico
institucional como con el pablico externo.

Beneficio que se
apoya accion
persuasiva

Acceder a programas que generen impactos
positivos en el televidente.
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ESTRATEGIA CREATIVA

Se realizaran programas para el magazine en el cual haya interaccion
continua con estudiantes, docentes, egresados y publico en general;, se
trataran temas de la universidad, culturales y de actualidad.

8.1. Resolucion creativa

1. Promocionar la universidad y los programas de la escuela de disefio
publica.

2. Promocion del magazine que se pueda realizar en horas de la mafana.
8.2. Racional creativo

El magazine es una manera diferente de darle status a la universidad y que
el publico externo e interno esté informado de los programas, actividades,
conferencias que esta ofrece y que se lleve a cabo temas de interés social y
cultural. EI magazine se hace con la intension de llegarle a nuestro publico
de una manera mas amena Yy distinta de lo que se ha hecho
convencionalmente

ESTRATEGIA DE MEDIOS

Plan de medios Yy | Intervenir un espacio de la universidad para llevar a
pauta de medios cabo el magazine. Ademas se transmitira por el
canal U los dias martes en el horario de la 6 pm con
repeticion los dias jueves a las 8 pm en el area
metropolitana y municipios aledafios.

Transmitir la cufia radial por la Mega, la Fm, Radio
tiempo.

Racional de medios |La cufia radial se hace con el fin de generar
recordacion de nuestra institucion.

El magazine se piensa para un publico que se
interese mas por temas educativos y de interés.
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DOFA

FORTALEZAS DEBILIDADES
Intervenir espacio
universitario . .
e Posicionamiento y
ADOVO de I conocimiento de Ila
poyo escuela de disefio.
universidad.

OPORTUNIDADES

Dar a conocer de
una manera
diferente la escuela
de disefio publica
pues siempre se ha
hecho promocién de
una manera
convencional
Implementar
estrategias de
medios para llevar
acabo la realizacion
de nuestro
magazine.

Motivar a los futuros
universitarios de
programas que
brinda la nueva
escuela de disefio.

Estrategias FO

Buscar patrocinio
siempre y cuando
la universidad nos
niegue ayuda.

Lograr darle
estatus a nuestra
institucién y sobre
todo a la nueva
escuela de disefio
publica.

Estrategias DO

e Aprovechar el magazine
para generar un mejor
posicionamiento a la
escuela de disefo
publica.

e Lograr que la institucion
entregue los recursos
necesarios para llevar a
cabo este programa.

AMENAZAS

No implementen
nuestra estrategia

Estrategias FA

Crear convenios
conelcanaluy
con las emisoras
para hacer efectivo
el magazine.

Estrategias DA

e No contar con el
apoyo necesario para
la realizacion del
proyecto.
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7. RECURSOS

RECURSOS

DESCRIPCION

PRESUPUESTO

Humano

Estudiantes de disefio grafico,
apoyo logistico para la toma
de fotografias.

$ 250.000

Técnicos (equipos,
implementos,
software, etc.)

Equipo de camara

Equipo de computo
Software para la edicion de
las propuestas gréficas.
Grabadora.

$50.000

Costos operativos
(salidas de campo,
desplazamientos
etc.)

Pasajes (para la toma de
fotos, encuestas y
entrevistas.)

Viaticos de alimentacion
Copias para las encuestas
Lapiceros disponibles para
las encuestas.

Impresion de las diferentes
propuestas gréficas para la
campafa publicitaria de la
escuela de Disefio publica.

$ 1.000.000

Costos produccién
del Magazine

CANAL U
Arriendo de espacio franja
comercial, 30 minutos vy
regalan la  repeticion:
entregando el trabajo ya
editado

$ 741.000

FANTASTICA 96.9 FM
EMISORA POP JUVENIL

20 segundos

$ 136.000

Alquiler de equipos

$ 350.000

Camarografos

$ 200.000

Edicion

$ 250.000

Presentador C/u

$ 450.000

Total

$ 3.427.000
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CRONOGRAMA

CAMPANA PUBLICITARIA DE PROMOCION - RECONOCMIENTO DE LA ESCUELA PUBLICA DE DISENO COMENTARIOS

FECHA DE PRODUCTO
ACTIVIDADES CUMPLIMIENTO GENERADO RESPONSABLE
KAREN ARANGO
1 B“,sl‘_‘“e‘ia Ide tem; paracl 8DEAGOSTO  |TEMAPARAANALIZAR| JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
analisis del proyecto YULIANA JIMENEZ MORENO
PREGUNTA co
KAREN ARAN
2 |Pregunta problematizadora 22 DE AGOSTO Ppi%iL:ggg:?&DsERf JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
YULIANA JIMENEZ MORENO
TRABAJO
PREGUNTA
. CORREGIDA PARA KAREN ARANGO
3 |Correedion Pregunta 29DE AGOSTO REALIZAR EL JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
problematizadora PROCESO DE YULIANA JIMENEZ MORENO
ANALISIS
Progreso 1 del anteproyecto:
Titulo
Glosario PROCESO 1 KAREN ARANGO
4 |Problema de Investigacion 30 DE SEPTIEMBRE CORREGIDO JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
Introduccion RREGID! YULIANA JIMENEZ MORENO
Objetivos
Justificacion
Progreso 2 del anteproyecto: PROCESO 2 KAREN ARANGO
5 [Marco Tedrico 7 DE NOVIEMBRE ORREGIDO JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
Marco Referencial c Gl YULIANA JIMENEZ MORENO
Progreso 3 del anteproyecto:
Disefio Metodologico ENTREGA DEL KAREN ARANGO
6 [Recursos 18 DE NOVIEMBRE ANTEPROYECTO JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
Cronograma PARA EVALUAR YULIANA JIMENEZ MORENO
Bibliografia

~

Realizar la gestion de
recoleccion de informacion
por medio de encuentas y
entrevistas a personas de
las diferentes comunas de
la ciuadad de medellin

27 DE FEBRERO

DATOS ESPECIFICOS|
PARA COMENZAR EL|
ANALISIS DE LOS
MISMOS

KAREN ARANGO
JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
YULIANA JIMENEZ MORENO

Andlisis de los datos
recolectados para obtener

RESULTADOS DE LOS|

KAREN ARANGO

y directivos

8 |las estadisticas y hacer 11 DE ABRIL P JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
un balance de los ANALISIS OBTENIDOS YULIANA JIMENEZ MORENO
conocimientos obtenidos
Planteamiento de las
d'fere":fs Es“'ateg'as aue ESTRATEGIAS LISTAS KAREN ARANGO

9 ias:?;”;"gfi;s:? e 20 DE ABRIL PARA COMENZAR A| JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA

! REALIZAR YULIANA JIMENEZ MORENO
innovacion a la escuela de
disefio publica
c”glrecc‘”" de Es"ateg‘das ESTRATEGIAS PARA KAREN ARANGO
. c"f)‘i"e’r"‘?ess p:;uzzrtye N 2 DE MAYO COMENZAR A JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
enes, IMPLEMENTAR YULIANA JIMENEZ MORENO
asesoria de ellos
;:ssz:;";r‘ﬁc':z IMPLEMETANCION DE ~ KAREN ARANGO
1 mpietan a los doventes 18 DE JUNIO LA CAMPARA JULIAN ANDRES BERRIO HERRERA
PUBLICITARIA YULIANA JIMENEZ MORENO




CONCLUSIONES

A diferencia de lo que muchas personas consideran, el Disefio Grafico tiene una
importancia muy relevante en nuestra cotidianidad. Basta ver la cantidad de
informacion visual que perciben nuestros ojos, y que el cerebro procesa de
manera consciente e inconsciente. Desde que nos ponemos de pie a un nuevo
dia, estamos pensando en marcas: la marca del shampoo y el jabon de ducha, las
de nuestra indumentaria y de los productos para alimentarnos; las que son
fundamentales como las de servicios publicos, de comunicacién y de salud y las
gue hacen parte del entretenimiento y el ocio. Esto, por nombrar una pequefia
fraccion de lo es el mundo de las marcas. Y seguramente, de tras de cada marca,
de sus formas, colores, texturas y tipografias, esta presente un Disefiador Gréfico
pensando en cOmo hacer una cosa o la otras, para que el usuario tome la decision
de adquirir esto y no lo otro.

De esta manera es como se debe entender el Disefio y no como algunos opinan
que, no es mas que hacer dibujos en una computadora. Quiz4 no estamos
hablando de profesiones tan trascendentales como la medicina, la ingeniaria civil o
la docencia; sin embargo, la formacion de un disefiador no es tarea facil, maxime
en el momento histérico y evolutivo por el que pasa el ser humano de hoy,
sumergido en los océanos del mercado y el consumo.

Teniendo en cuenta lo anterior, saber elegir el lugar donde los aspirantes a
Diseflador Gréfico se han de formar, es determinante para su futuro laboral y
profesional. Aun asi, la academia que ofrece el programa o carrera, debe estar en
la capacidad de “seducir” a este ultimo, mostrandose siempre, no como la unica,
pero si como una de las mejores opciones. Al final, la universidad también se
convierte en la marca de un producto o servicio, sujeto a eleccién por parte del
usuario.

En este orden de ideas, la nueva Escuela de Disefio Publica de Medellin, como
una extension de la Institucién Universitaria Pascual Bravo, debe tener un mayor
acercamiento al su publico objetivo, se debe presentar mas cercana, tangible,
dindmica, innovadora y actual. Se debe permitir con un poco mas de prestigio y
reconocimiento por parte los futuros estudiantes universitarios, y del sector
empresarial publico y privado, pues, finalmente, son estos Ultimo quienes se
convierten en los usuarios de ese “nuevo producto” llamado egresado.

El desarrollo del proyecto permitio llegar a una estrategia donde diferentes
elementos confluyen en un programa tipo magazine, que busca hacer posible, una
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humanizacion de la Institucion Universitaria y de sus programas académicos,
especialmente los relacionados con el Disefio. Todo con miras a acrecentar los
valores y condiciones tratados en el parrafo anterior.
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